
1010 责编：罗 俊 邮箱：luojun@haiwainet.cn

2014年12月26日 星期五 新媒体101010

“美食有国别，吃货无国界”唐人街
美食分享季是人民日报海外网与豆果美
食联合主办的以美食分享为主题的线上
活动。本次活动于 2014 年 12 月 1 日重磅
上线，为期一个月，旨在为海内外华侨
华人、留学生提供一个分享美食的平
台，通过互动参与，感悟美食带来的趣
味生活。

目前，该活动正通过海外网唐人街
社区平台推广展现，同时，在海外网官
方微博、唐人街社区微博推送更新。另
外，活动还联合德国开元网、新西兰天
维网、新加坡狮城华人论坛等海外九大
华文社区以及新媒体平台共同传播，吸
引众多海内外爱厨艺、爱美食的用户，
以食会友，以扩大中国饮食文化的全球影响力。

三大版块比拼饕餮大餐等你来

随着生活水平的提高，健康的饮食习惯越来越
受到人们的关注。本次活动倡导网友互动，无论是
DIY 自制还是美食搜街追踪推荐，活动鼓励网友积
极晒图，通过你来晒、大家评的方式，分享美食经
历，提倡积极健康的生活方式。

据介绍，活动共分为“大展厨艺”“美食品鉴”
“黑暗厨房”三大版块。其中“大展厨艺”为DIY美
食晒图，并分享私厨心得；“美食品鉴”为美食分享
推荐；“黑暗厨房”则顾名思义，主要比拼匪夷所思
的食材和工序，以摧残人类味觉或视觉的奇葩食物
为主。三大版块为不同需求的“吃货”们提供了展
示的平台，满足了网友多方位的美食需求。

五大洲“吃货”汇聚奖品丰厚

截至目前，活动共吸引了遍布五大洲的数千名
网友参与晒图投票，作品囊括中餐、西餐、日本料

理等众多品类美食，是一场名符其实的“吃货大
趴”。

据了解，本次活动还为“吃货”们准备了丰
厚的奖品，包括时下较为流行的 iPad mini、实用
便捷的咖啡机，更有值得期待的欧洲游、港澳游
等，同时，也有贴心好用的随身 WiFi。“快到我的
碗里来哟！”是活动主办方向广大网友发出的盛情
邀约。

跨界合作视味觉双重盛宴

据介绍，本次活动是海外网与豆果美食的首次
合作。

海外网是人民日报海外版官方网站，是人民日
报海外版数字化转型的重要支撑平台。美食作为超
越语言的最佳沟通媒介，成为海外网内外传播的优
质渠道。

豆果美食作为国内首家发现、分享、交流美食
的互动平台，目前已经发展为国内外华人较为领先
的美食互动社区网络。

此次人民日报海外网与豆果美食的跨界合作，
是资源优势整合方面的首次
尝试，同时得到了海外主要
华文社区新媒体的大力支
持，为美食爱好者提供了展
示和交流的舞台，一场关于
美食的视味觉双重盛宴正在
进行！

更 多 详 情 请 登 录 ：
http：//bbs.haiwainet.cn/
topic-food.html

（作者为海外网编辑）
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““侠客岛侠客岛””和和““学习小组学习小组””
的逆袭故事的逆袭故事

本报记者 刘少华

12月19日，在由国务院国资委

新闻中心、中央企业媒体联盟和

《国资报告》 杂志社共同主办的第

二届中国企业新媒体年会上，人民

日报海外版旗下微信公号“侠客

岛 ”（xiake_island） 和 “ 学 习 小

组”（xuexixiaozu） 荣获“2014 年

度最受中国企业关注的自媒体账

号”奖项。

侠客岛是谁？学习小组是谁？面对
这两个常见于网络的问题，作为两个公
号背后的写手，我们逐渐有了回答的底
气。因为这两个存在时间尚不算长的微
信公号，用实打实的用户量和舆论场上
日益扩大的影响力，证明了在媒体变革
的年代，人民日报的采编团队，同样可
以一马当先。

10个月的奇迹

这两个公号，创办于今年2月底，仅仅10个月。
今年年初，人民日报海外版的几个年轻编辑记者向编委会递交

了一份《关于海外版向移动互联网转型的调研报告》。在编委会的支
持下，微信公号“侠客岛”“学习小组”正式上线。

这两个公号从创立之初，就积极开发全报社的年轻编辑记者资
源，人民日报驻全国甚至全世界的记者，都是我们的优质作者，他们对
当地情况的熟稔，是一般外围作者所不能及的。例如，最近卢布跳水，
我们的驻俄罗斯记者就第一时间为我们做了解读；再如，此前墨西哥
与中国之间的高铁订单生变，也是驻墨西哥记者深入解析的。

侠客岛以“拆解时政迷局”为己任。在侠客岛，每个作者都以
一个武侠式的笔名出现，如“东郭栽树”“独孤九段”等，这些笔名
所对应的作者，各有特色，有人善于条分缕析式的分析和说理，有
人善于挖掘材料背后的故事，这些特色，逐渐为读者们所熟悉，给
了读者们层出不穷的新话题与新风格。

学习小组则文如其名，专注于解读习近平总书记的讲话和活动。
无论是轰动一时的“习奥瀛台夜话全纪录”，还是引起广泛关注的“跟
习大大去出访”系列，或是对习近平关于具体问题看法的梳理，学习
小组一出手，舆论场上必有回响。例如12月23日，百度、网易、凤凰
网等主流新闻网站的头条，都是学习小组文章《习近平：搞“山头主
义”必出事》，充分说明了这一公号的影响力。

海内外舆论对这两个公号同样给予高度关注。无论是国内的新
闻客户端腾讯、网易、澎湃等，电视台如东方卫视、深圳卫视等，
还是境外媒体如 《联合早报》、《华尔街日报》 等，都对这两个公号
给予不同程度的关注，甚至不乏对公号文章的大篇幅解读。

小小的微信公号，何以“四两拨千斤”，每周都上各大网站头
条？“人民日报海外版旗下公号”的品牌，又是如何在短时间内树立
起来的？

我们总结，这是在报网融合的大背景之下，实施体制机制创
新，解放人的生产力所取得的成效。

在人员配置上，我们几个年轻人，都来自不同的部门。过
去，报网融合是分部门做的，效果并不理想。但我们这种以兴趣
为导向，以“小组制”为特色的攻坚方式，打破了部门科层制，
把新闻生产力更大地解放了出来。

我们都是在繁重的工作之余，业余时间维护两个微信公号，
经常连夜讨论选题、写作，遇上大事件，更是分秒必争。据我们
所知，许多媒体都是成立专门的团队运营新媒体账号，我们则推
崇像现在这样的新老媒体“一肩挑”。

在报网融合模式上，我们与海外网的合作堪称典范。我们在海
外网开设专栏，海外网编辑时刻都与我们沟通，并帮助我们实现在
网页端的落地与推广，屡屡冲击各大网站头条区域。可以说，两个
公号的快速成长，与海外网领导与编辑付出的心血是分不开的。

简而言之，这是在海外版编委会给予很大空间的前提下，几
个年轻人的自发行为。这种类似于创业的方式，成为解放新闻生
产力的一种尝试。

解放新闻生产力解放新闻生产力

“岛君，今日 XX 新闻求解读！”“怎么还不发出来，我都要睡觉
了！”……在微信公号后台，我们经常面对这样的催稿压力，不是来自编
辑，不是来自领导，而是读者。

我们总结，有三点经验，让我们赢得了读者的心。
一是变换风格。“板起脸来讲道理”，对于今天的读者来说，早就行不通

了。用读者爱听且熟悉的语言，替读者找到事情的独特角度，帮读者认清当
下的重大事件，才适应报网融合时代的要求。报网融合并不是将报纸搬到网
上，更不是将办报纸的套路移植到新媒体端，而是必须理解读者想要什么。

比如，随着反腐深入，许多省份的省委常委出现空缺，我们想了个好
玩角度“侠客岛就业指南”，分析这些空缺的任职要求。再如，贪官私藏
的1亿元现金有多重，习近平的专机加油为何这么隆重等，都获得了广泛
关注。

二是强调及时。移动端的传播速度快，如果能早于其他竞争对手推出
解读文章，就会在舆论场占据先机，形成良好影响。如果等到第二天，那
就干脆不用推出了，直接面对“岛君我对你很失望”的抱怨吧。

三是突出权威。尽管我们很多时候是以调侃式的语言拆解时局，但在
舆论场上，是将“侠客岛”和“学习小组”作为党媒发出的声音来看待
的，这就要求我们在解读时，对于当下局势做出清晰而准确的判断，及时
发出权威声音。

新的时代已经来临，跟不上“岛组思路”，你就OUT了。

读者为何喜欢我们？

360
总裁周鸿祎在最新

的自述一书《我的互联网方
法论》中，热情分享 360 在互联网

江湖中迅速杀出重围的秘诀，就是“免
费”，这样的商业模式其实就是四个字“笼

络用户”。他是这么说的，更是这么做的。
12 月 23 日中午，360 正式推出 360“免费电

话”，曲线进军通讯市场，与微信电话本展开厮杀。
说到“免费”，因为 360 的软件、杀毒、WiFi等一直都

是免费，通信免费也符合多数人的预期。但是，当前，
不论是微信电话本、易信，还是触宝等互联网公司，均

打出了免费的招牌。360“免费电话”敢于死磕“微信电话

本”等，底气何在？
据 360“免费电话”相关负责人介绍，在产品的定位

上，与“微信电话本”针对固定微信群不同，360针对一
个客户端，打通三网（电信、联通、移动）所有的手机

号和固话。也就是说，使用的场景比微信更为丰富，
比如，父母、亲人不需要安装 APP，也能享受到

360的免费电话本的服务。
这一点，得到了很多网友的认可。而更

受欢迎的是，360下血本向用户“示好”。
据悉，前10万下载使用“免费电话”

的用户，赠送 99999 分钟通话
时 间（时 长 相 当 于 69

天，而资费高

达 2
万元。）这样算笔账，
360要砸进去数十亿元人民
币！

看来，周鸿祎又要“砸锅”了。
互联网江湖中，为了争夺“用户”，大

家也是蛮拼的。前有马云的“来往”与“微信”
死磕铩羽而归，又有“快的”和“滴滴”打车软件
的杀红眼厮杀两败俱伤。此次360不仅免费，还“赠
送”！争夺市场，争夺用户，必出重拳。

其实，360 一直对通信市场虎视眈眈。此前，
360 也申请了虚拟运营商牌照，由于至今未能发牌，
在通信领域主要采取与基础运营商以及产业链企业的

合作方式逐步渗透。比如，此前360推出免费WiFi，日
活跃用户超过2000万。据悉，360“免费电话”测试了
两个多月，目前，只支持安卓版本，iOS版本正在审
核阶段，最迟会在年内开通。

在不久前乌镇举行的世界互联网大会上，有
记者问某通信集团的负责人，如何看待微信电
话本的出现？对方的回答似乎是并不在意。
而事实上，目前，基础运营商对“类微信
电话”的产品还没有抛出狙击政策，
这对于不断创新的互联网企业来说
是机会，对于消费者来说，
更是福利，当然要鼓
掌欢迎。
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360“免费电话”推出，又要砸锅了？
徐 蕾

“美食有国别，吃货无国界”

唐人街美食分享季火热进行一周
新闻
热搜词 本报电 由搜狗网址导航和 QQ 上网导

航主办的“2014 年度我最喜爱的网站评选”活动日
前圆满落幕。在本次评选中，海外网获得大多数网友投票认

可，荣获“2014年度用户最喜爱资讯类网站”称号。
活动共有116家网站参选，在19天的用户投票时间中，共收到有效

投票 400余万次。结合最终相关专家的评审，最终 33家优秀网站 （含相关
产品和APP） 脱颖而出。

海外网是本报的官方网站，自 2012 年 11 月 6 日正式上线以来，凭借
“海外视野，中国立场；文化情怀，思想高度”的办网方针，充分发挥人

民日报海外版官网权威性的优势，第一时间向读者提供关于中国热
点、国际时政，特别是涉华国际新闻事件的权威解读，上线两年

来，实现了跨越式发展，网站影响力和品牌知名度得到
大幅提升。

海外网获评
年度最喜爱资讯类网站

海外网获评
年度最喜爱资讯类网站

臧梦雅


