
05052014年10月31日 星期五2014年10月31日 星期五新媒体·广告新媒体·广告
责编：罗 俊 邮箱：luojun@haiwainet.cn责编：罗 俊 邮箱：luojun@haiwainet.cn

依法治网，让网络空间更清朗
本报记者 徐 蕾
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作为全球最大的互联网市场，目前中国有6亿多网民、5亿手机网民、400万家网站，每天网上流动信息有200亿条。不可否认的是，我国互联网在快速
发展的同时，网络“恶”势力也如影随形。网络虚假信息、网络诈骗、网络色情等问题，冲击了网络法治安全。10月24日、25日、26日，中央网信办召开
各界人士座谈，学习十八届四中全会精神，研讨加强依法管网、依法办网、依法上网，全面推进网络空间法治化。

中宣部副部长、中央网信办主任、国家网信办主任鲁炜表示，全面推进网络空间法治化，要统筹国内国际两个大局，统筹网上网下两种资源，加强网络
立法、网络执法、全网守法，全面推进网络空间法治建设，实现网络健康发展、网络运行有序、网络文化繁荣、网络生态良好、网络空间清朗的目标。

韩国最大的化妆品集团爱茉莉太平洋集
团 10月 21日宣布，为灵活应对快速增长的中
国市场需求，提供更适合中国消费者的优质产
品，集团在中国投资兴建的集生产、研发、物流
等功能于一体的“爱茉莉上海美丽妆园”正式
建成并投产。

“爱茉莉上海美丽妆园”位于上海嘉定区
马陆镇，是爱茉莉太平洋中国全新的生产、研
发和物流中心。“爱茉莉上海美丽妆园”总投资
7.5亿元人民币，占地总面积为 92787平方米，
建筑面积为41001平方米。

全新的爱茉莉上海美丽妆园配备了全球
标准运营系统及环保型设备，年均生产能力将
达1.3万吨，约相当于年产1亿支产品，产能是
原上海工厂的10倍。这也是爱茉莉太平洋集
团迄今为止在韩国以外兴建的最大的生产研
发物流基地。

爱茉莉太平洋集团董事长徐庆培表示，具
有“亚洲之美创造者”之称的爱茉莉太平洋集
团很早就开始关注中国市场的巨大潜力。作
为集团中国战略全新提速的重要标志，全新的
爱茉莉上海美丽妆园将以强大的生产能力、卓
越的研发科技和快速的物流系统，帮助集团更
灵活、迅速地应对中国消费者需求，生产出能
够细致准确地体现中国市场特性的优质产品。

爱茉莉太平洋集团将以爱茉莉上海美丽妆园
作为在中国发展的全新起点，坚持和韩国本土一
致的严格品质管理，始终贯彻“绝对品质主义”。

爱茉莉太平洋集团希望通过不断的努力，
实现 2020 年成为“亚洲第一化妆品公司”和

“卓越的全球化品牌公司”的愿景，更好地履行
“亚洲之美创造者（Asian Beauty Creator）”的
美丽使命，创造自然、人类和企业融合共存的
美丽世界。爱茉莉上海美丽妆园的建成，将作
为集团发展历史中最重要的里程碑之一，成为
集团实现 2020 年愿景的重要推动力，同时也
标志着爱茉莉太平洋集团对中国市场的开拓
进入全新阶段。

爱茉莉上海美丽妆园提升“美丽实力”

10月21日下午，上海市嘉定区马陆镇，爱
茉莉太平洋集团董事长徐庆培与来自全国各
地的近百位记者一起，共同见证了爱茉莉上海

美丽妆园的落成。
徐庆培先生介绍，爱茉莉上海美丽妆园不

仅是爱茉莉太平洋迄今为止在中国最重要的
投资之一，更是集团在韩国以外最大的生产研
发物流中心。今后，爱茉莉太平洋集团将扎根
中国，依托 5 大国际代表品牌，以最快的速度
应对中国消费者的需求，实现中国市场的快速
成长。同时，通过顺畅的物流和销售渠道的铺
设，以及电子商务渠道的进一步开拓，努力成
为受中国消费者喜爱和信赖的公司。

随后，爱茉莉太平洋中国总经理高祥钦先
生介绍了在中国市场所取得的瞩目成绩。近
10年来，爱茉莉太平洋中国区销售业绩年平均
增长达 47%。2013 年，中国市场销售总额达
3387亿韩元；2014年上半年，中国市场的销售
总额达 2209 亿韩元，较去年同期继续增长
26.5%。目前，中国市场的发展由集团旗下五大
国际代表品牌雪花秀、兰芝、梦妆、悦诗风吟、伊
蒂之屋主导，未来会根据品牌各自特点，继续开
拓市场，以多渠道战略，覆盖更广大的市场，并
在此基础上，努力寻求新品牌进入中国市场的
机会。

中国市场是支持爱茉莉太平洋海外市场
强劲增长的中坚力量。2014年中国市场预计
贡献超过 4200 亿韩元的销售收入，将使集团
的销售总额提升10%。公司同时期望，到2020
年，中国市场的平均年增长率能够达到 41%，
实现 3.3万亿韩元的销售收入，贡献爱茉莉太
平洋全球销售总额的28%。

爱茉莉太平洋集团2014年上半年财报显
示，在韩国和全球海外市场的销售总额达
23165亿韩元，较去年同期增长15.6%，营业利
润较去年同期增长32%。为了实现成为“卓越
的全球化品牌公司”的愿景，爱茉莉太平洋集
团制定了2020年销售总额达到12万亿韩元的
目标，其中海外市场销售额贡献将达 50%，利
润贡献将达15%。

从“量的增长”到“质的经营”

爱茉莉太平洋集团董事长徐庆培强调，为

践行“亚洲之美创造者”(Asian Beauty Cre-
ator)的使命，爱茉莉太平洋在中国始终强调
追求“质的经营”，坚持以“品质”和“客户”为
优先的理念，从顾客、环境、员工和社区等角度
兑现爱茉莉太平洋对中国市场长期深耕的承
诺。在扩大开发兼具安全性和高效能的优秀
品质产品的同时，最大程度履行企业社会责
任，奠定可持续发展的基础。

爱茉莉上海美丽妆园的绿色设施反映了
集团对中国环境保护的重视和决心。爱茉莉
上海美丽妆园采用了一系列环保工艺，积极承
担企业社会责任。其中包括，引进先进的环保
设备，构建了应用收缩热系统；将夜间的冷却
水应用于白天的空调机，减少二氧化碳的排放
量；引进雨水再利用系统，将废水处理设备中
洗涤用水及药品溶解用水由净水换为雨水；使
用LNG天然气、环保建材和照明设备，力求减
少对环境的破坏和污染。

在品质管理方面，爱茉莉上海美丽妆园致
力于为消费者提供安全、卫生的产品。上海工
厂将与韩国一样，继续执行“绝对品质主义”的
管理方针，从原料选择到产品生产，严格贯彻
安全性、储存性、稳定性和有效性。

在研发方面，爱茉莉太平洋中国持续加强
各项本地化的研究和调查工作，针对中国市场
消费者需求，开发更适合中国顾客使用的产
品。爱茉莉太平洋上海研发部门与中国科学
院昆明植物研究所、中国药科大学等多所皮肤
科学机构签署备忘录，共同开展多种合作研究
项目，积极研究传统草药，开发革新原料乃至特

有的美容方法，推进各项技术创新，努力为中国
顾客提供更多的产品。2013年，以“探索中国
式美丽”为主题重点发布了眼角老化、7岁周期
论观点、皮肤刺激性、毛发和头皮老化等4项研
究，相关成果已被应用于产品的开发中。

在企业社会责任方面，爱茉莉太平洋以女
性、环境、文化等三大领域为中心开展工作。
为帮助更多女性实现健康之美，爱茉莉太平洋
将集团的代表性项目“妆典生命”活动引入中
国，于2011年正式启动。

3 年来，“妆典生命 Makeup Your Life”活
动已帮助超过 570 名在癌症治疗过程中饱受
容貌之苦的女性患者学习化妆、护肤和美发技
巧，让她们重拾自信，增强康复意志。在今年
8月云南鲁甸地震灾害发生后，爱茉莉太平洋
中国第一时间向灾区捐款200万元人民币，帮
助灾区的重建工作。

未来，爱茉莉太平洋中国还会通过一系列
丰富的企业社会责任活动，发挥积极的社会影
响力，通过美丽给消费者带来幸福，积极履行
企业社会责任，努力回馈社会。

根据 2013 年的统计数据，爱茉莉太平洋
中 国 共 有 5,609 名 员 工 ，本 地 员 工 比 例 为
89%。爱茉莉太平洋中国积极培养女性员工，
努力建造支持女性员工的工作环境，公司女性
员工比率76%，女性管理人员比率52%。

此外，爱茉莉太平洋中国还成立了专门的
组织并制定了人才培养战略，力求在公司发展
的同时帮助员工能力得到提升。这些均为企
业的可持续经营提供了支持。
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爱茉莉太平洋集团
注重品质拓市场 美丽妆园今建成

网民恨什么？

“我最恨网上的虚假信息。”“我特别反感网上黄色和
暴力的内容，对青少年的毒害太大了。”“上网时冷不丁
冒出的飘窗很烦人，关还关不掉。”“我想让孩子到网上
看一些中华文化的有益的知识，发现这样的好东西并不
多。”“网上时常出现网购被骗、虚假广告等，还有些网
民网上情绪化较强，没有规矩意识。”“有时，我问网
民，你们没有法律意识吗？有网民回应说网上没有人
管。”……

来自北京社区的大爷大妈和基层代表在座谈会上直
言他们对当前网络不良现象的厌恶。

在北京民政部门任职的网民李靖，是一位年轻孩子
的母亲，每天看到网上层出不穷的重口味信息，忧心不
已。“网络是一个工具，线下每个人都要遵守公约，希望
在线上也一样。”

作为一名青少年心理工作者，谷金玉以“看病”为
例：“去医院看病会分儿童医院和成人医院，但进入网络

都是一样的，看到的信息也都一样，没有区分。这对孩
子们的价值观影响会很坏。”

个人信息安全问题、垃圾信息泛滥等成为了现场网
友诟病的焦点。目前网络上假冒好友、网络钓鱼等诈

骗方式层出不穷。“现在很多人每天接触无数次垃圾
短信，对垃圾信息的防治要提到议事日程。”有网

友发言建议说。
“现在的网络侵权成本低，维权成本

高。”有网友痛诉身边就有朋友因为网络
维权搭进了人力、财力、时间，“结果

却心力憔悴，干脆放弃，这无疑助长
了侵权者的嚣张气焰。”

专家怎么说？

“ 四 中 全 会 刚 刚 结
束，在这样一个全面

推进依法治国的大
背景下，中央网

信办带领组织
讨论网络法
治建设具有

重要的现实意义。”最高人民检察院法律政策研究室处长
卢宇蓉说，“当前网络违法犯罪行为首先是针对网络实施
犯罪，主要表现为制作传播网络病毒，或者通过其他技
术手段侵入、破坏或者获取网络空间的各种资源。其次
是将网络作为一种手段实施犯罪，如盗窃、诈骗、诽谤
等。”

说到诽谤和侵权，在场的律师们表示感触很深。
“网络监督执法力度差，很多客户说不打官司，打不

起官司，到网络投诉，但具体由谁来管？行政执法在这
一块明显缺位；案件发生后依照什么处理，找不到侵权
者，找到后根据什么处理，赔偿数额是什么？”隆安律师
事务所律师徐家力慷慨激昂，呼吁司法改革电子取证方
面要加强。

“对于网络行为，如何通过制度设计，来制订相应的
监督、管理、处分措施？目前这里非常欠缺，立法工作
需要加强，执法水平也需要提高。”全国律协刑事专业委
员会委员高子程说，“另外，虚拟空间实施的犯罪追究刑
事责任立法很严厉，但是执法水平，特别是区县一级的

执法水平有待提高。还有，刑事处罚应该作为网络空间
法治建设的震慑手段，对于极端情况须启动刑事处罚程
序。”

“现实网络空间的规范，缺的不是标准化，或者信息
的规范化，缺的是对违反信息鉴定的快速反应机制。对
于服务提供商责任意识要明确，要有这么一个快速反应
机制。”中国传媒大学政治与法律学院教授、副院长王四
新说。

“网络法治化建设中，法律准则、道德伦理并不矛
盾。”北京大学中文系教授张颐武表示，互联网法律问题
有两个层次比较重要，一个是道德层面，在网上达成共
识，大家不能那么做，这是道德共识，不涉及法律问
题，当然后面还有一个底线，就是法律约束，它是互联
网运作的基础。“我们一方面要加强互联网法律知识的普
及，同时，发挥网民的主动性，在道德伦理方面建立解
决问题的机制。比如采取民间协调，形成一些道德委员
会，采取伦理谴责、伦理管理、伦理诉求等，以更快捷
的管理。”

清华大学法学院教授、院长王振民表示，在网络立法
方面，目前比较迫切的还是有一个基本法。依法治网的

“法”在哪里？法律是行政机关的“营业执照”，网络空间也
要有“营业执照”，要通过立法授予管理网络职权。

“在中国开展网络法治建设也要考虑在国际上有同样
的国际视野。”王振民说，网络空间毕竟是一个新生事
物，很多国际规则不确定，要通过中国的网络法治建设
来推动国际网络世界法律秩序建立。“中国作为世界上最
大的网络国家，拥有最多网民，在建立国际网络秩序方
面应该发挥主导作用。”

媒体如何看？

来自人民网、新华网、光明网等中央新闻网站和新
浪网、搜狐网、网易网等主要商业网站的负责人积极发
言，表示依法办网，推进网络空间法治化，是网站义不
容辞的责任。

人民网总裁廖玒表示，以依法治国和依法治网的精
神为指导，人民网下一步工作是重点打造好的栏目，开
展一系列的权威访谈；组织一系列的网评，把四中全会
精神传达好。“加强网络报道的管理，严把互联网关口，
不给虚假非法信息的传播留空间。”

国际在线总裁范建平认为，在目前网络媒体普遍实
施公司化运作的情况下，网络媒体要做到依法办网，就
应“取财有道”。“做到了依法，才能行之久远。”

“依据法律制定的任何规则，不可以随便触犯，这是
红线，比如说新闻必须真实，不能敲诈，不能造谣等
等，所有这些东西必须要成为一种铁律，不可以触犯。”
中国网络电视台总编辑汪文斌说，对于网站来讲，一个
是报道，一个是经营，都必须有自己的“道”，这个道就
是必须依法。

“最近两年来，我们也看到不少网络企业及员工，因
触犯法律而受到制裁，实在令人痛心。”凤凰网总编邹明
说，“我们绝对不能因追求经济效益而丧失原则，用企业
的生命去试法，这样做的结果只能是遭到法律的制裁。
我们绝对不能为了追求流量而丧失基本的道德底线，让
低级庸俗充斥版面；我们也绝对不能为迎合网民的兴趣
爱好，而降低我们的品质和追求。”

“作为新闻网站，我们将推进法治社会建设作为自己
的一项基本职责，深入研究新兴舆论传播规律，打造好
网上法治文化传播平台。”千龙网总裁、总编辑黄庭满
说，“我们会规划做强法治频道，大力运用各类新平台、
新应用终端，与政法部门和机构合作，开展网上法制宣
传教育；对接网友心理与需求，用网友喜闻乐见的表达
方式，传播好党的法治声音，歌唱好法治正气歌，大力
宣传法治社会建设领域中的先进典型和善行义举，推动
法治成为人们的生活方式和共同信仰。”

搜狐网总编辑吴晨光表示，作为门户网站，我们要通
过每一个报道、每一个标题、每一个专题策划，在传播方式
上对“法治”两个字进行深入的研讨。“其次是报道正能量，
对一些网络谣言以及不符合法治精神的报道进行及时辟
谣。”

“我们要从产品、人员和内外协同三个层面实践依法
办网。”百度执行总编辑于丹认为首先要“照镜子”，对
全线产品进行彻查，保证全线产品依法提供服务；其次
要依法处置违法信息，提高工作人员进行违法信息处置
的主动和自觉，增强法制观念和职业素养。

网络非“法外之地”。网络空间的法治建设不仅是依
法治国方略的本质要求，是国家治理体系和治理能力现
代化的重要组成，更是中华民族复兴的有力保障。全面
推进网络空间法治化建设，多管齐下，一起行动起来，
让网络成为传递“法治正能量”的平台！


