
0909

广告专版 电 话：65369288 传 真：85991765 E-mail：hwbch@vip.sina.com 海外联络与合作部：65369399 65369413 65369398

2014年10月24日 星期五2014年10月24日 星期五专版专版

国服文化研讨与服装探索展示大会

用“服装名片”铸就文化软实力
张东辉

国服代表一个国家的服饰文化，是一个国家的“服装名片”，内含国家的文化

理念及浓郁的民族气息。放眼世界，拥有国服的国家不胜枚举。国服是最能代表

民族传统文化的载体和元素之一，能彰显一个国家的自尊、自豪和自信。

10月25日，由中国少数民族对外交流协会民族文化艺术工作委员会、中国服

装协会、广东英格来思服装股份公司联合主办的“共圆中国梦·需要中国服——国

服文化研讨与服装探索展示大会”将在北京钓鱼台国宾馆举行。大会组委会主任

张东辉将作主题发言。

国服是一个国家文化的窗口，
在各种重大礼仪上展示着国家的文
化魅力。而国服尚缺，不能不说是
一种遗憾，主要表现在三个方面：

第一，这与中华民族的传统文
化不相适应。中国服饰的历史源远
流长，从原始社会旧石器时代晚
期、夏商周、春秋战国、秦汉、魏
晋南北朝、隋唐、宋辽夏金元、
明、清，到近现代，都有特色鲜明
的服装为世界所瞩目。战国时人撰
写的《吕氏春秋》、《世本》及稍晚
的《淮南子》提到，黄帝、胡曹或
伯余创造了衣裳。从出土文物方面
考察，服饰史的源头，可上溯到原
始社会旧石器时代晚期。汉服、
唐装乃至近代的满服、中山装都
曾是中国服饰的经典。但是到了
现代，在西服大行其道的今天，
中国服饰文化渐渐脱离了中国几
千年传统文化的氛围，有“偏航”
的趋势。中国服饰需要有自己的文

化标志，中国需要有一套自己的现
代国服，这样才能与中国传统文化
相适应。

第二第二，，这与世界接轨不相适这与世界接轨不相适
应应。。世界上有文明历史的国家中世界上有文明历史的国家中，，
无论国家之大小无论国家之大小、、历史之长短历史之长短，，大大
多都有自己的国服多都有自己的国服 （（官服官服），），唯独唯独
当今中国这个发明服装最早当今中国这个发明服装最早、、文明文明
历史最悠久的国家竟然没有自己的历史最悠久的国家竟然没有自己的
国服国服，，这显然与中国融入世界大家这显然与中国融入世界大家
庭庭、、与世界同步接轨与世界同步接轨、、显示中国显示中国

““礼仪之邦礼仪之邦””的形象不相适应的形象不相适应。。放放
眼当代东方，可以看到许多国家都
有自己的国服和礼服作为身份标识
符号。

第三，这与国人的现代生活习
惯不相适应。如今，国人的衣食住
行可谓达到一定水平，穿衣的胆子
已逐渐放开，追赶时尚、档次和品
位不能说不高，看上去也琳琅满
目、名牌无数、花花绿绿，但缺少
中华民族的灵魂，缺少中国文化的

根脉根脉。。而衣的而衣的““国国””字色彩没有解字色彩没有解
决决，，这显然与中国的国家形象不匹这显然与中国的国家形象不匹
配配 ，， 与 国 人 的 现 代 生 活 习 惯 不与 国 人 的 现 代 生 活 习 惯 不
匹配匹配。。

纵观古今中外纵观古今中外，，世界各国普遍世界各国普遍
有 能 体 现 自 己 民 族 特 色 的有 能 体 现 自 己 民 族 特 色 的 ““ 国国
服服”。”。中国历朝历代大多都有体现中国历朝历代大多都有体现
鲜明时代个性的鲜明时代个性的““国服国服”。”。在当在当
今今，，中华民族在中华民族在““共圆中国梦共圆中国梦””的的
历程中历程中，“，“需要中国服需要中国服””的声音呼的声音呼
之欲出之欲出。。

人们热盼人们热盼、、期待期待、、呼唤国服出呼唤国服出
现现，，因此因此，，应在广泛征集民意的基应在广泛征集民意的基
础上，从传统服装和民族文化中提
炼出具有普遍意义的元素，作为构
成国服的规定性元素。国服应当是
一个系列的服饰概念，既要体现国
服使用的规范性，又具有穿着的舒
适性；既要尊重传统文化，又要融
入具有时代特点的国际化服装的元
素，进行适度创新，让大众更乐于
接受。

在共圆中国梦的伟大历史进程中，应打造具
有时代特色的“服装名片”，以增强服饰文化的影
响力。这主要体现在五个方面：

第一，从弘扬中华民族文化的角度来看，进
入新世纪，经济社会加速转型，部分人对西方文
化盲目认同、对中华传统文化的淡漠愈演愈烈。
而作为代表一个国家的形象出现，代表中华民族
的文化表征，应该有彰显文化魅力的服饰。通过
打造“服装名片”，来强化民族认同感、自豪感，
有利于增强民众的中华民族意识、国家文化意识。

第二，从增强文化软实力的角度来看，服饰
文化是中华文明印记系列的重要元素，完善中华
文明印记系列是增强国家软实力的基础建设之
一。文化软实力是国家软实力的核心因素，是指
一个国家或地区文化的影响力、凝聚力和感召
力。中华民族文化博大精深、源远流长，是我国
文化软实力的首要资源和重要基础。中国的服饰
文化是民族文化软实力的重要方面。打造“服装
名片”，是增强我国文化软实力的迫切需要。

第三，从中国服饰沿革历史的角度来看，国
服是一个国家文化的窗口。日本的和服、韩国的
韩服、印度的纱丽等各国的传统服装，在各种重

大礼仪上展示着其国家的文化魅力。素有“衣冠
王国”的中国，“国服”又经历过历朝历代的变
迁。

“汉服”是汉民族传承了数千年的传统民族服
饰艺术，是最能体现汉族特色的民族服装。“汉
服”主要是指清代以前，在文化发展和民族交融
过程中形成的汉族服饰艺术。博大精深、体系完
备、悠久美丽，是“汉服”的文化特点。隋唐时
代服装分为两类：一类继承了北魏改革后的与汉
代有些区别的冠冕衣裳等汉式服装，用作较朝服
简化的公服。另一类则继承了北齐、北周改革后
的圆领短袖袍，用作日常服装。公服和常服类别
的形成，进一步完整和丰富了中国古代国服体
制。中国的衣冠服饰艺术集中体现了民族的审美
观和价值观，在汉唐时期达到前所未有的辉煌，
近代中国服装吸取西方服饰艺术的特点创造出风
格独特的服装。

第四，从世界各国国服发展经验的角度来
看，日本、韩国、缅甸、泰国等有象征自己国家
的国服，北欧、东欧诸国，特别是阿拉伯国家，
更是视自己的民族服饰为国家形象。我国作为具
有五千年文明史的古国、大国，在当今没有自己

的“国服”，实在是与地位不相匹配！
第五，从近十几年来我国服装行业协会和服

装企业研究国服的实践的角度来看，自改革开放
以后，伴随着经济的飞速发展，中国的服装开始
与世界的时装潮流趋势同步。特别是近十几年
来，中国的服装行业协会、研究机构及企业对中
国的传统服饰与服装，作了不少探索研究，已经
有了比较好的理论基础和实践基础，比如，北京
的红都集团，东北虎、河北的际华3502职业装公
司、福建泉州的柒牌、厦门的圣达威、深圳的天
意品牌、北京的格格旗袍。又如，宁波的庄则东
先生自 2000 年以来，就潜心研究中国的国服问
题，2006 年创办了“宁波东方国服研究院”。再
如，广东英格来思服装股份有限公司董事长兼广
州服装行业协会执行会长黄学明，十几年来，致
力于国服探索研究，并积极建言献策。英格来思
服装股份有限公司是此次“国服文化研讨和服装
探索展示大会”的主要赞助商之一、是这次活动
的主办单位之一。

综上所述，当今推介国服文化魅力已具有良
好的理论准备和实践基础。打造“服装名片”，切
实增强服饰文化的影响力。

推介国服推介国服
提升文化软实力提升文化软实力

软实力，是相对于国内生产总值、城市
基础设施等“硬实力”而言的，由哈佛大学
教授约瑟夫·奈首创。作为国家综合国力的重
要组成部分，“软实力”特指一个国家依靠文
化价值的感召力和国民形象的亲和力等方面
释放出来的无形影响力。

一个国家的服饰文化，是这个国家的文
化标志和文化符号，它深沉地蕴涵着这个国
家、民族的心理、气质、品格、神韵；它是
这个国家、民族价值取向、审美情趣、思维
方式、风俗习惯的体现。它给人们以国家的
认同感、民族的认同感、文化的认同感。这
种认同感是文化的亲和力、国家的凝聚力、
民族的生命力的源泉。推介国服，能够提升
国家的文化软实力。

在国外，很多国家都有自己特色鲜明的
民族服饰。例如：

1、西服。西装广义指西式服装，是相对
于“中式服装”而言的欧系服装。狭义指西
式上装或西式套装。上世纪八十年代以西装
为代表的西方服饰以不可阻挡的国际化趋势
涌入中国，穿西装打领带渐渐成为一种时尚。

2、日本和服。和服的日文原意是“服装
总称”，但后来专指其传统服装。这个词的对
义词是洋服。和服分男用、女用、儿童用和
单衣、夹衣，有“表着”（外袍）、“下着”

（内袍） 等种类。和服长度一般齐踝，交领，
右大襟，宽袖，留身八口，上下无扣无襻，
系腰带，衣上印有家族徽记。

3、尼日利亚国服。尼日利亚男子大都内
穿长袖衬衣，瘦腿裤，并且外穿白色大袍，
头戴一顶无檐圆帽；妇女则会用鲜艳的花布
裹在身上当衣服，未婚少女用两块花布，一
块裹在腰上当裙子，另一块裹住上身，已婚
妇女多一块花布披在肩上。尼日利亚男子除
了白袍之外，男子也会穿着颜色对比浓烈的
服饰，红色和绿色强对比大袍，头上以长布
条围绕出体积感较大的帽子，并佩戴同色调
的长条围巾。

4、秘鲁彭丘。彭丘是用羊驼毛织成的披
风，面料质地十分细腻，胸口开 V 字领，形
状像长方形的毛毯，两侧的摆有黑白相间的
传统花边。颜色采取深棕色，披在身上呈宽
松的倒三角廓形，传统花边的点缀极具地域
特色。

因此，研制探讨具有中国特色、又体现
时代风貌的中国“服装名片”，是一件好事，
也是一件难事，需要全社会共同关注、共同
参与。将于10月25日举办的“国服文化研讨
与服装探索展示大会”，是以国服文化研讨为
主，以服装探索展示为辅。为了使大家能从
感官和视觉上，去探索和体会研制国服的样
式和神韵，这次会议上将展示广东英格来思
服装股份公司、红都集团、河北际华 3502职
业装公司和香港丹诺时装公司研制的国际探
索服装和中式服装。通过这次研讨会，在

“服装名片”方面起到探索、争鸣和抛砖引玉
的作用，希望通过探讨并推介，提升国家的
文化软实力，并增强中华民族服饰文化的自
豪感和影响力。

打造打造““服装名片服装名片”” 彰显文化符号彰显文化符号
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