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志愿者是校友会支撑力
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近600所海外院校将亮相北京
各国教育机构线上线下揽生源

今年适逢中法建交50周年，法国作为中国国际
教育展主宾国参展。由法国高等教育署组织的法国
展团将包括18所工商管理院校、4所综合大学、4所
工程师学院及8所专业技术学院。

据法国高等教育署相关负责人介绍，2013年赴
法国留学的中国学生约有1万名。法国政府计划在
2015年接收5万名中国留学生，2020年使在法中国
留学生人数达到8万，攻读硕士和博士课程的学生达
到60%以上。

为了吸引更多中国学生赴法学习，法国政府简
化了签证申请程序，奖学金政策也是面向优秀学生申
请，法国驻华大使馆推出了优秀硕士奖学金项目

“France Excellence”，该项目用于支持赴法攻读硕士
学位的优秀中国学生；此外，今年3月法国推出了该
项目特别版：50周年50份奖学金。另外还有艾菲尔奖
学金项目，针对的是读硕士或博士的中国留学生。

““社交主题烧烤日社交主题烧烤日””活动合影活动合影

2014年8月3日，美国加利福尼亚州圣克拉拉县山景城
的公园里，500多人热火朝天地烧烤，享受美食。现场还有
14名志愿者组成的舞蹈队，表演了“小苹果”舞蹈，惊艳
全场；怀旧游戏“抢凳子”，让大家仿佛回到了童年时光。

这是北京大学北加州校友会举办的“社交主题烧烤日”。
北京大学北加州校友会是非盈利组织，于1992年5月创建于
美国。它的主旨是弘扬北京大学的精神，通过组织社交、学
术和商业等活动服务校友、帮助校友，促进交流。

抛洒汗水打造品牌

北京大学北加州校友会的所有活动都由校友志愿者运
作。此次“社交主题烧烤日”由朱芳芳、李爽带领一支 50
人的志愿者队伍一起完成。志愿者们在活动的前期筹备、
现场运作和后期总结等多个环节付出了无数的辛苦和努
力。他们分工明确，相互配合，形成了包括宣传组、采购
组等在内的多个小组，制作了大量活动安排、人手分工、
经费预算等表格，并组成了近10个微信群，每天都有数以
百计的信息条数讨论活动细节。比如胡湛智为活动联系了多
家赞助支持；总负责人朱芳芳、王葭、李政等多次讨论计划，

求同存异；采购组甘雨田多次奔波于几个大型超市，比对价
格、制定食物预算；采购和厨师组完成了食物的购物、运输、
保存、腌制及现场烤制……

志愿者们为“烧烤日”设计了多种宣传方式，并广泛
散发给各高校、各兄弟社团组织的校友。活动最终吸引了
500名参与者。在这次聚会里，人们在品尝美食的同时，也
获得了广泛交流的机会，形成了生物组、微电子组等小
组，有效地拓展了校友们的朋友圈。

作为一个大型的烧烤活动，“社交主题烧烤日”已成为
北京大学北加州校友会每年都会举办的品牌活动之一。一
年又一年，志愿者们付出汗水，共同撑起了这个活动。校
友在获知细节后，无不动容和心生感激。该校友会理事长
苏战说：“有一年举办‘烧烤日’的时候，我们的预算不太
够，志愿者为了省钱，买大块肉回来自己切。看到志愿者
厨师们在大太阳底下切肉，我很感动。”

志愿精神撑起校友会

“社交主题烧烤日”只是北京大学北加州校友会举办的
众多活动之一。据苏战介绍，校友会每两周就会有一次活动，
如北大未名论坛、北加州华人运动会、教育日活动等，志愿者
均是北大校友。他们在学习或工作之余，无偿为校友会筹办
活动。“可以说，志愿者是校友会活动的核心。”苏战评价道。

筹办活动是一个繁琐又复杂的过程，对于有本职工作
或者学业在身的志愿者而言更是如此。每筹办一场活动，
都需要志愿者投入以下工作：做活动企划、布置活动场
所、控制报名情况、控制预算、做宣传等。而每次志愿者们总
能够耐心、细致地完成任务。譬如，负责新闻报道的志愿者为
了写出高质量的稿件，虚心地和大家讨论，不停地修改。

“校友会代表了一种校园情结，我们曾经在同一个校园
里读过书、度过青春中最美好的时光。到美国之后，我们

又因为共同的基础走到一起。我们认为自己在
做有意义的事情。”苏战说。

本报电 作为中国留学市场动
态发展的风向标，2014 中国国际
教育展将于本周末在北京国家会议
中心拉开帷幕。本次展会除了传统
的留学国家外，众多留学新锐和新
面孔也会纷纷登场，来自逾 40 个
国家和地区的近600所海外院校参
展。

据中国教育国际交流协会副秘
书长宗瓦介绍，今年展会的亮点之
一是来自各国及各地区的权威教育
机构和大学等纷纷借力新媒体手
段 ， 推 出 官 网 、 微 博 、 微 信 和
App，全力打造第二留学互动新平
台。

此外，今年展会有不少大学借
势新媒体，网上对接需求，展会现
场落地，以期达到互动的最佳效
果。北京展会约有200所学校可以
现场面试评估，海外院校代表在展
会现场与学生一对一面谈，面谈的
形式、时间、人员等，学生都可以
在网上和老师商定；到达现场后，
老师将会审阅学生资料和各类成

绩，做现场指导和详细的留学答
疑，分享专业的申请技巧。

“与传统的展会吸引观众相
比，互联网就像给各个国家的留学
品牌立了指 示 牌 。 不 论 你 的 排
名、课程、服务等带来的是正面
的口碑，还是负面的批评，都会
一 传 十 十 传 百 地 让 众 人 知 道 。”
宗瓦说，互联网就像是一条条通
路，让各类院校打开了通往留学
大众的窗口。

据悉，展会现场除了面对面答
疑解惑，权威机构的现场讲解也不
容错过。法国高等教育署、德意志
学术交流中心等以及来自 11 个国
家的多所海外院校，将在各个巡展
城市轮番举办专场留学讲座，详细
介绍各国留学优势、申请方法、条
件要求、材料准备、签证政策等，
为国内观众提供量身定做的留学计
划和方案。

2020年在法中国留学生将达8万

日前在京发布的启
德教育 《2014 海归就业
力调查报告》（下称《报
告》）显示，与往年明显
不同的是，海归对“未来
就业”的关注度显著提
升，关注人数超过五成。相关留学
专家表示，这在一定程度上反映了
当前留学生日趋实际的留学态度。

超半数海归关注“未来就业”

《报告》显示，对于未来就业
关注的海归达到52.5%，其人数甚
至 超 过 了 对 课 程 及 毕 业 要 求

（47.5% ） 以 及 当 地 文 化 习 俗
（39.3%） 关注的海归人数。

启德教育集团北京分公司总
经理张磊表示，这表明，在就业
压力日益增长的背景下，留学呈
现出了新特点——就业预期已经
成为留学前重点考量的因素之一。

本次调查还显示，85%的海归
认为在留学前做职业规划很有必
要。然而事实上，仅有20.9%的海
归在留学前有较明确的职业方
向；37.3%的海归在留学时逐渐明
确职业方向；26.4%的海归在留学
时仍未明确。还有一个有趣的现
象是，有15.4%的人在留学中改变
了自己的职业方向。

张磊指出，明确的职业方向
有助于留学者更加专注于相关的
就业领域信息，并且在留学过程
中带有更强的目的性，能够按照
职业目标安排自己的留学生活，有
针对性地提升自己，为未来就业做
好充分的准备。“清晰的职业规划
还能够帮助学生明确发展方向与
需求，从而有计划地找到心仪的
工作，并在工作中积极发挥自己的竞争优势，这样自然能够
取得更好的发展，人生价值、社会价值就能体现出来。”

八成海归留学业余时间实习（打工）

《报告》 显示，80.5%的海归在国外求学时，业余时间
里会选择去实习 （打工）；66.1%的人表示他们会去参加朋
友聚会；65.9%的人喜欢去旅游；在学业上，相当一部分人
很用心，49.5%的人表示会在业余时间看书学习。但是，海
归在留学业余时间参加学术论坛、比赛、公益等相关活动
的比例相对较小。

启德相关留学专家表示，整体上来看，海归在国外的生
活比较丰富且积极向上。有实习（打工）经历的海归更占到
80.5%。边学习边实习（打工），一方面可以减轻家庭的经济负
担，另一方面可以锻炼自己的语言能力、沟通能力、专业能力
等综合素质，同时还可以拓宽自己的社交面。

但张磊同时提醒，实习 （打工） 要注意两方面事项：
第一，留学的第一要务是完成学业。所以，切不可因为要
增见识、广见闻而一心扑在实习 （打工） 上。如果因此而
影响了学业，实在是得不偿失。第二，各国的实习 （打
工） 政策各有不同，在出国前最好做足功课，深入了解当
地相关政策，包括允许打工时长、需要的凭证、薪酬以及
可靠的找工作途径等，要注意自己的人身和财物安全，学
会运用法律等手段保护自己的合法权益。

“回国前半年”是找工作黄金期

《报告》 显示，回国后 1至 3个月是海归开始找工作的
密集时段，占比为 39.5%；其次是回国前 1至 6个月开始找
工作的海归，约有 29.5%；回国 6个月以前和回国 4个月以
后开始找工作的比例相差不多，分别为 14.8%、15.7%。大
多数海归开始找工作的时间都偏晚。

张磊指出，相较于平均数据，留美海归开始找工作的
时间普遍前移，59.2%的海归在回国前开始找工作，其中回
国前1至6个月是留美海归开始找工作的最密集时段，占到
32.4%，“这说明留美海归在找工作的时间上占据了先机”。

相关留学专家建议，留学生在回国前1至6个月开始找
工作更能把握主动权，一方面可以在国内的校招季“凑个热
闹”，国内校招季的面试录取周期一般都比较长，大型名企的
周期可能为半年到1年左右，入职日期与留学生回国的时间
较匹配。另一方面，可以积累求职经验，了解就业行情。在国
外时可以与用人单位主动沟通，争取电话、视频面试的机会，

或邮寄作品等。一些学制较短如赴英国读硕士的
学生，不妨考虑在留学前就开始留

意工作机会。

日前，澳际教育集团旗下品牌“傲美达”在
澳际秋季国际教育巡展上亮相，推出的高端留学
服务引起家长及学生的关注。随着市场的竞争越
来越激烈，留学服务机构开始面向不同人群提供
定制服务。

高端留学“高”在哪儿

“我们的优势是导师全部毕业于美国常春藤名
校，学生申请哪个学校就会配备该校毕业的导
师，比如你想申请哈佛大学，我们就会有哈佛毕
业的老师帮你一对一申请。”傲美达创始人之一约
翰·弗兰克介绍其机构的服务时说。傲美达的定位
是美国名校申请服务机构，其提供的数据显示，
该机构自成立至今，已向美国排名前 50位的名校
输送了 1500名学生。此外，该机构的申请成功率
达到96%。在约翰·弗兰克看来，专注于美国名校
申请、导师素质高是高端留学服务的基本特征，
而与其相对应的是收费高。

高昂的费用让不少人望而却步。“能申请的都
得是土豪吧。”展会现场来自中国矿业大学的一名
女生表示选不起这类服务：“能上名校当然好，但
我们家就一般家庭，我不忍心花爸妈这么多钱。”
不过也有望子成龙的父母显得颇为热切：“挣钱就
是给孩子花的，能申请名校，对他一辈子都好”。

安徽省合肥市的一名高中生家长则表示犹
疑：“还是得看孩子的成绩吧，成绩不好多花点钱
申请个一般学校还行，申请名校太难了。”

“高端留学不可能成为一种潮流。”北京留学
服务行业协会会长桑澎在接受本报采访时表示，
中国每年有几十万人申请出国留学，而常春藤名
校每年在中国只招收很少的学生，所以不是说花
钱多就能申请名校的，名校更注重学生的综合素
质。他认为，留学服务机构为学生提供包装、文
书写作等一系列服务，最终使得学生成功申请名
校，那么多收一点费用无可厚非，而收费过多，

过度渲染高端留学则不合理。

“零中介”留学看起来很美

相比较于炫酷的高端留学市场，一些打着
“零中介费”口号的新型留学机构的动作引发业界
广泛关注，甚至有机构提出不仅提供免费服务还
倒贴钱。

就此，桑澎指出，留学市场这块蛋糕主要可
以分为六块。第一种是通常所说的具有资质的留
学 服 务 机 构 ， 这 种 机 构 占 市 场 的 比 例 大 约 为
60%。其余五种分别为各级各类学校合作办学项
目、私人提供高价服务、免费服务商和国外教育
机构在华代表处等。其中，免费服务商不收取中
介费用，而国外教育机构在华代表处收取的费用
相对低廉。

桑澎认为，打出免费留学旗号的留学服务机
构看起来是不向学生收取中介费用的，但是他们
会从国外学校那里收取佣金，而佣金从哪儿来？

“就是从送过去留学的学生学费中抽取。同样，国
外教育机构驻华代表处在中国不少，听起来感觉
很正规，但事实上并不像看起来那么美。一旦出
现问题、发生纠纷，往往很难对这些机构进行追
责。”

相关业内人士也表示，在质量参差不齐的情况
下，“零中介”留学的真正普及还有很长的路要走。

留学市场走向哪儿

留学服务机构只有吸引更多的消费者，才能
占据更大的市场。据笔者采访了解，越来越多的
留学服务机构提出“个性化”、“定制”服务，注
重根据不同的消费群体的差异性，推出符合群体
需求的特色服务，比如前文提到的，针对名校申
请需求的高端服务、“零中介”留学服务。

确实，随着互联网的发展，学生和家长可以
从网络获得所需的留学信息，留学信息更加透明
化，传统留学中介扮演的信息传递者的角色逐渐
减弱，随着“零中介”概念的出现，留学中介服
务面临新的挑战，服务呈个性化的趋势。

对于整个留学市场的未来走向，桑澎认为，
未来的留学市场一定和就业有关，并会因此使得

留学越来越理性。他说，过去中国学生
出国回来的很少，很多学生抱着出去就
留在那儿的想法。而近年回国就业的学

生越来越多，在这
种形势下，家长们
在 送 孩 子 出 国 时 ，
就业便会成为选择
学 校 的 重 要 考 量 ，
会促使家长做出趋
于理性的选择。“中
国留学市场在细分
中 出 现 的 一 些 问
题，这可能会是每
个国家留学市场的
发 展 都 会 经 历 的 ，
是市场向合理化发
展进程中的必然过
程。”

留学市场

逛展小贴士：面对信息纷呈的教育展，不少学生和家长不知道如何下

手准备，就此中国教育国际交流协会副秘书长宗瓦给学生和

家长们提供了一些逛展贴士：
找定位
建议在参展前，首先要对自己的性格、兴趣进行客观分析，

挖掘自身潜力；与家长深入沟通，依据家庭经济状况做一个初步的留学时段

规划；其次，学生可以在参展之前，将自己感兴趣的院校，希望了解的问题

都写下来，在展会现场第一时间找到心仪的院校、关注的讲座等。

做“预案”对于留学目标明确的学生来说，通过现场面试，不但能

够提前演练申请面试，了解考试过程与内容，也能够向海外院

校的招生官员展示自我，获得自身能力的初步评估结果。在参

加展会前，一定要准备好个人资料，如成绩单、毕业证、语言证

书、个人介绍等，为参加现场面试做好准备。

来源：《新京报》来源：《新京报》


