
0707责编：郑 娜 邮箱：zhengnahwb@126.com责编：郑 娜 邮箱：zhengnahwb@126.com

2014年10月17日 星期五2014年10月17日 星期五文化万象

暑期档不仅是电影的狂欢季，
也是疯狂的综艺季。2012 年 7 月，

《中国好声音》 横空出世，唱响一
整个夏天，引领了新一轮“中国
好××”的选秀潮。2013 年 8 月，

《汉字英雄》、《中国汉字听写大
会》异军突起成为原创黑马，为传
统文化节目开疆辟土。而今年暑
期，虽然新老综艺火力全开，但无
论与第一季度、第二季度相比或是
与前几年同期相比，都稍显平淡，
缺少现象级的大“惊喜”。

老牌节目称霸，缺少
大“惊喜”

近年来，中国电视综艺进入季
播时代，各大卫视每个季度都要推
陈出新，开发各式综艺节目争夺收
视。激烈的竞争，一方面给观众带
来了丰富的选择；另一方面也不断
促进国内综艺制作水平的改造升
级。

仔细观察的话，从《中国好声

音》 开始，国内综艺
节目几乎每个季度都
会 有 超 级 综 艺 “ 彩
蛋”蹦出。如2013年
四个季度先后有 《我
是歌手》、《中国梦之
声 》、《 星 跳 水 立
方》、《爸爸去哪儿》
等无论在模式还是制作水准上带给
人们惊喜的节目。2014年第一季度

《最强大脑》、《笑傲江湖》，第二季
度《花儿与少年》也算得上引领风
骚。

相比之下，今年第三季度虽然
有 《爸爸去哪儿 2》、《中国好声音
3》、《中国汉字听写大会3》、《十二
道锋味》、《最强天团》、《少年中国
强》等新老综艺节目，但无论是类
型上还是创意上，都没有带来太多
新意。老牌节目靠的是前季积累的

质量与口碑，新节
目也依旧脱离不了
选秀、美食、明星
等标签。

这季度堪称现
象级的综艺节目毫
无悬念地花落 《爸

爸去哪儿 2》 与 《中国好声音 3》。
这两档高人气节目的高调回归与正
面碰撞，是第三季度荧屏上最热的
话题。《爸爸去哪儿》 在本季度走
到了第二季，吴镇宇父子、陆毅父
女、黄磊父女等人的加盟再现了第
一季的收视热潮。而开创“盲听”
选秀时代的老牌暑期综艺节目《中
国好声音》在第三季的热播中也领
跑各大综艺榜单。

《爸爸去哪儿2》与《中国好声
音 3》 在收视称霸的同时，也开始
显现出老节目难以避免的审美疲
劳。如果用第一季和第二季《爸爸
去哪儿》的收视做比较会发现，第
一季第 7 期到第 9 期的收视率分别
为全国网 2.69%、2.81%、2.9%，逐
步往上走，但第二季第 7 期到第 9
期的收视成绩一直在波动，分别为
全国网 2.44%、2.79%、2.53%，虽
然都是同时段前列，但收视冲击力
明显不如第一季。从数据上来看，
观众热情开始消减。而《中国好声
音3》开始出现了“两极化”，一大
半观众认为相较于前两季，第三季
表现平平，第四季前景堪忧。

若干新节目成小“彩蛋”

纵观第三季电视综艺，虽然缺
少超级“彩蛋”，但是不少新节目依
然值得点赞。《十二道锋味》、《梦想
改造家》、《女神的新衣》、《超级先
生》等一拨综艺新秀，以及一系列传
统文化类综艺节目，还是增添了电
视荧屏的多样性与可看性。

从明星阵容上看的话，《十二
道锋味》 可以称得上第三季度的

“彩蛋”。超强的明星阵容，使得该
节目完全可以用未播先火来形容。
虽然有评论认为节目过于奢华、做
作，但是其结合真人秀、广告片、
微电影于一体、堪称“电影级真人
秀”的节目模式，还是为观众奉上
了一场精彩的集美食、明星、自然
风光为一体的视觉盛宴。

从人文关怀上看，《梦想改造
家》可以摘得第三季度的桂冠，该
节目每期聚焦一户有住房难题的家
庭，并委托设计师在有限时间里，
使用有限的资金为其房屋进行“爱
心改造”，诸多新奇的改造方法和
创意让观众啧啧称奇，同时节目又
传递着浓浓的爱心，是一档充满人
文关怀的纪实类综艺节目。

而从传统文化类节目看，第三
季度的《汉字听写大会》、《汉字英
雄》、《中华好诗词》继续发力，浙
江卫视 《中华好故事》、四川卫视

《我知道》、江西卫视《挑战文化名
人》等新节目也走向火热。

无论是选手与国内文化名人的
直接比拼，还是纪连海、蒙曼、方文
山、蒋方舟等名人的精彩表现，都在
趣味性充足的情况下普及着中国
历史、文化、民俗、礼仪等方面的
内容。看来，文化类综艺秀节目
在收视率上虽依旧不如明星
真人秀、才艺选拔赛等类
型，但其自身的成长速
度却不容小觑。
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“目前我们已经孵化出未来10年的项目。我们不是花费3年
时间制作1部电影，而是一年制作4部电影，未来还将实现年产
5部大电影的目标。”——上海动漫行业协会副会长、河马动画
创始人及CEO徐克说。

今年 9月，为推进与澳大利亚 Vue集团的相关合作计划，
上海河马动画一行远赴澳洲，受到了澳大利亚西澳州政府的
热烈欢迎，同时也得到当地商界、动画界的欢迎与支持。西
澳州班伯里市代理首席执行官史蒂芬妮·艾迪森-布朗表示，
此次合作意义重大，将帮助班伯里成为整个澳大利亚西南部
地区的创意和文化中心。

“这是一个双赢！”徐克介绍，“通过此次合作，作为一
家本土的中国动画企业，河马借此进军国际发行、制片和人
才市场；西澳则促成与中国的国际合作和贸易的结构性转
型。” 澳大利亚Vue集团董事总经理艾伦·林赛亦表示，“与
上海河马动画的合作，一年制作的电影可以达到4部，公司
将会在班伯里雇佣多达200人的团队服务这个项目，该工作
室可以与英国、法国、西班牙和德国最大的动画制作公司相
媲美。”

“一部原创动画电影，澳洲团队负责部分高端镜头的后
期制作，并投资这部分镜头，以此换取该片在澳洲的发行权
利和世界其他地区发行的部分收益。”徐克说，“为此，他们
还特地聘请了曾参与制作 《黑客帝国》、《快乐的大脚》 及

《霍比特人》的特效总监。” 他介绍，河马此次与澳洲动画公
司的合作，是互补的，更是独一无二的模式。不是简单出
钱，不是仅看重市场，而是基于河马中国性价比最高的全制作
链团队和丰富的 3D动画影视制作、发行经验，基于澳洲电影
的传统优势和对于国际市场的影响力，双方也是一步一台阶，
从意向到实质，包括技术、市场、资金、培训，从动画到真人
CG等多方面合作。

据了解，此次合作始于 2013 年 11 月，河马动画、炫动传
播、金鹰卡通和宽资本旗下的电影基金四方举行了中国-澳大利

亚动画电影联合制片发布会暨签约仪式，这是中澳两国在动画电
影领域首次开启战略合作。徐克介绍，中澳双方都非常重视此次合

作的成效，合作开启以来，不足一年的时间，河马已兑现完成了两
部动画影片的制作。澳大利亚媒体近期也以《班伯里将成为西澳大利

亚最大的电影公司发源地》 为题报道了此次中澳合作。有媒体评价，
此次中国和澳大利亚动画公司的合作为中国原创动画电影找到了新的发

展模式。通过技术交流、渠道融合，不仅能保障中国原创作品的高质
量，更为中国动画走向国际市场拓宽了道路。

而作为与澳大利亚团队合作的首部动画大电影，《81号农场之疯狂的麦
咭》已于10月1日登陆国内4000余家院线的近21000块银幕与观众见面。另

一部动画电影《特功明星》也即将上映。未来这几部影片英文版本的配音制作
和在澳大利亚及新西兰的发行，也将由澳大利亚Vue集团合作团队完成。
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《超级先生》收官：

不选美男选好男
《超级先生》收官：

不选美男选好男

没
有超级“彩蛋”的夏天

不用出国门也不用出家门，中国内地观众便可在家
欣赏到50多部优秀英国电影——这是英国驻华使馆、英
国旅游局近日在华推出的活动：10月9日至12月12日，
首届 GREAT英国网络电影节将在乐视网上登陆，让中
国内地观众过足整整两个月的“戏瘾”。

据英国驻华大使吴思田介绍，电影节将展映经典英
国电影，包括一系列未曾在中国上映的电影。展映的电
影包括 36 部英国电影协会挑选的故事片和 20 部微电
影，其中许多影片获得国际大奖或提名，如《国王的演
讲》、《地下》、《锅匠、裁缝，士兵、间谍》、《相见恨
晚》等。

电影节的另一亮点是首次公映专门为“光影世界在
GREAT 英国”推广活动拍摄的微电影 《定格胶片》。

“光影世界在GREAT英国”是今年4月中英两国在北京
签署电影合拍协议后，开展的为期一年的一影视推广活

动。在此期间，英国将向中国广大影视观众和专业人士
展映最优秀的影视作品。

英国拥有世界一流的电影产业。在今年举行的奥斯
卡颁奖典礼上，英国电影《地心引力》一举囊括七项大
奖，《为奴十二年》 荣获三个奖项，包括英国导演斯蒂
夫·麦奎恩荣获的最佳导演奖。英国演员、导演、编剧
和剧组参与世界各地的电影拍摄，电视剧 《唐顿庄园》
和《神探夏洛克》在中国拥有大量影迷。

电影以及越来越多的电视剧正在成为英国旅游增长
的动力。丹尼尔·克雷格和朱迪·丹奇扮演的詹姆斯·邦
德和 M 夫人，站在葱茏苍翠的格兰克（Glencoe）峡谷的
场面吸引了数百万影迷，这座山脉的游客数量增加了40%
以上。哈利波特第一次参加骑扫帚比赛的摩奇地（Quid-
ditch），霍格沃兹（Hogwarts）魔法学校主要取景场地阿尼
克古堡（Alnwick Castle）游客数量增加了230%，为当地经
济增加了900万英镑的收入。这座古堡现在甚至为游客举
办摩奇地训练。

英国旅游局调查显示，40%的潜在游客“很可能”
参观他们在电影或电视剧中看到的拍摄景地，几乎占目
前所有旅游景点的10%。

首届英国网络电影节在华推出——

英国影视魅力有多大？
郑 娜

中央美术学院实验艺术学院成立仪式日前在京举行。实验
艺术的概念形成于20世纪中期，即在西方主流的观念中，以观
念艺术、当代艺术、行为艺术、视频新媒体艺术合在一起的一
种新的艺术形式。60年代后，实验艺术蓬勃发展，并于改革开
放后传入中国。今年 3月 21日，实验艺术专业被教育部公布为
2013年唯一的新增艺术专业。

实验艺术学院教授邬建安介绍，实验艺术学院的课程设
置，有相当一部分内容是从外国现有的最前沿的经验中抽取。
学生出国交流的同时，也会把西方留学生引进来，学院还专门聘
请外国著名艺术家教授课程。但另一方面，他认为，中国传统文化
也不能丢。“与中国传统文化、西方现当代最前沿艺术经验的对
接，组成了实验艺术学院教学的基本框架。” （林桂桢）

日前，以“汉水文化与襄阳发展”为
主题的“中国襄阳·汉水文化论坛”在京举
行，来自全国18家科研院所和高校的40多
位汉水文化研究专家与会展开交流。

论坛全方位梳理了襄阳历史文化与当
今社会发展建设的关系，分析了襄阳与汉
水文化在中华文明形成与发展中的影响与
地位，深入探讨了襄阳继承与弘扬悠久的
历史文化传统、加快城市建设的现实路
径，以打响汉水文化品牌，提升汉水文化
在国内外的影响力。

（刘 文）

中央美院实验艺术学院成立
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▶英国电
影《国王的演
讲》

汉水文化论坛举行

当 代 社
会，工作生活压力巨
大，中国男人的集体肖像，存在艰
难、沮丧、挫败、迷失等负面因子。怎样
才算真正的男人？怎样才能称得上好
男人？这些问题都引人深思。

以中国男性为聚焦对象的真人秀
节目 《超级先生》 播出 12 期，不仅
在竞争激烈的周五晚黄金档抢得一席
之地，节目中出现的各类男选手也引
发了“好男人”标准的热议。从某种
程度上看，《超级先生》 是一个有勇
气的节目。无论能否重新定义中国男
性肖像，能够寻找到真正意义上的

“中国好男人”，这个节目至少完成了
对当代中国男性的一种折射。

寻找“中国好男人”

“无声天使”伊鹏和妻子的纯美
“山楂树之恋”，诠释了最感人的无声
挚爱；残奥冠军侯斌身残志坚，用仅
有的一条腿承担起作为丈夫和父亲的
责任；唱吧达人陈希郡阳光帅气，对
音乐有着强烈的热爱和感悟；花样爷
爷古稀之年依然充满青春活力……

如果你以为《超级先生》是在选
美男子，那就错了。纵观 12 期节
目，无论是帅哥型男、励志暖男，还
是争议美男、纯爱痴男；无论是年轻的

“80 后”、“90 后”青春朝气男青年，还
是“60 后”、“70 后”的社会精英萌大
叔，甚至是年逾古稀的老顽童，节目几
乎将所有类型、年龄层的男性一网打
尽。

以重新定义中国男性肖像、寻找
中国“好男人”为主旨，节目尽量避
免煽情和炒作，而是通过一个个草根
选手身上的平凡故事，绽放光芒，让
观众感受到了“真男人”的魅力，甚
至从中思考生命的意义。

网 友 “ 谢 昕 彤 -Zn-Cu” 说 ：
“这些天看《超级先生》，最早出场的
两位印象特别深刻。第一位是三界残
奥会的冠军，他只有一条腿，他登过
南极和北极，他去过很多国家。第二
位是一个帅气的小伙子，他是聋哑
人，12年坚守爱情，用无声的语言带
给妻子很多感动。相较而言，自己何
其幸运是正常人，可是我做过什么来
绽放生命？”

“好男人”标准引发热议

在《超级先生》节目中，不仅各
式各样的男人吸引观众的眼球，他们
身上所具备的“责任感”、“温暖”、

“ 励
志”等各类特

质，也发人深省，更
是引发观众对于“什么样的男人

才是好男人”的思考。
且不论现场的 258 名女性观众，

就连现场的4位“女神观察员”对于
“好男人”的定义，也是各有不同。
节目现场爆发的一轮轮有关两性话
题的大讨论，也在无形中阐发、诠
释着新一代“中国好男人”的特质
与内涵。

玩命工作狂 PK 贴心顾家男，谁
是超级先生？肌肉型男 PK智慧暖男，
谁是真男人？对男人而言，究竟何为
成功，事业有成钱权双收还是婚姻幸
福家庭美满……

随着《超级先生》的热播，对于
“好男人”标准的讨论，从电视延伸至
网络。各类关于“好男人”、“超级先生”
话题，引发网友各抒己见。而这些讨
论，恰恰与《超级先生》“重新定义和寻
找中国好男人”的节目主旨不谋而
合。从这个角度看，《超级先生》可
谓触发了节目内外的共振效应。

有业内观察人士认为：《超级先
生》并非单纯意义的选美比赛，而是
侧重于选手的自我突破。其以选手故
事切入，折射其背后的“大价值”、“大
话题”，从而引发共鸣，具有正能量和
时代意义。 （文 纳）

“


