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金亮焕 ，在兴坪老街一家咖啡店前一边和一位当地
的老人喝茶聊天，一边眯着眼看着老屋后头的青山。我
们走过去的时候，他笑容可掬地站起来和我们打招呼。
这位韩国首尔人，9年前来中国旅游，爱上了桂林山水，
便留了下来。他在阳朔县兴坪镇开了家小商品店，如
今，对面的老屋也被他盘了下来，开了一间非常有特色
的小饭店。

前些年，阳朔镇的西街曾被称为洋人街，那里的酒
吧、客栈和咖啡馆到处都流连着外国人的身影。“如今的
外国人，更多的是走进阳朔县的各个乡镇农村，深入到
当地的生活中去。”阳朔县宣传部的李慧对记者说。

据阳朔县公安局伍勇成介绍，2013 年到阳朔旅游的
外国游客达 187 万人次，在阳朔常住的外国人有 100 多
人。他们在阳朔学习中国文化、经营特色客栈，还有人
因爱阳朔的山水与女孩，成了阳朔的女婿。

外国人爱阳朔的山水

天地间微微出现了亮色，一道如练的江水逐渐显现
出来；两岸青山如画，被掩映在晨雾之中。江畔高大的
竹林呈现出一带浓浓的绿色，这绿色背后忽然升起一道
炊烟。

金亮焕每天都要早起，爬阳朔的山，看阳朔的雾，
呼吸阳朔的新鲜空气。他今年 60岁，儿女都在首尔，过
一段时间就会来探望他一次。“我太爱阳朔的山水了，与
众不同，其它地方没有，而且这个地方的空气新鲜，我
就准备在这里养老了！”

来自美国的奥斯卡特别喜欢阳朔的山，他说他爬过
世界各地的山，有的雄伟，有的壮丽，有的很大，有的
很高，而阳朔的山非常非常特别。特别之处是什么？他
竟然用了一个现在流行的词儿——萌，“阳朔的山萌得如
此美丽”。阳朔属于喀斯特地貌，山不高，平地而起，独
立成峰，远看像一片“山之林”，葡萄峰林还被世界岩溶
地质研究界评为世界第一峰林。在阳朔，攀岩是喜爱户
外运动的外国人最钟爱的运动之一。

“山歌好比春江水”，漓江的美正如这首上个世纪电
影 《刘三姐》 中的歌曲一样众所周知。而以漓江为主体

的阳朔水系为阳朔的游客带来了无穷的乐趣。遇龙河漂
流、漓江漂流一直深受外国游客的喜爱。如今，在阳朔
长期生活的外国人更加青睐乡间的竹排，经常坐在小小
的竹排上看渔民摇橹放鱼鹰，与山水亲密接触。记者在
阳朔的一位摄影家朱名洪的作品集里看到了大量的外国
女孩儿在竹棑上戏水的照片。据朱名洪介绍，这些女孩
儿都是长期在阳朔居住的外国人。

阳朔的旅游资源层次丰富，韵味悠长。这里不但有
山有水，而且山形奇特，水流多变，不同的区域形成了
迥然不同的景观，使得游客身在其中，目不暇接。沿漓
江一线的各种令人浮想联翩的山形如九马画山、黄布倒
影早已闻名遐迩，而月亮山的“月亮”可以根据游客的
步伐而变换月形更令人叹为观止。漓江、遇龙河等水系
或清浅，或湍急，或鱼翔浅底，或田螺棋布，不同的水
域有着不同的游趣。据桂林阳朔国旅副总经理方全兴介
绍，在阳朔，既有传统意义上的观山、看水，也有攀
岩、皮划艇、泥浴等新兴的户外运动，可以满足不同爱
好的游客。

在遇龙河附近，记者看到几位外国老人悠闲地躺在
竹丛环绕的游泳池旁喝着红酒，而不远处一队年轻的法
国人，整装待发，准备攀向那碧玉的山峰。而与此同
时，几位美国姑娘正在月亮山附近的岩洞深处泥浆里嬉
笑着，享受着别样的旅游乐趣。

外国人爱阳朔的风情

村子里的小街很干净，转
入一条竹丛掩映、鲜花盛开的
小路，路的尽头现出了一片灰
瓦白墙。从墙面上斑驳的颜色
可以看出来，这些屋子年头不
少了。踏进一座牌坊，眼前老
旧的木门，里弄弯拱的入口，
以及带有壮族特色的花饰，都
彰显了当地浓郁的风情。早晨
的第一缕阳光洒到木门、弯拱
和花式上的时候，一条土狗从
小巷深处跑了出来，站在一个
院落的大门前向这边呆望。

走过去一看，大门里面竟
然是一处客栈。客栈设施颇为
现代化，显得很舒适，而唯一
与其它地方客栈不同的是房屋

院落的结构。院子不大，到处都种
着花花草草，屋顶是桂式的瓦片，
瓦片上方张扬着高大的棕榈树，每
一个房间窗户都很小，颇像少数民
族的土楼。

当得知这家客栈是一位名叫 Ian
Hamlinton 的南非人在经营的时候，
同行的人们发出了惊叹的声音。曾
经在国外做建筑师的 Ian说过，开一
家花园酒店是他的理想，而这家酒
店一定要有神秘的特质和包容的风

情。最终他选择了阳朔的白沙镇，客栈
就叫做秘密花园。

用他的话说，阳朔有一种特别的气
质，既神秘又开放，既自然又时尚，既
传统又现代。

兴坪的松花糖是当地的特产，在容
弟家松花糖门店既可以买到松脆可口的
松花糖，也可以看到松花糖的整个制作
过程。记者在容弟家门前看到几位外国
游客在认真地观看松花糖制作过程，还
时不时地用中文提问，并且亲自上去体
验制作。

在阳朔街头闲逛，你会经常看到外
国游客在各种当地特色手工作坊前驻足停留，久久不去。

其实，阳朔的风情如今已不只是阳朔当地的民风民
俗了。在这里，外国人可以感受到各种中国文化元素。
阳朔有很多面对外国人的武术学校、绘画学校、书法学
校、烹饪学校，通过学习，外国人可以更加熟悉和热爱
中国文化。阳朔纯朴的民风也吸引了在这儿生活的外国
人自愿加入阳朔警务国际志愿者服务队，用自己的行动
共同维护这片净土的美丽与和谐。

外国人爱阳朔的“无障碍”

sarah 的中文名字叫林梦夏，这是她在阳朔欧美达中
文书院起的名字。如今她是学院的市场部主任。“语言无
障碍是外国人在阳朔长久驻留的基本条件之一。”与林梦
夏在一起的阳朔欧美达中文书院院长欧达笑着对我们这
样说。眼前的他和7年前我初次见他时变化不大，不过他
的学校如今已经是今非昔比了。

如今，阳朔有推广中国文化的学院 （学校） 23 所，
比10年前增长近2倍 。阳朔县委县政府根据游客类型的
变化在政策上不断地进行调整，为外国人在阳朔无障碍
旅游奠定了语言基础。

阳朔的语言学校是双向教育，阳朔人以及国内其它
地方的人同样可以受到英语、法语、韩语等语言的培
训。在阳朔采访的这几天，记者经常会看到穿着朴实的
阳朔当地人与外国人在用简单的英语交谈。在石板桥
村，一位老农蹲在田边休息的时候，冲着一位徒步的老
外用英语打招呼的一幕给记者留下了深刻的印象。

奥斯卡告诉记者，他在阳朔待得很舒服很惬意，在
交流上并没有遇到在其他一些国家遇到的那些障碍。他
用流利的中文对记者说，他喜欢这里的山水，更喜欢这
里的人。“阳朔人很淳朴，阳朔的乡镇很干净。”

干净，也是这次采访阳朔的深刻印象之一。在旧县
村，走几步就可以看到一个垃圾箱，那干净的小街旁，
一串红色的花正在怒放。

李慧介绍说，为了让环境卫生与秀甲天下的山水同
美，去年阳朔精心组织开展了“美丽阳朔·清洁城乡”活
动，处处呈现新面貌。今年8月，中国城市竞争力研究会
发布了 2014 中国城市分类优势排行榜榜单，阳朔县以

“秀领天下美”排名榜首。
正如阳朔县委常委、宣传部长、副县长黄燕所说，

外国人在环境方面注重细节，干净的角落、精致的生活
会给他们带来舒适感，会让他们在阳朔的生活“无障
碍”。

阳朔吸引
老外的景点

1.漓江杨堤：漓江是
阳朔最能体现“山水甲天
下”的景点。烟雨漓江是
漓江风景一绝，而杨堤是
欣赏漓江烟雨最好的地
方。

2.印象刘三姐：以桂
林山水为背景舞台，属世
界上最大的山水实景剧
场。外国游客能够在这里
最直观地感受中国民间的
古老传说和文化。

3.遇龙河：人称“小
漓江”，是桂林地区最大
的纯自然山水园地。直到
现在，遇龙河还保持着相
对原始的自然风貌，幽幽
静静、小桥流水，很多外
国游客会选择在这里度过
休闲放松的一天。

4.龙门水岩：是外国
人最喜欢去的溶洞，可近
距离地观赏触摸岩洞天然
真实的模样，有水池、瀑
布、泥巴浴场等，可以在
里面裹个“泥巴浴”。

5.兴坪古镇：虽古老
但并不陈旧。外国游客较
多。

6.世外桃源：一派天
然，富于真趣，外国游客
来此不仅为欣赏田园风
光，更为体验广西的民族
风情。

巴扎在新疆指集市，内地人的赶集，
新疆人叫赶巴扎。

秋天是收获的季节，从巴扎上最能感
受到丰收的喜悦。

这天清早，艳阳高照，天清气爽。我
们5位来自内地不同省市的援疆干部，一起
走进伊犁的巴扎。眼前，骑着马的老人，
赶着板车的小伙，貌美如花的姑娘，欢奔
雀跃的孩子，三五结伴，四六成群，潮涌
般从四面八方赶来。许多当地老乡把刚收
获的米粮瓜果运来出售，还有吐鲁番的葡
萄、哈密的瓜、库尔勒的香梨、和田的巴
旦木、叶城的石榴……一筐筐、一篓篓，
在巴扎里堆成小山，散发出诱人的芳香。

在巴扎上，当地民族特色的手工艺品

也颇受欢迎。如用料考究的英吉沙小刀，
刃口锋利，刀柄用骨制成，雕刻有图案，
镶嵌的贝珠造型精美，纹饰秀丽，我们这
些外地人见到了也是爱不释手。

维吾尔族喜爱的袷袢，哈萨克族喜爱
的冬不拉，塔吉克族喜爱的鹰笛，蒙古族
喜爱的哈达，锡伯族喜爱的弓箭，以及妇
女珍爱的各种首饰和绣制精美的民族小花
帽，如同争芳斗艳的雪莲花般艳丽夺目，
让人目不暇接，吸引着许多顾客。

时近中午，巴扎上的人们该出售的商
品卖掉了，该购置的物品买了，独特风味
的小吃摊前，变成了最热闹的地方。红彤
彤的火炉，热浪袭人，一只只大锅，有的
炖着香气扑鼻的羊肉，有的焖着金黄灿灿

的抓饭，有的炒着酱色鲜嫩
的大盘鸡，有的煮着清香滚
腾的奶茶，整个巴扎都被这
种诱人的香味和欢快的情绪
紧紧包围着。

忙碌了半晌的人们，伴
随 着 播 放 的 悠 扬 的 民 族 乐
曲，尽情地吃着、喝着、笑
着、说着，从那一张张红润
的脸庞，那一双双明快的眼
睛，那一只只装得鼓鼓的腰
包和那一阵阵爽朗的笑声，
你会感觉到他们对今天生活
的珍惜，对明天的向往，也
让人切身感受到新疆的繁荣
与和谐。

国庆假期，各大景区迎来旅
游商品购物潮。这些商品本应有
极强的地方特色，然而不少游客
却发现，一样的竹雕、一样的小
木刀、一样的木梳……千百个景
区都在卖同样的“地方特产”，旅
游商品同质化、低端化现象严
重，让人提不起购买欲望。

网上有这样一个段子：有个
人在山东的某景区花 20 元买了
一顶帽子，然后戴着这顶帽子南
下，来到湖南某景区，看到同样
款式的帽子。于是他跟湖南小摊
主说，我在你这买的帽子，颜色不喜欢，我换顶吧。
然后，他戴着换来的帽子来到福建某景点，如法炮
制，又换了一顶颜色不同的帽子。

这听起来像个笑话，但所折射的旅游纪念品
“千景一面”的尴尬却让人笑不起来。中国游客一
直被称之为“最舍得花钱的游客”，在国外旅游时
消费额度远远超过其他国家游客。然而，与世界旅
游发达国家购物收入已占旅游总收入的 40％至
60％相比，中国这一数字平均只有 20％左右。显
然，旅游纪念品同质化已是一大软肋，严重制约了
我国旅游产业的全面发展，也影响了广大公众的
旅游感受。

中国地大物博，人杰地灵，作为浓缩地方特
色、沉淀旅游记忆的纪念品，其实并不乏文章可
做。之所以陷入“千景一面”的尴尬，主要原因
是景区过于依赖门票收入，对开发旅游纪念品缺
乏热忱。目前，各地门票收入普遍占到景区营业
收入的近一半以上，有的甚至高达 70%。在这种

情况下，景区更热衷于门票涨价带来的直接受
益，而不愿花费时间和精力开发旅游纪念品，丰
富旅游产业链。景区购物摊点大都是以出租的形
式交由小商小贩经营，后者则一窝蜂地从义乌等
小商品市场批发产品，以至于游客无论走到哪
里，看到的都是手镯、木梳、挂件、玉石等“大
众脸”。由于缺乏地方特色和文化，这样的东西
没有任何的纪念价值。

旅游纪念品要跳出“千景一面”的怪圈，一
方面，有关部门应引导景区主动与创意、营销、
版权代理等方面的企业合作，真正让
景区特色旅游纪念品上体现出来。同
时，政府要加大信贷、税收、政策等
方面的扶持力度，加大对旅游纪念品
版权的保护力度，调动起企业、科研
机构参与开发旅游纪念品的积极性，
让旅游纪念品产业创意无限、商机无
限。

离山水很离山水很近近 离世界很近离世界很近

本报记者本报记者 杨一枫杨一枫
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旅游纪念品不能再“千景一面”
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