
0707责编：郑 娜 邮箱：zhengnahwb@126.com

2014年10月10日 星期五文化万象文化万象

设计：不是一种知识，
而是生活的启蒙

郑 娜

设计：不是一种知识，
而是生活的启蒙

郑 娜

2014 年，喜剧类节目呈现井喷
状态，被媒体称为“喜剧元年”。据
不完全统计，仅上半年各大卫视开
播的喜剧类综艺节目就多达20余档。

社会和经济的快速发展，生活
节奏日益加快，令人捧腹的喜剧节
目自然成为生活于重压之下的人们
宣泄感情、排解压力的不错选择。
面对有限的创作话语权、稀缺的优
质 素 材 和 流 水 线 式 的 娱 乐 制 造 流
程，普通的娱乐节目已经无法满足
受众的欣赏水平和心理预期。观众
越 来 越 倾 向 于 寻 求 一 种 强 调 真 实
感、有切身感受的节目，以最大化
地满足自我的心理预期。

而以央视 《谢天谢地你来了》
《喜乐街》《博乐先生微逗秀》等为代
表的戏剧节目，创新创作理念、突破
传统定式，在实现大众娱乐功能的同
时坚守主流价值、引领社会风尚，促
进中国喜剧节目的转型升级。

《谢天谢地你来了》 强调与时代
和社会现实关联性，在剧本设计中
融入了社会热点事件，力图关注这
个 时 代 发 生 的 事 情 ， 关 注 人 的 故
事，也关注人的心理。《喜乐街》 将
老百姓平日遇到的问题和生活情景
编排到每期节目的话题里：大学生
就业、大龄青年择偶、青年夫妻闪
婚闪离、都市邻里关系、城市养老
等等，演员们依靠自身阅历和感悟
将 这 些 “ 接 地 气 ” 的 话 题 呈 现 出
来，将喜剧植根于生活的土壤。

央视喜剧节目既充满不断的笑
料、又关照社会现实，使得喜剧在欢
笑中富有强烈的质感，给社会转型期
的中国观众提供了心灵按摩和温情
安慰，起到缓解社会压力“减压阀”的
作用。难怪有专家说看到节目后感
到，央视终于放下了身段。

真正优质的喜剧节目，不仅要让
观众高兴，还需要引发观众的思考和
共鸣。以 《喜乐街》 为代表的央视喜
剧节目，对喜剧节目深层内容和表
达进行了探索和创新。例如在 《喜
乐街》 里，节目通过喜剧的人物、
幽默的语言，展现了现代年轻人异
地打拼、坚持梦想、处理情感问题
等，将平凡小人物的小情怀、小梦
想、小格调淋漓尽致地展现出来，
向观众倡导了一种“充满智慧、乐
观友善”的生活方式。节目本身就
如同人生一样千姿百态，各种意外
状况既无法预知，又无从揣摩，只
能靠生活的智慧去面对和解决。

有专家指出，喜剧节目的制作
有 三 大 难 点 ， 一 是 虚 拟 情 节 重 构
时，演员表演不到位；二是文学剧
本的视觉化和口语化呈现容易导致
包袱不响的状况；三是即兴喜剧面
临“包袱不响”的时候是没有保底
的，央视的节目已经突破了传统喜
剧节目面临的这三大难题，并且向
着有趣有聊的喜剧节目进军。

《谢天谢地你来了》 用社会现实
性和智慧来呈现节目多重的复合价
值。《喜乐街》 把这种情景喜剧夸
张、解构的后现代表达方式运用到
节目里，展现人性、表达现实，通
过主人公的成长感悟，解剖社会的
横切面，展现小人物喜怒哀乐；通
过主人公的选择和磨练，凸显人性
的坚持和闪耀。《博乐先生微逗秀》
也秉承了央视复合价值的理念，节
目 将 目 光 投 向 普 通 百 姓 ， 面 向 观
众、网友征集家庭幽默原创视频，
并由主持人高博脱口秀进行串联。

作为主流媒体，央视的娱乐节
目要兼具娱乐性和社会性，要在节
目中体现出复合价值——即节目不
是简单的一种价值呈现，要在喜剧
节目使人快乐之外，还要给人以回
味和思考，最好能够具备直抵人心
的力量。同时，央视一套的喜剧节
目还有一种新闻的视角，以电视化
的方式把当下社会的真实需求和情
感共鸣进行表达，用一种特定的方
式来呼应这个时代的精神。

（文 纳）
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2014 年，中国选秀进入第十年。
所有选秀节目都在进行转型和突破。

作为首个全民投资、全民参与的
电视综艺节目，东方卫视《中国梦之
声》第二季在阿里巴巴“娱乐宝”平
台上火热发售，首发当日即成为“娱
乐宝”上线以来参与人数最多的项
目，随后仅用 12 天时间，在节目开
播后不久即售罄高达1亿元的总投资
额度，共有24.7万用户参与购买。

为何会有把电视节目变为投资产
品的想法？东方卫视宣传总监顾珏表
示，其用意并非让观众为节目“买
单”，而是希望通过“投资”这一形
式以及其附加的多种参与方法，在被
动收看的“普通观众”与主动参与的

“互联网用户”之间打通关节、实现

双向对接，增强两个受众群之间的互
相渗透以及对节目 （或产品） 的黏性
需求，探求并运作出在互联网时代下
的全新互动模式。

事实上，这些成功抢购的“中国梦
之声”的“投资人”们，将是第二季《中
国梦之声》的最大亮点，他们在收看今
年《中国梦之声》并获得保底收益的同
时，更可以享受众多娱乐特权，参与到
节目制作和传播的全过程，第一时间
了解节目动态、近距离观看节目录制
全过程，甚至为下一位“中国偶像”颁
奖。

6月，SMG东方卫视中心即宣布
与阿里巴巴数字娱乐事业群达成战略
合作关系，在包括内容合作、天猫东
方卫视旗舰店、技术及硬件开发、游

戏开发等多个领域、多个层面开展合
作。9月15日，双方共同宣布启动第
三期“娱乐宝”产品的全网发售，

《中国梦之声》不仅成为阿里巴巴“娱
乐宝”平台上线以来的第一个电视综
艺节目，也是“娱乐宝”第三期发售中
的唯一产品，其发售总额更是达到前
所未有的标杆高度。1 亿元投资总额
的迅速售罄，使东方卫视《中国梦之
声》项目无论在理论层面还是实际操
作上都成为了中国电视史上，第一档
全民投资、全民参与的电视综艺节目，
开启了台网深度联动的全新时代。

有业内人士表示，第二季《中国
梦之声》成为首家入驻“娱乐宝”平
台的电视品牌，可谓打破了传统意义
上的、简单的“台网互动”模式，让

网络平台不仅作为宣传平台，更是把
亿万网民和电视节目进行深度绑定，
让每一位加入其中的参与者，都成为
带有特殊标签的电视节目“出品人”。

互联网的本质是连接，而网民的
最大特质是参与，并且是有态度、有趣
味的主动参与。东方卫视，把选秀节
目从“导师转身”的被动模式，带入到

“全民互动”的媒体新时代，将让用户
参与到电视节目的制作和传播分享的
全过程当中，更多地享受到电视节目
全流程的乐趣，真正参与和见证全民
偶像诞生的梦想时刻，最终开启一个
全新的文化产业合作模式和用户营销
体验模式，开创一种全新的娱乐生活
理念，让更多人享受到中国文化产业
发展所带来的乐趣。 （郑 娜）

《中国梦之声》：

把观众变成投资人
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你对中国的印象是什么？是《马
可波罗行纪》 中热闹市集和宏伟都
城，还是古代丝绸之路上的华美锦缎
和典雅瓷器？除去这些中国元素，还
有哪些是你不知道的呢？别急，江苏
卫视正在热播的全媒体大型系列节目

《你所不知道的中国》为你一一解答。
《你所不知道的中国》 围绕“中

国骄傲”这一主题，从现代文明和古
老文明两个角度捕获全国 34 个省级
行政区 （含港澳台） 中举世闻名的

“世界之最”“中国之最”，以一集一
个省份的方式呈现出不为大家所熟知
的古老技艺、风土人情、传奇历史和
神秘物种——世界上海拔最高的拉日
铁路、云南出产的“中国红”玫瑰、

世界口径最大的球面射电望远镜、京
杭 大 运 河 的 沧 桑 历 史 和 现 代 辉
煌 ……每个地区的独特揭秘也吸引
到众多名人参与，袁隆平、流沙河、
麦家、毕淑敏、滕格尔、谭咏麟、李
克勤、黄婉秋、蒋昌健以及蒋雯丽、
韩再芬、姚晨、佟大为、冯绍峰等嘉
宾纷纷出镜，根据自己所走访的不同
城市，结合自身特点，以另一种角度
解读“中国骄傲”。

此外，此片的制作中也颇为精
致。江苏广电的全媒体记者团经过4
个月的长途跋涉才遍访、拍摄祖国大
地的传奇故事。拍摄过程中，他们采

用全高清的拍摄设备和世界电视前沿
的领先技术，辅以航拍、水下高清等
多种世界一流拍摄手法，使《你所不
知道的中国》不仅打破传统纪录片的
拍摄、剪辑模式，更大胆创新，在每
集结合点上巧设悬念，突出故事性。

江苏广电总台台长卜宇在发布会
现场告诉笔者，“其实，我们就想告
诉大家，即便是大主题，一样也可以
做得这样好看，虽然拍摄的难度很
大，但因着大家对祖国的热爱、全身
心的投入，所有人都怀着公益之心，
都 给 予 了 这 个 片 子 最 大 能 力 的 支
持。” （黄 盛）

金秋9月，高风送爽，庆祝孔子
学院成立十周年，北京师范大学学
生艺术团，时隔4年，再次来到美国
中部高校巡演，推起一波又一波的
中华文化热潮。

由20名学生组成的艺术团，由
校党委副书记王炳林博士带队，于
19号从北京出发，当地时间当天到
达美国。10 天之间，先后在中阿肯
色、俄克拉荷马、堪萨斯、圣路易斯
等州的 5 所大学、6 个城市，进行 7
场正式演出。艺术团用表演艺术的
语言，谱写古老的中国文化、历史命
运与走向世界等主题结合的复杂旋
律，表现自尊、自强、自信、友好、和
平的形象，绽放多民族多姿多彩繁
荣昌盛的时代花朵，不远万里，跨越
大洋，向美国观众、高校师生，诠释
中华文化的深厚内涵。

艺术团带来十几个节目，包括
古典和少数民族舞蹈，中华器乐独
奏、合奏等。近年来，北师大学生
艺术团曾赴美国、意大利、加拿
大、丹麦、瑞典等国交流演出，让
全世界更加深切感受中华古老文化
的魅力，中华文化中和平、智慧与
真善美的主流旋律，以及今日中国
自 信 、 友 好 、 和 平 的 形 象 。

（黄易青）

庆祝孔子学院10周年
北师大艺术团在美巡演

《你所不知道的中国》——

带你解读不一样的中国骄傲

国家文化软实力研究中心
在北京大学创办

自哈佛大学教授约瑟夫奈提出
“软实力”概念以来，世界各主要
大国从未对此有所懈怠，关于文化
软实力研究的一流智库也出现在世
界各地，中国也不例外。其中，于
近日在北京大学成立的国家文化软
实力研究中心便是大力传播中华文
化与当代中国价值观念，增进文化
软实力建设的体现。

该中心由文化部部长蔡武先生
担任名誉理事长，全国工商联原副
主席沈建国女士任理事长，并邀请
来自中央和国家机关、高等院校、
研究机构及企业的资深人士担任理
事会成员和特邀研究员，将学术研
究与国家关切密切结合，为国家决
策提供参考。蔡武先生在中心成立
仪式的贺信中指出，文化软实力是
实现“中国梦”的重要保障和衡量
标准，并正逐渐成为国家崛起的硬
支撑。他说：“文化在现阶段已逐
渐走入中国战略核心区域，国家文
化软实力研究中心的成立真可谓恰
逢其时，希望中心能凝聚海内外优
秀人才，使理论研究能有效地引领
和 服 务 于 对 外 工 作 实 践 。”

（黄 盛）

“北京法国文化中心 10 周年
庆”新闻发布会日前北京举行。法
国驻华使馆文化教育合作参赞、北
京法国文化中心主任周子牧首先详
细介绍了北京法国文化中心成立的
背景以及 10 年来的发展历程。他
表示， 从10月9日至12日，北京
法国文化中心将围绕 10 周年庆典
推出一系列包括展览、讲座、音乐
会、见面会等在内的精彩活动。他
强调：“北京法国文化中心愿与北
京法语联盟、法国高等教育署一
起，开展更多文化活动，促进中法
两国教育、文化的交流。”

今年6月份，北京法国文化中
心在装修后以崭新的形象面向公众
开放。这次重装以调整文化中心内
部空间结构为特点，旨在增建一个
展览长廊以便容纳各种丰富的活动
及展览。最具特点的外观设计当属
由无数白色金属小方片拼接而成的
大厅吊顶，以及覆盖整个文化中心
的众多的数码设备。作为在中国最
早开放的外国文化中心之一，法国
文化中心于 2004 年 10 月开始向公
众开放，后在2011年4月正式更名
为“法国文化中心”。

（小 正）

北京法国文化中心10周年
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包豪斯藏品展、东城创意胡
同工厂、朝阳公园设计猫主题公
园活动……来自 30 个国家和地区
的 300 余项设计展览和相关活动，
近百位世界知名的设计师参与主题
研讨，让今年的“北京设计周”再
度呈现了“设计”蒙太奇的景观。
从国际设计大师作品展到普通人的
小创意，从艺术、建筑、服装、家
具、教育、出版到食品，从创意园
区、展馆、商圈、街区到网络商
城，与“设计”有关的概念在不同
空间不停变换着模样，为人们带
来了又一轮的设计启蒙。

设计依旧需要被启蒙

“接下来的1个多月，超过30
万人次走进中国国家博物馆，无
意间走进一个黑乎乎的展厅，看
到墙上、地上散落着一堆‘东
西’，会觉得‘咦，这把椅子好
像我家隔壁小卖部就有’‘这盏
台灯有什么特别’。这可能是你
在国博看到的最贴近生活的展
览，但选择不同的观看、切入
方式，你会发现它的‘不一
样’。”本次展览总策展人、
中国美术学院院长助理杭间
如此介绍“作为启蒙的设
计——中国国际设计博物
馆包豪斯藏品展”。

9 月 28 日，“作为启
蒙的设计——中国国际
设计博物馆包豪斯藏
品展”在中国国家博
物馆举行。展览藏
品 来 自 于 2010 年
杭州市政府引进
的“以包豪斯为
核心的西方近

现代设计史
系 统 收

藏 ”，这
个 亚

洲最
大

的包豪斯收藏涵盖了城市规划、建
筑设计、工业设计、平面设计、染织
设计和绘画、雕塑、戏剧作品及相关
文献。本次展览是该收藏落户中国
美术学院后，最大规模的集中展示。

“包豪斯”是指 20世纪初建造
在德国的包豪斯设计学院，该学院
被誉为“欧洲发挥创造力的中心”。
此次展览在 1000 平米的展厅中展
出作品约 300 件，囊括了最杰出的
现代主义设计大师的作品，如沃尔
特·格罗皮乌斯（Walter Gropius）、
马塞尔·布劳耶（Macel Breuer）、路
德维希·密斯·凡·德·罗（Ludwig
Mies Van Der Rohe）、瓦西里·康
定斯基（Wassily Kandinsky）等大师
的作品，这些人的作品，堪称是现代
设计史上最杰出的证明。

“作为设计的启蒙，包豪斯创
立了现代设计的基本法则，使设计
成为独立的学科，奠定了现代设计
艺术教育的基本理念和模式。”杭
间说，“而作为启蒙的设计，包豪
斯对于当代的启示辐射到艺术、设
计、教育、生产和生活等各个方
面。包豪斯的到来，为中国社会发
展模式的更新提供了思想之源头。”

好的设计是生活

包豪斯诞生了许多关于设计的
名言：“少即是多”、“上帝就在细
节之中”、“所有日常用品的标准化
设计都是产生于社会的需要”、“设
计既不是一种知识，也不构成重大
的事件，它是生活的东西，每个人
都要参与其中”……即使听过许多
包豪斯名言，在中国，设计却依然
需要被“启蒙”。

“过去中国人不太关注设计，
现在社会正在从实用消费向设计消
费转型的过程中。但公众缺乏一个
很好的引导。大量的抄袭、浮夸和
偏离体验的项目和产品，不仅会误
导公众，还会造成大量的社会资源
浪费。”《新周刊》 副主编黄俊杰
说。

抄袭、浮夸、偏离体验，这些
自然是不好的设计。那么好的设计
是什么？“是要去寻找那些符合人

性化体验、符合人的行为和内
心的好产品，那些关注人

和未来的产品。”
9 月 30 日，北

京设计周颁

布 了 “2014 年 度 中 国 生 活 设 计
榜”，以设计和传媒的视角，关注
中国人生活方式的现状与可能性。
以国内外设计大师、专家的推荐和
互联网大数据的科学分析，寻找并
表彰那些在以设计的思维和实践改
变人们生活方式的品牌、项目及个
人。

周子书的“地下室”，获得年
度设计趋势奖。该项目试图重新
定义人防地下室，重新赋权于新
生代农民工和地下室的多方利益
相关者以新的角色，通过一个可
持续发展的战略来达到“空间正
义”，并重建北京的社会资本。

“艺术通过设计师渠道，进
入百姓生活是可以实践和开发的
新方向。”宋庄艺术区创始人胡
介报认为。在由城市窗网站主
办的“艺术与设计联姻”论坛
上，包括艺术家、建筑学专
家、出版人在内等知名人士探
讨了设计与艺术、与生活的密
切关系。

设计一旦变成生活，就是
这么“小而美”。常有人质疑
中国当代设计大师的缺乏，
反过来，设计界也会质疑消
费者的“崇洋”，在杭间看
来，当下应该深化国人对
设计的理解，开启对当代
生活方式的反思，从而
推动艺术与生活、艺术
与民众、艺术与社会
的深度融合，“生活
的启蒙不亚于思想
的启蒙，对设计的
尊重也是对生活
的尊重，设计关
于每一个人，
人人都是设
计师。”

设计周上的创意玩偶，打开后
变抱枕 郑 娜摄

设计周上的创意玩偶，打开后
变抱枕 郑 娜摄
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周子书的“地下室”，获得年
度设计趋势奖

北京设计周参展项目“1 km
high 城乡聚落”模型

郑 娜摄


