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“我挺喜欢国产手机的。我现在用的是华为，配置很
高，用起来比我之前那款贵了一倍多的某国际大品牌流
畅多了。”在北京工作的白领小李告诉本报记者。

类似的用户体验，正在成为中国这片“手机热土”上
越来越多人的心理。2014 年第二季度的统计数据显示，
在苹果、三星国际智能手机巨头的阴影笼罩下，国产手机
正在强势“逆袭”。

8月14日，联想援引第三方数据公司IDC的数据称，
第二季度联想在中国市场智能手机出货 1302万台，占据
了 12.5%的市场份额，位居国内第一位；排名第二的是小
米，出货量为 1294万台。而此前长期占据我国手机市场
霸主地位的三星，市场份额则由19.9%跌落至9.8%。

此前，小米公司也援引第三方Canalys的数据称，自己
以二季度1499万台的出货量，占据了14%的份额，其后才
是占据12%份额的三星，联想排在第三。

而易观国际的统计数
据显示，第二季度，三星依
然以15.4%的份额位居市场
第一，其后是占有 13.5%份
额的小米和占据10.8%的联
想。

虽然具体数据有所不
同，但大多数观点认为，三
星依然占据国内最大份额，
不过优势已相当有限。

8 月 19 日，央视公布的
数据显示，第二季度，国内
排名前十位的智能手机，就
占据了国内市场近八成的
市场份额。其中，洋品牌只
有三星和苹果两个，三星以 15.4%的市场份额排名第一，
苹果排名第六，份额为6.9%。而小米、联想、酷派、华为等
8个国产品牌，加起来占据了国内市场56.1%的份额。

在
海 外 市
场 ，国
产手机的
脚步也没有
停歇。

8 月初，在印
度市场，初步试水的
小米公司，创下了2.3秒
钟 售 出 2 万 部 手 机 的 业
绩。而在此前，他们已经在新
加坡市场占据了4%的市场份额，
排名第三。同样是在印度，华为投资
3000万美元，联想也推出了6款智能手机。在俄罗斯，4

月，OPPO发布了新的机
型，魅族则已将俄罗斯列
入同步上市新机型的国
家。在欧洲，天珑移动亦
在该国占据第三位的市场
份额，仅次于苹果、三星。

“我昨天给妻子买的
魅族 MX3，16GB 版本，才
320 美 元 ，还 带 两 年 质
保。我本来以为这玩意儿
会是个大块头，没想到设
计轻盈简洁，质量不错。”
在 Youtube 上，一位外国
用户如此评价道。

而在社交网站 Face-
book上，也有海外用户对小米手机评价颇高：“就操作系
统而言，我觉得小米比iOS、安卓和Windows都好用！”“我
现在用的是小米3，很期待小米6啊！”

焦点关注

技术从来都是一把双刃剑。
比如，社交网站在带给人们便

利、解决用户需求的同时，也带来用
户信息泄露、个人隐私“公之于众”
的隐患；互联网在使地球越来越小、
交流越来越容易的同时，也使面对面
的交流变得越来越奢侈。

而手机，这个在十几年的时间中
越来越小、越来越轻盈的物件，也深
刻地改变了我们的生活。这个以前只
能打电话、发短信的东西，突然间成
了一部强大无比的终端，一切日常事
务都可以在上面完成：社交沟通、上
网、购物、出行、阅读、拍照，甚至
是健身、科研……

双刃剑的刀锋指向“不便利”的
时候，就会成为解决问题的利器；
指向“信息安全”的时候，就会成
为人们的隐忧。如果说“棱镜门”事
件暴露的是国家事务上的“隐私”问
题，那么手机一旦出现隐私泄露问
题，指向的就不只是作为集合概念的
抽象国家，而且指向我们每一个人。

今天的手机，带来了某种程度上
的“异化”——一方面，它让我们
10 分钟不动手机就浑身不自在；另
一方面，爆出“隐私门”的手机厂
商，又像“上帝”一样知晓一切，读
取我们的数据，获知我们的信息，在

实现“精准推送”、“精准营销”
的同时，也在技术上有了实

现“精准监控”的可能。
个人不安全，可能带来国家的不

安全。因此有学者呼吁，国家公职人
员应该禁用有安全隐患的手机，一些
敏锐的商家也看到了“加密手机”在
国内的广阔前景。

但同时，这也折射出国内手机的
痛 处 —— 经 历 了 漫 长 的 “ 代 工 年
代”，我们的核心技术依然受制于
人。没有芯片技术的厂家，受制于国
际品牌的供货量和供货期，往往在市
场上失去先机；有芯片技术的厂家，
也受制于生产量和制造工艺，依然需
要“仰人鼻息”。一方面是国际品牌
存在的安全隐患，一方面是国产手机
的替代能力不足，两者相加，就是中
国这个制造大国的尴尬。

有数据显示，长期以来，全球手机
市场上，99%的利润被几个国际品牌占
有，而国内林林总总的厂商，只能去和
其他国家的厂商拼争剩下的1%的利润
——这是中国的尴尬，更是缺乏核心
技术、核心竞争力的尴尬。类似的尴
尬，在其他领域也不少见。如何解决？
靠天靠地、靠等靠要、靠施舍，都不靠
谱，只有靠自主研发、靠自主创新。

一如“饭碗要端在自己手里”才
能放心，手机这样和每个人息息相
关，又事关国家安全、产业兴衰的东
西，其安全性，也是“端在自己手
里”才能放心。

自主技术 才有安全
申孟哲国
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装潢时尚的会场中，背景是超大

屏幕，中间站着魅力四射的公司负责

人，手里拿着全球技术领先的手机，

台下是热情高涨、不时欢呼的粉丝，

发布会随时在视频网站微博上直播，

“千呼万唤始出来”的新款手机一经发

布就引来抢购潮……这些由苹果手机

开创的传统，如今正在多家中国本土

手机品牌身上上演。

曾经“山寨”的帽子正在被摘

掉，取而代之的是物美价廉，标准向

国际看齐的一批新国产手机。它们获

得了口碑，也在赢得市场——今年第

二季度，国内手机市场有近八成被国

产手机占据。

从2G时代诺基亚的风行，到3G时

代苹果专卖店门前的疯狂，到了4G时

代，会是国产手机的风光无限吗？国

产手机会趁机走向世界吗？

①国产手机赶超洋品牌

是什么造就了以往以“山寨”形象出现的国产手机
的“逆袭”？

在分析人士看来，这种“逆袭”首先要归功于中国市
场巨大的潜力。数据显示，2013年，中国智能手机的增幅
达到 87%，到 2014年，中国智能手机市场规模将超过 4亿
部，占全球销量的30%左右。我国自主品牌推出的手机机
型已达到 700款，数量上位居世界第一。但同时，相比于
发达国家和地区，我国的智能手机普及率潜力依然巨大。

在此背景下，国产手机“物美价廉”的优势就凸显
出来了。数据显示，2014年上半年，2000元以下的国产
智能机，关注度超过 75%——这一价格，还不到苹果、
三星等国际品牌的一半。

这同样是国产手机在海外受到青睐的原因。2012 年，亚太地区的发展中国家，拥有智能手机的人群占比
仅为 11%；在非洲，这一数字则是 4%，都与发达国家
和地区接近 50%的比例相去甚远。而这些国家和地区
的消费水平较低，因此主打中低端市场的国产手机，
就可以为他们提供相应的产品。

而在制造门槛不断降低的今天，液晶屏幕、集成
电路、芯片制造等手机制造的核心技术，也越来越多
地为中国企业所掌握。相比于三星、苹果等品牌，国
产手机同样，甚至是更高的配置，却能在成本控制方
面做得更好，从而在价格上有更大的优势。“国内手机
产业链非常成熟，全球70%的手机制造都在中国。”酷
派集团副总裁曹景升说。

同时，4G在国内的推出，也为国产手机带来了前
所未有的机遇期。当TD-LTE的4G牌照下发给三大运
营商时，首批推出4G手机的，几乎都是国产品牌。诸
如华为、中兴这样的国内厂商，凭借在这一技术标准
上的研发和技术储备，可以说在 4G 市场的角逐中，

“先天”地占据了市场优势。到现在，华为的LTE网络
已进入全球 100多个首都城市，中兴的 4G 技术的 LTE
专利持有率也已位居全球前列。

可以说，4G为国内手机厂商提供的，是一个“弯
道超车”的机会。

②多因素助力弯道超车②多因素助力弯道超车

数据来源：易观国际
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电 影《手
机》中，关于

手机中的秘密，有
一句经典台词：“再这样

子下去，你们的手机就不是
手机了。是什么呀？手雷。”

这句台词最近重新火了起来，被
一些网友用来形容最近处在风口浪

尖上的苹果手机。在美国，早在几年
前就不断有技术人员发现，苹果在秘

密跟踪并储存用户的位置信息。近来，系统安
全专家乔纳森·扎德尔斯基更是发现，苹果手机系统中的后
门，可在用户不知情的情况下提取短信、通讯录和照片等。

苹果公司的承认姗姗来迟，尽管仍然声称是“诊断功
能”，并且“需要用户解锁设备，以及获得该解锁电脑的授
信”，但苹果还是承认“该功能向企业的IT部门、开发者和
苹果维修人员提供所需信息”。

消息一出，多方都做出了反应。在俄罗斯，通信部长尼
克拉·尼基甫洛夫提出，苹果应当提交源代码，以证明其产
品不具备对俄罗斯机构展开间谍活动的“未公开能力”，并
直言“对国外的软件和硬件产生了严重的信任危机”。

科技评论人、浙江传媒学院互联网与社会研究中心

主任方兴东明确表态，智能手机安全问题比传统个人电
脑更严重，并建议“党政军以及重要关键基础设施的人员
禁止使用苹果”。

事实上，近期频频爆出的手机信息漏洞，已经开始催
生加密手机的繁荣。

在上海，从上个月开始，部分公务员就已经开始使用
国产加密手机，曾经逐渐寥落甚至退市的加密手机，在对
信息安全关注的大背景下，开始重获新生。使用加密功
能时，会与中国电信内部信息中心连接，需要将 SIM 卡
号、手机号码和唯一的机身验证码均核实后，才会发送

“密钥”，并进行通话。
据悉，目前酷派、华为等几大国产手机品牌，都有具

备加密功能的手机产品，目前仍在市场上的加密手机，最
近开始频繁获得政府与企业的订单。

方兴东告诉本报记者，由于国产手机主要使用谷歌
的安卓系统，是相对开放的，所以可以在安全性上实施二
次开发，相对比较安全。但是，“推进中国自主可控的国
产手机操作系统，才是长治久安的对策”。

目前这一形势并不乐观，方兴东表示，国内除了华为
有芯片外，其他的都没有，“手机安全问题基础性的东西
不在我们这里”。所以他建议，在芯片和操作系统上国家
要继续发力。

核心技术的缺乏，不仅制约产业发展，也带来安全方
面的隐患。计算机专家倪光南指出，大量使用国外芯片，
可能会让国际企业通过大数据分析技术，实时监控中国
经济社会运行的情况和用户隐私。

正是看到这方面的隐忧，国家的扶持力度也一直在
加强。今年 6 月 24 日，国家出台国家集成发展产业推进
发展纲要，扶持基金总额度 1020亿元。这是迄今我国集
成电路最大的扶持基金，超过了这个行业过去 10年研发
投入总额。

③指尖上的安全让人忧③指尖上的安全让人忧

便宜，好用，成为国产手机的突出特点。如今，国
产手机希望走出去，赚世界的钱。

“在一两年内，我们将更加努力转向开发本质上全
球性的产品。”小米全球副总裁雨果·巴拉对这款中国手
机走向世界有着充分的自信。“这里很多人都在谷歌或
者硅谷工作过，我们具有全球思维。”

雨果·巴拉曾是谷歌 Android 业务的高管，而目前大
部分国产手机正是在这一操作系统基础上改造而来。像
这样的高端人才，正越来越多的被中国手机厂商“挖”来。

在发布手机时，国产手机也在努力向世界一流靠
拢。2012年和2013年，魅族手机都在水立方举办新品发
布会，在有着梦幻色彩的水立方，台上的高管展示手机
时，台下总是伴随着尖叫声。而今年，魅族的发布会仍
选在租价不菲的水立方。

小米手机则干脆每年办一次“米粉节”，这个只用
了4年时间就在中国手机市场占比达到13.5%的国产智能
手机，通过“发烧友手机”的定位，去山寨化，培养了
一大批忠实的粉丝。今年的“米粉节”，粉丝们在 12小
时的活动中，下了 226 万个订单，经统计，共有 130 万
部手机被售出，销售额超过15亿元。

TCL集团副总裁王激扬认为，在十几年前，国产手机
与国际品牌的差距在“五年以上”，而山寨机的泛滥，对

“中国制造”的形象冲击，都使得国产手机形象好不起来。

同时，缺乏核心技术、溢价能力不足的缺陷，也一
直困扰着国产智能手机。

比如，最核心的芯片技术，目前国内只有极少数厂
商可以自主生产芯片，在市场规模、技术能力上都落后
于国际巨头。

华为荣耀业务部总裁刘江峰就表示，虽然我们具备了
设计能力，但是在制造工艺上，依然依赖于国外的厂家。而
在缺乏芯片研制能力的企业，这样的问题就更为突出。虽
然国产手机的配置很高，选择的元器件都属于全球领先行
列，但是这些核心器件，都由国际品牌提供，在供货量和供
货周期上都受制于人，往往错过最佳的市场时机。

一加手机负责人刘作虎直言，在许多检测标准上，
他们甚至比国际品牌更为严格。但是性能相当的国际品
牌手机，有时甚至比他们的产品贵一倍不止。

直接购买成熟品牌，是全球最大个人电脑生产商的
联想已有的经验，其收购的Thinkpad电脑，如今依然是
全球笔记本电脑的高端品牌。如今，联想正在将这一经
验移植到手机上。在去年春节的除夕，联想公司以29亿
美元的价格，收购了摩托罗拉的手机业务。

“智能手机市场的重心正从高端产品转向主流和入
门级产品。之前我们在 PC 市场已经看到过这种转变，
对于这种转变，我们拥有大量经验。”联想集团董事长
杨元庆说。

④国产货如何赚世界钱
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国产手机各厂商都形成了独特的粉丝文化国产手机各厂商都形成了独特的粉丝文化

每年魅族都在水立方发布新品每年魅族都在水立方发布新品

小米发布会小米发布会，，许多粉丝会提早前来排队许多粉丝会提早前来排队。。
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