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由海外网举办的“健康是一种责任”全球
华人公益征文活动自4月启动以来，收到了来
自世界各地华侨华人的热烈反响，截至 7 月
底，已收到征文 5 万余篇，通过唐人街 BBS、
海外网官方微博、微信分享健康故事及感悟的
读者更达到30多万人。

“健康与家人亲密相连”

“我们的身心健康，与家人紧密相连，一
个人的健康不仅关系到个人的幸福，更关系到
家庭的利益和幸福。”有读者从家庭关系的角
度理解健康的意义，认为保持健康的状态，是
一个人对家庭真正负责任的表现。

“我们中年人，上有老，下有小，我们健
康了，能够正常地生活工作，把老人和孩子照
顾好，就尽到了我们的责任。反之，就会给家
人带来沉重的负担。”有读者现身说法，指出
作为社会“中流砥柱”的中年人更应充分认识
健康的重要性，保持自身健康，更好地履行家
庭、工作和社会责任。

尽管所处区域、表述方式、诠释语言各
异，但30多万活动参与者均通过各种方式与全
球华人分享了他们的健康责任观，即：健康是
基础、是责任，而责任又反过来促进健康。

“随着社会的不断进步，人们越来越关注
健康，也越发懂得健康的意义。作为媒体，能
够发挥自己的传播优势，倡导正能量的社会责

任，建立‘健康是一种责任’的共识是我们的
荣耀。”海外网总编辑姚小敏表示。

“好的食品应该天然、安全、有效”

近日，随着上海“福喜”变质肉品事件的
曝光，食品行业的企业应该如何看待公众健康
问题，再次成了公众关注的议题。

“作为食品行业企业，必须要坚守‘健康
是一种责任’这种信念，不仅生产健康饮品，
还要坚守对他人的健康负责的信念，这不仅仅
是一句口号，也是我们
的企业经营之本”，本次
征文活动的联合主办单
位天华甘宝 （国际） 投
资有限公司董事长周耀
强说。

“ 我 今 年 3 月 就 在
广东吃到荔枝了，可根
据自然规律，荔枝是要
到 6、 7 月 才 上 市 ， 这
说 明 商 家 为 了 抢 占 先
机，在荔枝的种植上做
了手脚，食用这样的荔
枝 显 然 对 人 体 健 康 不
利。”周耀强说，“好的
食 品 应 该 是 天 然 、 安
全、有效的。而消费者

才是食品安全真正的检验者，只
有当消费者的食品安全意识普遍
提高了，才能‘蚕食’问题食品
的流通空间，进而慢慢减少食品
安全隐患。我们想通过举办这次
征文活动，鼓励全球各阶层人士
踊跃加入其中，探讨健康与我们
生活的密不可分性，把对人对己
的健康责任担当起来。也正是因

为如此，我们一直努力推广‘健康是一种责
任’这种理念，目的就是让更多的人明白，
健康并非你一个人的事，希望大家能积极探
索健康的乐趣、意义和责任，并将其付诸行
动。”

“健康是一种责任”大型公益征文活动与
全球华人产生了共鸣，是这个公益征文活动的
成功之处，同时也体现了海外网的影响力和社
会责任感。据悉，网络评选和专家评选工作已
经展开，近期将公布获奖名单。

“一网一报两微”立体传播

8月2日，海外网演播室来了一位嘉宾——浙江省仙居
县 1667年来的第一位女县长林虹。之前，本报记者随首都
女记者协会到仙居采访，仙居的好山好水自是让人印象深
刻，而当地政府巧用新媒体立体传播的积极态度同样让人
印象深刻。记者在仙居县委宣传部外宣办主任张晔的热情
推介下扫描了“掌上仙居”公众微信号，仙居的美景热
图、好人好事总是活跃地出现在我的手机上。

“从 2013年开始，仙居县先后开通仙居手机报、‘掌上
仙居’公众微信、仙居新闻微博、手机仙居新闻网。”林虹
介绍说，“‘一网一报两微’把传播载体由电脑终端向手机
终端延伸，及时、权威地发布各类信息，让网民又增加了
一个与政府联系的途径和了解仙居的窗口；同时，政府部
门也有了一个广听民声、广集民意的新渠道。”

值得一提的是，在传播新阵地中，仙居手机报长期开
设的“慈孝仙居”、“实干论英雄”、“图说新闻”、“微仙
居”、“第三只眼”、“看天下”等固定栏目，通过文字、图
片等形式即时发布最新动态信息，深入解读方针政策，客
观分析社会热点，成为手机报中王牌式的栏目。

在海外网的视频访谈中，林虹对新媒体视野中的仙居
做了更鲜活的介绍和展示。

入选国家公园试点县

仙居有 1600 多年的建县历史。早在公元 347 年即单独
设县，名乐安。公元 930 年改名为永安县。公元 1007 年宋
真宗赵恒以其“洞天名山，屏蔽周卫，而多神仙之宅”下
诏改永安为仙居，意为仙人居住的地方。

“仙居有距今7000多年新石器时期的下汤文化遗址，是
浙南最早有人类活动的地区；有至今尚未破译的国内八大
奇文之一的蝌蚪文；有保存完好的明清时代的皤滩古街和
高迁古民居；有中国道教第十大洞天括苍洞、江南最早的
寺院石头禅院和宋代大理学家朱熹送子求学的桐江书院，
朱熹的劝学诗在仙居可谓家喻户晓；另外，‘中华第一
灯’——仙居针刺无骨花灯是历朝贡品，是国家级非物质
文化遗产。”说起仙居的历史，林虹如数家珍。“‘沧海桑
田’‘逢人说项’等成语典故就从仙居而来。”

“仙居除了美丽的传说，更有优良的生态环境，优美的

自然风光。”林虹告诉记者，日前，仙居被国家环保部列为
全国两个国家公园试点县之一。“仙居坚持‘生态立县’发
展战略，严格的生态保护为仙居保留了异常丰富可贵的生
态资源，可以说是山、水、林、空气俱佳。”

林虹介绍说，仙居80%县域面积都是山。最著名的就是
李白笔下的天姥山，我们现在把它开发成神仙居景区，那
也是目前世界上规模最大、保存最完整、最具典型性的火
山流纹岩地貌。

“仙居的水能养人，更能醉人。仙居水资源总量22亿多
立方米，人均水资源量是浙江省的2倍左右，是浙江省最大
的水源涵养地之一。”林虹拿数据说话。

说到森林，林虹表示，仙居县内森林覆盖率高达77.9%以
上，括苍山自然保护区内保存完好的中亚热带常绿阔叶林更
被称为是浙江省罕见的天然植物“基因库”和动植物“博物
馆”。“到过仙居的人，都忘不了那里的空气。”林虹笑着说，仙
居的空气可以当商品来卖，境内空气质量达到国家一级标
准。“景区负氧离子含量更是奇高，平均每立方厘米2.1万个，
最高处每立方厘米达8万多个，是名副其实的‘天然氧吧’。”

“对于仙居来说，建设国家公园是一个契机和抓手，我
们的最终目的是推进生态文
明建设。”林虹自信满满。

“六美”仙居进行时

仙居不仅山美水美，还
有味美的杨梅。

“世界杨梅在中国，中国
杨梅在浙江，浙江杨梅数仙
居。”林虹毫不吝啬对仙居杨
梅的赞誉，“杨梅不仅能直接
增加农民收入，而且还带动
了旅游产业，为农民增收提
供了新的门路。我们每年举
办杨梅节，推出杨梅果园观
光游，全县宾馆、酒店、农
家乐和杨梅果农生意兴隆，
拉动了第三产业发展。每年
的杨梅节给仙居的“三产”
带来了3亿多元经济效益。”

林虹告诉记者，在旅游

休闲产业蓬勃发展的同时，仙居的景观房产、商贸流通、
现代物流、总部经济、金融服务、文化创意、养老服务等
新兴服务业正在加快发展。

“党的十八大提出了美丽中国的建设目标，浙江省也提
出建设美丽浙江、创造美好生活‘两美建设’的战略目
标。”林虹说，“接下来，仙居将从六个方面去做，打造壮
美神仙居、柔美永安溪、秀美田园、和美乡村、‘醉’美新
城区，最重要的当然是‘善美仙居人’。仙居是慈孝之乡，
我们要把‘善美仙居人’的名号打响。”

“经济发展了，生态好了，大家幸福指数提高了，就更要
怀着感恩的心，多
做善事。”林虹热情
地发出了邀请，“欢
迎八方游客到仙人
居住的地方，感受
仙居的人杰地灵。”
记者补充道：一时
来不了的，请先关
注“掌上仙居”！

甲午割台 不是大陆不要台湾
8月4日海外版03版

摘要：120年过去，沧海桑田，改变了台
湾命运的甲午战争对大多数台湾人来说已是
档案馆里的故纸。“清廷被日本打败了，就不
要我们台湾了，用我们来换取和平。”这是为
数不少的台湾人对两个甲子前甲午之年的印
象。近日，“甲午风云 宝岛悲歌”跨世纪大
展正在台湾举办，展览由两岸携手举办，将
在台湾各地巡展一年。

强国社区网友“香山红叶”：中国大陆和台
湾岛的未来，很大程度上取于对日关系和钓鱼
岛问题。这两个问题上两岸精诚团结处理得好，
就能为中华民族打开一片灿烂美好的未来。

凤凰网贵州省网友“江水悠然cyj”：不
忘甲午之耻，是每个中国人都应该做到的。
我们应该知耻而后勇，建设我们强大的国
防、海防，复兴中华！

棚户区改造将拉动哪些需求
8月6日海外版02版

摘要：如今，一场改善民生、助力经济
的社会工程——棚户区改造正在轰轰烈烈展
开。据统计，2013 年全国已改造各类棚户区
320 万户以上，2014 年计划改造 470 万户以
上。日前，国务院发出《通知》，要求进一步
加大棚户区改造工作力度。专家分析，棚户
区改造需要投入大量资金，能带动交通运
输、建筑材料等相关行业的发展。

人民网网友“雨的节奏”：改造棚户区是
一件惠民的好事，但在工作中应严控棚户区
改造中的腐败问题。

新浪网网友“老树根的梦话”：政府应该
积极地处理棚户区改造的问题。很多当年的
老工人还住在没有厕所的老楼房里，什么时
候他们能住上现代化的新楼呢？

（张东伟 夏丽娟整理）

云南昭通6.5级地震
昆山工厂爆炸事故
台湾高雄燃气爆炸
中国将统一户口登记制
新疆3万民众围堵暴徒

上海福喜6高管被刑拘
全国爆发超级手机病毒
央视起底郭美美
汪峰七夕夜告白
体彩史上最高奖4.97亿

一个宁静而又美丽的千年古县，却有着热闹的“指尖上媒体”。巧用新媒

体传播正能量的背后，是一个曾经封闭的小地方走向大世界的自信——

近期热映的两部电影《小时代 3：刺
金时代》和《后会无期》，除了各自都取得
了惊人的票房数字，更是在网民中引起
了铺天盖地的口水战。电影是否“叫
好”，此处姑且不论；值得注意的是，在两
部电影“叫座”的背后，都有着制片方利
用新媒体进行的营销。

虽说“酒香不怕巷子深”，但这毕竟
是一个信息爆炸的时代，一部优秀的电
影作品即使再怎么“叫好”，如果少了意
识的营销，没有把有关电影的信息推送
到潜在受众的电脑、手机上、朋友圈里，
是否“叫座”不好说，但票房成绩一定会
有所折扣。电影《后会无期》通过提前发
布电影里一系列的文艺范儿台词，获得
了极高的关注度以及一大群拥趸。《小时
代》系列电影作为文学作品的改编，有意
识地挑选了人气明星作为演员进行演
出，并围绕电影剧情、演员、导演展开营
销，通过发布预告片、电影主
创在微博上造势，微博预售
等方式，同样获得了极好的
推广效果。

这两部电影的新媒体营
销，处处充斥着“明星效应”
和“粉丝经济”。电影《小时
代》的主创人员中，杨幂、柯
震东、郭敬明的微博粉丝量
加起来约有 6000万。当《小
时代 3》吴亦凡版主题曲《时
间煮雨》曝光后，又有将近
400 万 粉 丝 瞄 上 了 这 部 电
影，因而电影在放映首日便

获得了 1.1 亿元票房。明星有不离不弃
的“粉丝”为票仓，而畅销书作家也有着
舍得掏钱的读者作为班底。韩寒执导的
电影《后会无期》，其预告片在新浪微博
上一经发布，24小时转发超过33万人次、
阅读量高达 9100 万人次。电影主题歌

《平凡之路》是朴树10年来的首支原创新
歌，在微博发布 7 小时内播放便超百万。
截至8月4日，《后会无期》票房已累计达
5.2亿。

虽然这两部电影的营销切入点不尽
相同，但都准确把握了这个时代的脉
搏。《小时代 3》的营销，像幻灯片一般展
示着锦衣华服以及各种奢侈消费，正如
同这个社会部分群体对物质的过度诉
求。“小孩子才问对错，大人们只看利
弊”，《后会无期》的营销则直面了现世生
存的艰难，更是直插文艺青年们的心
窝。将这两部电影的名字重新拆分、组
合得出“这是最小的时代，却也大到后会
无期”，这句话又何尝不是当今时代的一
个剪影？因而这两部电影的营销都获得
了潜在受众的极大认同，更促使观众到
影院去观看影片。

经由前期新媒体的推波助澜，两部电
影各自的粉丝在网络上开始大打口水仗，
相互诋毁之声更是时有出现，于是便产生
了更为广泛的社会关注度，原本并不会购
票的观众也选择去影院一探究竟。

“一千个读者就有一千个哈姆雷
特”。笔者并不想讨论两部电影孰优孰
劣，只想指出一点：两部电影通过新媒
体进行营销的方式，值得所有电影制作
方借鉴。只有真正了解自身电影产品
所面对的目标人群以及潜在受众，才能
更好地有针对性地发挥粉丝的力量，从
而提升电影票房转化率以及其衍生价
值。
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本报记者 徐 蕾

“健康是一种责任”全球征文反响热烈

30万华人分享健康责任观
杨海旗 李 瑛

“健康是一种责任”全球华人公益征文活动启动仪式现场。 谢 明摄“健康是一种责任”全球华人公益征文活动启动仪式现场。 谢 明摄

林虹林虹

仙居一景 徐小凤摄仙居一景仙居一景 徐小凤徐小凤摄摄

规范即时通信工具公众信息服务

网信办出台十条规定
新媒体新媒体：：电影宣传新利电影宣传新利器器

石 畅

本报北京8月7日电（记者徐蕾） 国家互
联网信息办公室 7 日召开新闻发布会，发布

《即时通讯工具公众信息服务发展管理暂行规
定》，规定自公布之日起施行。

《即时通讯工具公众信息服务发展管理暂
行规定》 共十条，对即时通信工具服务提供
者、使用者的服务和使用行为进行了规范，对
通过即时通信工具从事公众信息服务活动提出
了明确管理要求。

根据规定要求，国家互联网信息办公室负
责统筹协调指导即时通信工具公众信息服务发
展管理工作，省级互联网信息内容主管部门负
责本行政区域的相关工作。即时通信工具服务
提供者应当取得法律法规规定的相关资质。即
时通信工具服务提供者从事公众服务活动，应
当取得互联网新闻信息服务资质。

规定明确提出，即时通信工具服务提供者
应当落实安全管理责任，建立健全各项制度，
配备与服务规模相适应的专业人员，保护用户
信息及公民个人隐私，自觉接受社会监督，即
时处理公众举报的违法和不良信息。

规定还要求，即时通信工具服务提供者应

当按照“后台实名、前台自愿”的原则，要求
即时通信工具服务使用者注册账号时，应当与
即时通信工具服务提供者签订协议，承诺遵守
法律法规、社会主义制度、国家利益、公民合
法权益、公共秩序、社会道德风尚和信息真实
性等“七条底线”。

针对即时通信工具公众信息服务，规定要
求，即时通信工具服务使用者为从事公众信息
服务活动开设公众账号，应当经即时通信工具
公众信息服务提供者审核，由即时通信工具服
务提供者向互联网信息内容主管部门分类备
案。新闻单位、新闻网站开设的公众账号可以
发布、转载时政类新闻，取得互联网新闻信息
服务资质的非新闻单位开设的公众账号可以转

载时政类新闻。其他公众账号未经批准不得发
布、转载时政类新闻。即时通信工具服务提供
者应当对可以发布或转载时政类新闻的公众账
号加注标识。鼓励各级党政机关、企事业单位
和各人民团体开设公众账号，服务经济社会发
展，满足公众需求。

规定要求，即时通信工具服务使用者从事
公众信息服务活动，应当遵守相关法律法规。对
违反协议约定的即时通信工具服务使用者，即时
通信工具服务提供者应当视情节采取警示、限制
发布、暂停更新直至关闭账号等措施，并保存有
关记录，履行向有关主管部门报告义务。对违反
规定的行为，由有关部门依照相关法律法规处
理。


