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日前，无数乐迷通过乐视 TV超
级电视及乐视网 PC端、移动端的现
场直播，和现场观众一起感受了著名
歌手汪峰在“鸟巢”举办的 “峰暴
来临”超级巡回演唱会。

此次乐视引入全球顶尖的 4K 超
清拍摄技术，配合杜比5.1多屏环绕声
的摄录模式，用户无论使用乐视超级

电视还是采用杜比技术的手机或平板
电脑观看，都会产生仿若置身于演唱
会现场最佳聆听位置的真实感受。业
内人士认为，这是音乐人与音乐平台
合作模式的全新开创，颠覆了观众对
传统演唱会的单一观看习惯，为传统
演唱会开拓了一片全新蓝海。

（鹿静月）

“9 岁的小狗相当于人的多少岁？”
“男人穿裙子出现在中国历史上什么时
间？”“理发店的红白蓝柱子最初是做什
么的？”这些问题你会回答吗？北京电视
台文艺频道日前于每周日晚推出益智娱
乐节目《超级观众》。与荧屏常见的比拼记
忆力和知识点的节目不同，《超级观众》首
度从观众热捧的经典影视剧和网络视频
中找题出题，并让两组明星比赛答题。

《超级观众》 最值得一提的是“原
创”二字，在历时近半年，观摩、研究
了国内外各综艺娱乐类节目的基础上，
节目组最终确定将“视频”、“明星”、

“惩罚与游戏”作为节目的核心要素。总
导演斯蕾表示，《超级观众》的题目均以
视频形式提出，内容丰富，或为当下互
联网热播视频，或为影视节目中的著名
桥段，或为当下热点新闻事件的演绎，
出题原则是让明星“既够得着又答不
出”。明星刚刚还在兴致勃勃地看短片，
从中延伸出来的问题却可能令其猝不及
防。比如，明星正被英国喜剧明星憨豆
拔牙的视频逗得前仰后合时，突然会有
一个问题蹦出来：“什么时候拔牙，牙比
较不疼？”

负责节目网络互动的北京网络电视
台工作人员表示，与国内同类节目相
比，本节目的观众互动程度进一步加
强，“观众在节目播出时可通过手机小屏
跟明星比拼答题、玩游戏‘惩罚’嘉
宾，其实就是适应互联网时代观众双屏
互动的收视习惯”。

北京电视台文艺节目中心副主任潘
全心指出，所谓“超级观众”，还有一层
含义是充分运用新媒体、被全媒体武装
的观众，这反映了节目组对于互联网思
维精髓的深入理解。

由艾美奖得主范立欣导演，华晨宇、
欧豪、白举纲等联合主演的影片《我就是
我》 正在全国上映。近日，《纽约时报》
刊载了一篇《我就是我》的详细报道，讲
述了范立欣导演筹拍电影的种种幕后故
事，称赞本片“能上映就已经是一项了不
起的成就”，而电影中的中国“90后”们
对 “ 自 私 脆 弱 ” 的 传 统 标 签 勇 敢 说

“不”，也收获外媒点赞。
此次，范立欣导演将镜头对准了选秀

舞台上的追梦少年以及十年选秀的青春记
忆。“之所以选择中国最大的选秀节目作
为影片的主题，是因为我想挖掘‘90后’一
代的价值。”范立欣在接受《纽约时报》采访
时表示。范立欣并没有因为选手们的偶像
形象而刻意回避幕后的冲突，选手和导演
之间的碰撞、少年们的竞争和不适应、残酷
比赛和兄弟情之间的艰难选择，都在片中
得到真实呈现。这群少年在压力下的蜕变
成长正是片中最打动观众的部分。“很多中
国人认为‘90 后’是自私的和被过度呵护
的一代，但是在比赛的过程中，这些参赛者
团结在一起，拒绝出卖他们中的任何一个。
他们不但认清了自我，更学会了关爱他
人。”《纽约时报》在报道中写道。

有人说，能够在比赛中坚持到最后的
必然都是内心强大的人，在伤痛和挑战面
前，这群“90 后”成长为了真正的男
人。于朦胧在10进9比赛中没有选择和生
病的于湉 PK，而是选择了另一个对手饶
威，这个决定虽然让他离开了这个深爱的
舞台，但也赢得了于湉以及其他所有人的
尊重。饶威在拍摄 VCR 时不小心被油漆
烧伤，面对失明的危险，他选择乐观面
对；张阳阳在蹦床时摔伤，病床上的他为
了不让家人担心，坚持只向家里人报喜。

“90后”们正在以一种更正面积极的形象
出现在国际视野中，他们在用行动对“自
私脆弱”的标签说“不”！

有观众看片后表示，“我从来认为
‘选秀比赛的粉丝约等于脑残’，但范立欣
的镜头里，不管是选秀歌手还是其他人，
他都一样地关怀，一样地尊重，他们都是
普通人，有些灵秀，有些霸气，有些淳
朴，有些现实，但终究都是在努力地想往
更好的方向去。赛场如生活。”

日前，继《中国梦想秀》、《中国
好声音》等节目之后，浙江卫视推出
一档新节目 《中华好故事》，并且立
志把这档节目打造成文化综艺类节目

的新标准，完成浙江卫视“国字系”
节目品牌的梦幻拼图。

该节目以中华传统故事为主要内
容，用知识竞赛、故事演绎、名人出

题、知名校友助阵等多元化
方式，来普及中华传统故事
相关知识，寻找老故事里的
新细节，并与现实挂起钩
来。该档节目将由蒋昌建和
伊一联手主持，龚鹏程、方
文山、蒋方舟担任导师。这
一季首推的是“励志暑假
季”，全国16家知名特色中
学派出学生代表队参加这一
节目。 （罗 俊）

“吉祥结是中国十字结的延伸，代表古老祥瑞之
意。现在咱们把手里的绳子在上、左、右三个方向围三
个圈……”随着老师的讲解，台下的中国和美国学生
们开始摆弄起红线来，缠、押、挽……一个个动作虽然
不太熟练，但同学们都满怀热情，他们一边欢笑着，
一边期待着自己编织出的第一个中国结。这是第三
届“彩虹桥”中外学生文化交流公益项目中的一
幕。日前，来自中美双方的 56名大学生和高中生共
同开启 20余天的交流之旅。主办方中国下一代教育
基金会从办理中国银行助学贷款的学生中挑选出来
的28名中国大学生和28名美国中学生，从7月21日
起齐聚北京，进行了一周多的学习体验。接下来，
中国学生将飞往美国，开展20余天的交流访问。

谈感受，丰富多彩中收获知识

在北京的一周多时间里，学生们先后逛清华大
学品味学术氛围，游奥林匹克公园感受体育精神，
入国家博物馆赏历史积淀，到天安门广场观升旗仪
式，进3D打印企业参与立体打印，并在项目老师的
精心安排下学习了“泼彩”、书法和剪纸等中国传统
技艺，充实的行程带给他们独特的体验。

中国矿业大学 （徐州） 的卫向伟说道，“之前只
对书法有所了解，但对于‘泼彩’这种国画技法却
是完全不知，这次的学习让我开了眼界，也与美国
学生交上了朋友。”来自美国的华裔林道俊说，自己
在最近的实践中学到很多东西，感觉这段时间过得
充实而刺激，“我们去了天安门、北京动物园，让我
最难忘的回忆是大家一起去乡村实践，让我看到了
不一样的景色。”

除了课程内容和户外实践带给学生们丰富的旅程外，一次次交流活动也
提升了他们的综合能力。北京交通大学的张茂轩告诉笔者，他在一周多的实
践中担任了中国学生组的一个小组长，每次活动的具体事宜都尽心与组员沟
通，“点名、跟带队老师安排食宿、照看大家的安全、小组总结……一些工作
看似琐碎，却让我在这个过程里锻炼了自己的组织协调能力。”即将攻读汉语
国际教育专业硕士的于常娥也非常庆幸自己此次可以担任美国学生组的一个
组长，“一直以来，我对对外汉语教学就很有兴趣，这次带领这些美国学生一起
活动，让我对自己的兴趣和未来专业有了更深刻的理解。跟他们在一起不仅提
升了我的英文能力，还让我听到很多关于美国生活的小知识。”

详规划，期待全新旅程

中国驻美国大使馆、纽约大学、西点军校、国会山庄、自由女神像等知名场
所都将成为 28名中国大学生的交流目的地。张茂轩说，“我是学土木工程专业
的，特别想去看看美国的建筑、公路等基础设施。我要把握机会，更多地了解美
国社会风貌。”卫向伟也对即将到来的美国之旅充满期待，“听说这次我们还要
共享美国校长的家庭午餐，从一个特殊的角度领略美国文化呢！”

28名美国学生也将继续在北京深度认识中国。他们不仅将学汉语、学汉
字，还会把毛笔字、太极拳、古琴作为必修课，并在中国学生组长的带领下
登长城、游故宫、观天坛、尝小吃、逛胡同、学用筷子，体会寻常百姓生
活，了解当代中国真实现状。来自美国华盛顿特区的 16 岁高中生 Achaiah
Abul说：“我特别喜欢汉语，之前在美国已经学习两年了。这次来就是想提高
我的汉语水平，并打算走到中国普通人的生活中去。”他对于接下来的活动安
排非常兴奋，“这个项目帮助我实现了我的目标。我想对给予我这次机会的人
们说声感谢，我希望有更多像我们一样的青少年可以有这样的机会来中国体
验中国文化。”

日前，由中国文联主办的“追寻
中国梦——庆祝中国文联成立 65 周
年”全国文联干部职工美术书法摄影
展在中国文艺家之家举行。

此次展览共有中国文联各团体会
员选送的185件美术书法摄影作品入
选，集中展示了 65 年来，特别是改

革开放以来我国文艺事业和文联工作
取得的辉煌成就。徐沛东、尚长荣等
艺术家都奉献了自己的书画作品。李
冬等 10 位艺术家的作品获得表彰，
并为中国艺术家之家展览馆永久收
藏。

（晋 耀）
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今年六一儿童节前后至暑期档，中国内地影
迷惊喜地发现市面上公映的国产动漫电影共有将
近 20部之多，不但数量超过往年，整体上可看性
也得到加强。然而，这与先纸面后电视又走上大
银幕的好莱坞《变形金刚4》席卷中国影市近20亿
元人民币票房相比，又只能令人叹息：2013 年，
我国内地电影院线上映的 25部国产 （含两部合拍
片） 动画电影总票房仅 6亿元左右；动漫产业园、
动漫基地遍地开花，获得了文化产业或动漫产业
的扶持金，但真正有影响力的原创动漫作品还不
多；去年8月上线的一款将真人拍成幽默漫画甚至
还可以添加动画表情的软件“魔漫相机”风靡一
时，但来得快衰落得也快，更萌、更多彩的漫画
软件“脸萌”今春迅速取而代之，给我们大多数
人的微信都换了头像，“脸萌”团队也获得了A轮
数千万元投资，但现在仅时至夏末，还有多少人
依然在用“脸萌”头像呢？

然而，尽管有这些纷纷扰扰，我们仍得承
认，我国动漫产业近年来保持了平稳快速增长态
势，成为文化产业中最耀眼、最具增长实力和发
展潜力的行业之一。

今年动漫产业将达千亿产值

今年 7 月 25 日面世的《动漫蓝皮书：中国动漫
产业发展报告（2014）》指出，自 2006 年中国动漫启
动产业化进程以来，商业化、市场化、产业化程度与
日俱增。动漫产业产值 2005 年不足 100 亿元人民
币，2010 年增长到 470.84 亿元，年均增长率超过
30%，2011年至 2013年仍保持平均增长速度在 24%
以上，超过同期国内生产总值增长速度 15 个百分
点，高于全国文化产业增加值增长速度4个百分点。

去年，我国动漫产业总产值达 870.85 亿元，预计
2014年总产值将达到1000亿元。从产业生命周期来
看，中国动漫目前正处于从幼稚期向发展期转变的
过渡阶段，未来几年仍然会保持较快增长态势。

据有关机构提供的资料显示，目前我国动漫
产业共有企业约4600家，从业人数近22万人。我
国也一直争取以强大的产业政策来推动动漫产业
跨越式发展。如，2001 年，动漫产业被纳入文化
部文化产业发展“十五”计划纲要；2006年 4月，
国务院 《关于推动我国动漫产业发展的若干意
见》颁布；2006年7月，国务院批准成立了由文化
部、财政部等 10部委组成的扶持动漫产业发展部
际联席会议；2009年7月，财政部、国家税务总局
公布了针对动漫产业的增值税、企业所得税、营
业税、进口关税和进口环节增值税的减免及优惠
政策；2012年6月，文化部颁布《“十二五”时期
国家动漫产业发展规划》。以国民经济的持续发展
为背景，经过近十年的产业扶植和快速发展，我
国目前已经有了喜羊羊、熊出没、阿狸、兔侠传
奇、功夫兔、秦时明月等一批广为人知的动漫形
象和品牌，以广东、上海、北京为首的珠三角、
长三角和环渤海地区已经成为我国动漫产业的
重要高地，并涌现出了一批重点动漫企业。

广东奥飞动漫文化股份有限公司是已在中国
内地成功上市的3家动漫企业之一。奥飞从做玩具
起家，目前有电影、电视片、舞台剧、衍生品、
图书以及主题乐园等许多分公司，是民族动漫产
业的领头人。奥飞动漫有关负责人表示，奥飞将
加强公司的电影板块实力，如暑期档上映的3D大
电影《开心超人2之启源星之战》以及之前已经成
功上映的 《喜羊羊与灰太狼 6：飞马奇遇记》 和

《巴啦啦小魔仙》，都是该公司的作品。此外，公

司上半年的亮点是二季度推出的动画项目 《战斗
王之飓风战魂2》，其衍生产品陀螺产品的新系列销
售情况超出预期。他介绍，目前动漫游戏《雷霆战
机》日流水最高超1500万，月流水最高接近3亿。

与国外的差距正在缩小

7月 20日，半百之年的北京电影学院副院长、
中国美协动漫艺术委员会主任孙立军骑上自行
车，开始他从北京到上海的“原创动漫基层农村
推广之旅”。他随身携带的还有幕布和数部动漫电
影，比如他和600名年轻人历经6年制作的《小兵
张嘎》。这一路，他将为沿途村镇的留守儿童、家
庭困难儿童等较少有机会到影院观看动漫大片的
孩子们免费放映。8月6日，他将到达此次骑行的
目的地上海。他告诉记者，到上海后，他会带着
一路为他拍下纪录片的 18岁的女儿，到上海美术
电影制片厂拜访那里的老动漫电影人，聆听他们
的教诲，感受他们的智慧和风采。

数年前，孙立军有关“中国动漫数年内将赶
上日本动漫水平”的言论在网上引发轩然大波，
让人惊觉日本动漫的中国粉丝是如此之多。孙立
军表示，如果说日美的动漫是蛋糕、巧克力，中
国的动漫就是饺子、馒头。“蛋糕、巧克力咱们要
尝，饺子、馒头就更不可缺少。”他说，中国动漫
和日本、美国还不是一个量级的作品，由于很难
找到大笔的资金来支持 《小兵张嘎》 等进入院
线，他就选择了现在的方式，将其送给普通观众。

奥飞动漫去年高价收购了喜羊羊，今年又收
购了韩国品牌倒霉熊。奥飞有关负责人认为，这
几年，包括 《喜羊羊和灰太狼》 等优秀民族动漫
作品的出现，说明我国和国外动漫产业的差距正

在缩小，“我们要做的，是从动漫创意和制作技术
方面进一步加强力量。而版权保护的艰难，也是
民族动漫产业发展的一大桎梏”。

一些业内人士通过专业研究，认为中国和日
本、欧美动漫产品市场份额的差距正在逐步缩
小 。《动 漫 蓝 皮 书 ： 中 国 动 漫 产 业 发 展 报 告

（2014）》指出，根据网民对国内外动漫产品关注
度的分析，可以发现中国动漫产品与国外动漫产
品相比，有一条非常明显的长尾。国外动漫采取
大投资大制作策略，经过多年的积累，形成了部
分一线品牌，但由二、三线品牌构成的尾部并不
长；而国产动漫发展时间尚短，更多呈现出来的
是一条长尾，将形成一个多维度、多层次的品牌
矩阵。以百度搜索风云榜动漫榜单为例，在其前
25 名中，有 16 部日本动漫产品、6 部国产动漫产
品、2 部欧美动漫产品和 1 部其他国家动漫产品，
市场份额分别为 64.0%、24.0%、8.0%和 4.0%，但
如果关注一下前200名的榜单，日本动漫、国产动
漫、欧美动漫和其他国家动漫产品的市场份额分
别演变为45.5%、33.5%、20.0%和1.0%。所以，国
产动漫需要增强信心，保持耐心。

孙立军表示，不宜完全用好莱坞的标准来衡
量中国动漫作品和动漫产业，“起码不能完全以票
房论英雄，而应该扎扎实实搞好原创作品”。他反
对目前流行的“小作品，大营销”的做法，“美国
是已经有了成熟的品牌，比如迪士尼，一部动漫
电影再投 1000万美元搞营销占领我们的市场，可
我们确实还没有这样的品牌”。

“今年奥飞动漫就要从动漫公司转为泛娱乐公
司，要成为新时代的中国迪士尼和互联网时代下
新型传媒公司。”奥飞动漫有关负责人雄心勃勃地
告诉本报记者。
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汪峰牵手乐视打造演唱会超级直播

浙江卫视讲《中华好故事》浙江卫视讲《中华好故事》

蒋昌建和伊一联手主持节目蒋昌建和伊一联手主持节目

（上篇）

本报记者 苗 春本报记者 苗 春

《阿狸》《阿狸》

《喜羊羊与灰太狼》

《秦时明月》

《熊出没》


