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坚持，说到更做到

7月28日，周鸿图到人民日报海外版、海外网拜访，
受到了人民日报编委、海外版总编辑张德修的亲切会
见。随后，周鸿图来到海外网演播室，录制访谈，讲述
了他的创业故事以及对集团未来发展的布局和构想。

本报记者第一次见到周鸿图，是在德国汉堡的一家
酒店大堂里。那天，大堂里聚着几十家将要去参加“第
十一届欧洲华文媒体论坛”的与会者。与别人声情并
茂、走来走去不同的是，周鸿图显得很安静很斯文，但
是眉宇间的那份淡定让人觉得这应该是一个“有料”的
人。

果不其然。
在与其他人的聊天中，说到了周鸿图，大家毫不吝

啬对德国开元网以及开元旅游的赞誉。“开元在线旅游在
整个欧洲可以说是领先的。”“开元中文网是德国最大的
华人网站，特别接地气。”“开元基金公益事业做得好
……”

“专访不如偶遇”。当天的论坛结束后，记者遇见了
周鸿图。夜晚，月色静好，我们在易北河划船畅聊，他
话不多但有主见，偶尔蹦出几句幽默的言语让人回味不
已。

北京再次见面，当然要继续听他的创业故事。
常言道，成功的人必有“过人之处”。那么，周鸿图

成功的诀窍是什么？
周鸿图想了想，说“坚持”。
阿里巴巴的马云曾说过“今天很残酷，明天很美

好，可惜很多人死在今天晚上”。“坚持”两个字说起来
容易，做起来很难。“开元网最初由我和其他几名留学生
共同创建，但一年后，只剩我一个人接手网站并坚持做
了下来。”周鸿图说。

2001 年，周鸿图从上海同济大学建筑工程专业毕
业，前往德国慕尼黑工业大学继续深造。海外求学期
间，他像很多中国留学生一样，喜欢到中文论坛上聊天
灌水。“我感觉到网络对人们生活将越来越重要，于是和
几个同学于2002年10月创建开元网，要打造一个在德国
的中国留学生信息交流的平台。”周鸿图说，“泉州有一
个‘开元寺’，开元寓意很好，我拿过来做了网名。”

但由于周鸿图和合作伙伴都忙于繁重的课业，金
钱、精力和时间的大量投入也使得创始团队不断缩水，
到 2003 年 10 月，整个团队就剩下他一个人了。两个月
后，开元网终于接到第一笔商业广告业务，逐渐走上正
轨。2005年12月，开元网在慕尼黑正式注册公司，如今
已经发展成集学术、信息、商务、旅游、娱乐等为一体
的综合性网站，正式注册会员超过100万。

布局，精准接地气

当开元网集聚了稳定的用户群后，周鸿图乘胜追
击，果断推出“在线旅游”产品服务，大受欢迎并打开
局面。2006年4月，德国开元网推出旅游频道，做得风生
水起。

“相对于传统旅行社，在线旅游充分利用了网络的优
势，得到了爆发性的增长。开元网只用一两年的时间，
就达到了传统旅行社做五六年的成绩。”周鸿图介绍说。

也因此，扩张成为了那几年开元的“关键词”。
“在 2007 年和 2008 年，由于扩张太快，一度担心下

个月发不出工资。”周鸿图说，但是在诸如此类的困难面
前，他一如既往地“坚持”，不仅安然渡过难关，更不断
迎来新的机会。

如今，开元旅游已经发展成为开元集团公司旗下的
一家国际旅行社，专注于海外出境旅游网络在线服务，
目前在慕尼黑、法兰克福、巴黎、北京、上海、厦门、
昆明等地设立“服务点”。

“我们的客户从在德国的华人，拓展到欧洲的华人，
现在开元旅游的主要方向是把市场直接转向国内。”周鸿
图说，“有兴趣你除了看开元网，还可以看看 《开元旅
游》杂志，旅游这部分非常好看。”

2014 年初，开元基金成立。周鸿图介绍说，目前基
金业务主要分几块：一个是给当地留学生的资助，一年
分两季；还有一部分是给国内的贫困地区的孩子和老
人。“比如说，开元在今年做了几个项目，包括向几个小
学捐赠一些书籍做‘爱心书屋’等，我们会一直坚持做
下去。另外，给面向在德华人的一些公益活动提供资金
赞助，目前已经赞助了二十几个项目。”

采访中，记者也和他说起了“社会主义核心价值
观”这个话题。周鸿图说，对于社会主义核心价值观提
到的“爱国”，感受特别强烈。“对在海外的华人来说，
祖国是很大的精神依托，不管我在那边生活多少年，长
的都是一副中国人的面孔。中国强大了，我们走在街头
上会非常自豪。”

“十多年前，我走在街上，别人会认为我是韩国人或
者日本人，但是现在你可以明显感觉到，那些外国人都
会简单地用‘你好’和你打招呼，也可以看出中国人在
海外的影响力越来越大。”周鸿图说，“另外，社会主义
核心价值观的‘诚信’，我非常有体会，尤其是做企业，
这是基石。”

第一，已成为习惯

周鸿图不善言辞。准确
地说，不喜吹嘘。如果有十分
的成绩，他大约只说个七八
分。这在当下大肆营销包装的
年代，似乎有些另类。但是，也
正是这样“少说多做”的朴实作
风，使他显得更“靠谱”。

作为留学生到海外创业并克服
许多困难坚持走下来并获得成功，不
难想象，周鸿图应该是学校里的优等
生。果然，深聊之后，发现他从小学到大
学 ， 都 是 班 级 里 的 第 一 名 。“ 总 是 做 第 一
名，其实很累，因为环境不允许你做第二。”周
鸿图认真地解释说，“在县城的班级里我是第一，
后来考到省里，身边都是更优秀的同学，但是我依然
是第一。不管把我放在哪里，我一定要做那个集体里
的第一。”

“那么到了慕尼黑工业大学呢？那时候你的语言还正
在熟悉的过程中吧？”记者问。

“一样。那几个理工重点科目我都拿1分 （1分是最高
分），教授都觉得有些不可思议。”周鸿图笑着说。

这不就是我们常说的“遇弱则强，遇强则更强”？
也因此，周鸿图坚持“在一个行业就要做到极致，

做到最好。” 他直言，自己现在把开元仍然定位成一个
创业公司，目前还是创业阶段。他的目标很大，不限于
德国，不限于欧洲……

“心有多大，舞台就有多大。”周鸿图年轻、坚定、
果敢，可以相信在未来，开元“宏图大展”的空间很
大，很美。

在 人 民 网 、
新浪网、腾讯网粉

丝总数超过 4600 万，位
列所有媒体微博账号榜首

——人民日报法人微博上线两周
年，交出了一个漂亮的成绩单。

7月 22日下午，新媒体论坛暨人
民日报法人微博创办两周年研讨会，在

人民日报社综合楼报告厅举行。来自人民
网、新华网、百度、奇虎 360、新浪等多家

互联网企业的负责人，以及清华大学、中国人
民大学等高校的专家学者，对人民日报微博两年

来取得的佳绩表示祝贺，同时热烈讨论在媒体融
合发展的大潮中，如何赢得未来。

“在新的起点上推动媒体融合，要有‘本领恐
慌’的紧迫感，有不甘人后的使命感，要有借力发展

的意识。”人民日报社社长杨振武如是说。
有目共睹的是，在媒体融合的成功探索中，人民日

报无疑走在央媒的前列。
“如今说起网站，人民日报社有人民网、海外网、环

球网；说起微博，有人民日报法人微博、人民网法人微
博、环球时报法人微博；说起微信，有人民日报评论微
信，有‘学习小组’‘侠客岛’；说起移动端，有人民日报
客户端，有手机人民网。”人民网总裁廖玒在发言中感叹，
现在的人民日报，已经由过去的一张报纸发展到报纸、杂
志、网站、微博、微信、客户端、手机报、手机网、网络
电视、电子阅报栏等10种载体，基本覆盖了现有各类传播
形态。

“谁掌握用户，谁得天下。” 奇虎360董事长周鸿祎感
叹自身的创业心得，也说出了在座专家和媒体人的心声。
媒体要赢得未来，必须强化用户意识，把占有用户、发展
用户、集聚用户作为重要抓手，贯穿于媒体融合发展的全
过程、各方面。

国家互联网信息办公室副主任任贤良认为，新媒体
要加强内容创新，“更贴近群众，更平民化、草根化，
更要讲究温度。”

在中国人民大学喻国明教授看来，“讲道理，更讲
感情；讲价值，更讲魅力；讲自信，更讲公信。”

当然，谁也不会否认，信息时代，技术发展的
引领作用毋庸置疑。

“一方面还是内容为王，但是在内容为王的同
时，怎样把更好的内容更好地传播出去，这就得借助新的表现形式

和新的传播手段。”任贤良在讲话中谈到。
“内容的优势不是一成不变的，技术上的创新也不是一劳永

逸的。要紧盯技术前沿，瞄准发展趋势，不断以新技术新应用
引领融合发展。” 百度副总裁曾良说。

传统媒体与新兴媒体融合发展，如何探出条路子、
做出个样子？杨振武的讲话给了一个很明确的答案。
“运用新思维驾驭新媒体，要用互联网思维办媒体、

抓融合、促发展，要以内容优势赢得发展优势，
同时高度重视技术的引领和驱动作用，不

断以新技术新应用引领融合发展，走
出一条内容和技术双轮驱动的融

合发展之路。”
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德国开元集团总裁
周 鸿 图 是 福 建 泉 州 人 ，

2001年到德国留学，读书期间
创立德国开元网，后来又创办了
开元旅游、开元物流……可谓稳
扎稳打，将开元集团越做越大。
从学校的优等生、创业成功的
留学生到年轻的“70后”总

裁，周鸿图志在高远。

网站做根基 他乡创伟业
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能战方能止戈，能战方能言和
7月21日海外版01版

摘要：中日甲午战争，日本大胜，中国惨败，
北洋海军全军覆没。可以说，在中国近代反侵略战
争中，中日甲午战争是规模最大、影响最深、后果
最重的一场战争。甲午战争永远是中国人心中无法
抹去的痛。前事不忘，后事之师。我们祭奠历史，
是为历史不再重演。

腾讯网网友“云台山人”：中华民族有着五千年
的古老文明，对外坚持宽宏仁厚，坚持不开第一枪
依然是我们的原则。但是，在当今国际形势下，仅
仅不开第一枪是不够的。面对日本右翼分子的猖狂
挑衅，我们要明白宣示，我们不打第一枪，但也决
不会让你打第二枪。对于侵略者，我们将动用一切
手段反击，让他永远没有再次侵略的能力。

凤凰网网友“谁是我宝贝”：勿忘国耻，振兴中
华。只有国家强大了才能避免历史悲剧重演。

“三军四海”强身固防
7月29日海外版01版

摘要：7 月 25 日，广西、辽宁和浙江海事局同
日发布航行警告，管辖海域内将执行实弹射击等军
事任务。媒体分析，这意味着中国人民解放军将在
渤海、黄海、东海和南海同时期举行演习。由于时
机原因，极易让人联想到120年前的甲午战争，媒体
普遍认为演习含有警告日本右翼意图。

人民网网友“日月中天”：这篇文章对战争与和
平的关系阐述得很正确。我们只有训练出具有战胜
敌人侵略能力的强大的人民军队，我们才能捍卫和
平，我们才能避免战争。

凤凰网网友“伟大的人们”：“三军四海”大演
习，显示出中国军队强大的防御作战能力。这对于
图谋对中国不轨的国家，无疑是一种威慑，也会使
侵略者望而却步。

腾讯微博网友“人计局姚基潮”：中国军队捍卫
国家主权、安全和领土完整的决心和意志，显示出
中国军队强大的防御作战能力。

（张东伟 夏丽娟整理）

台湾客机迫降失事
上海福喜事件持续发酵
阿尔及利亚客机坠毁
中国三海域军演
多地取消楼市限购

叶剑英孙女上好声音
微软中国被调查
李阳出家少林寺
文章姚笛再度合作
汪峰难忍偷拍报案
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人人网红火两三年，风头
就被微博抢去；微博兴盛两三
年，风头又被微信盖去。曾有
评论人士如此调侃社交 App 圈
的更迭：“江山代有新品出，各
领风骚两三年。”

而今，微信风靡也有两三
年之久，公号信息庞杂、朋友
圈鸡汤过敏的声音渐次出现，
恰似新婚燕尔过了甜蜜期，厌
腻之感缓慢萌生。而正当看客
们纷纷期待新的好戏时，微信
却似乎在上演着一出不死的神
话。

狠刷存在感的微信

可穿戴、微支付，新闻、
资讯，游戏、社交……微信在
移动互联网触及到的各个领域
狠刷存在感，一个领域都没有
落下。

近日，微信动作频频：变
更微信群规则、推出微信企业
号 、 提 供 智 能 硬 件 接 入 平 台
……

在微信群规则的变更中，有一条规则含义隽永，
“被邀请入超过 100人群的好友必须是已开通微信支付
的用户”，牵一发而动全身，微信不着声色地强推微信
支付，与支付宝手机支付争城夺地。而微信企业号的
推出，更可以看做是现在较为普遍的通过电话形式实
现企业对客户服务的未来版本，从中不难看出腾讯的
野心。

今年苹果在WWDC上发布了Healthkit和Health应
用，迎合了当今社会快节奏生活下的人们对健康的需
求。微信此番推出智能硬件平台，打破了“想要健
康，买苹果手机外加苹果品牌智能可穿戴设备”的局
势，使得每一个使用微信的用户，都可以购买到相对
廉价的智能可穿戴设备，时时监控自身的健康状况。
而且与jawbone、flue+等智能手环相比，微信还提供了
社交层面上的互动。

截至目前，微信用户数已经超过6亿，并仍在不断

扩 大 。
庞大的用户基
数、日趋成熟的基
础功能、不断新增的功
能让微信成长为一个完整的
商业生态链。一个全新的移动
电子商务、社交综合平台已经初现
其貌，这是在下一盘很大的棋啊。

野火重生的匿名社交

在社交软件领域，微信几乎在不遗余力地
挤压着其他软件的生存空间。微信之外的社交
软件又该如何破局？

最近数月间，匿名社交大有崛起之势。什么是
匿名社交？与传统的社交软件相比，匿名社交就像
是一场熟人间的“面具”舞会，用户可以在其中畅
所欲言而不用担心身份泄露。无秘创始人林承仁解释
说，“在这个匿名的世界里，人人都是平等的，每个
人都有自己的话语权。”在程序里，人们不需要像在现
实生活中那样顾忌什么，名人和大 V们的权威在匿名
社交体系中完全被颠覆了。新鲜的用户体验使得匿名
社交的概念很快深入人心。

近乎一夜之间，匿名社交如同雨后春笋涌现，“无
秘”、“友秘”、“哔哔”、“偷偷”、“乌鸦”……据相关
数据显示，3 个月内已有超过 20 款匿名社交应用上
线，但大多数应用功能相似，无外乎是对国外流行的

“secret”程序进行本土化改造的匿名社交程序。
但也从未有社交程序像匿名社交程序一样引来

巨大争议。有人揭发，谣言、中伤、负面信息在程
序里随处可见。更有人将它评价为无个人信息版

“陌陌”……正因如此，匿名社交的前途有了那么
一些不祥的味道。

从 QQ时代的单纯聊天，到人人网时代的趣
事分享，从微博时代的新闻资讯、美图趣事，
到现在的微信时代的上述功能的“一勺烩”，社
交软件的功能变得日趋强大，一时之间似乎难
以再找到什么切入口。虽然说一枝独秀不是
春，却不得不承认而今社交软件领域格局已
经形成并日渐固化。谁会是这个领域的破
局者、革命者呢？让我们边走边看。

▶ 最 新 数 据 显 示 ， 目 前 中 国
80.6%的未成年人在网上交往的是现

实生活中认识的人，QQ、微
信、网络游戏是他们交往的

主 要 渠 道 ， 分 别 占
42.4%、11.9%和

11.8%。
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