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□聚焦

本报北京电（记者徐蕾） 日前，由致公党北京市委、北京市美术家协会
主办，北京银谷艺术馆承办的金大钧绘画作品展在北京开幕。此次展览是金
大钧首次个展，分古装仕女和花鸟两个系列，展出其历年来的精品力作近70
件，包括 《玉环赏花图》、《太真戏鹦图》、《黛玉葬花》、《红叶樱桃》、《傲
霜》等代表作。

金大钧，又名爱新觉罗·大钧，清太祖努尔哈赤之十五子豫亲王多铎十二
世孙。现为北京市美术家协会会员。有百余幅作品在国内、香港、台湾地区
及美国、新加坡、欧洲等地参加大型美展并多次获大奖。

由中国对外文化交流协会和美国史密森学会共同主
办、中国对外文化集团公司与美国史密森民俗与文化遗产
中心共同承办的2014年史密森民俗节“中国：传统与生活
的艺术”主题活动将于6月25日至29日、7月2日至6日在
美国华盛顿国家大草坪举办。7月 11日至 13日，这场活动
还将在加拿大多伦多港前艺术中心举办的加拿大中国节上
再次亮相。

此次活动历经近一年的准备，从数百个中国项目中精
选了来自15个省市的8项舞台表演节目和16种民间手工艺
项目，围绕团聚与平衡的主题进行了专业的组合编排，设
置了“春去秋来”、“养于地”、“朝向天”、“升月阁”、“五
香厨房”、“大家一起做”等九大板块和展示、表演、体
验、商贸等多个环节，搭配富有中国文化意味的展区布
置，整体地呈现中国，向美加民众和来自世界各地的游客
全方位地展示中国传统民俗生活的样态、风格、智慧、艺
术、情趣、美感。

国内知名
巡演品牌“民
谣在路上”历
时 4 年进行了
近 260 场的全
国巡演，演员
阵容几乎涵盖
了整个华语音
乐圈近 90%的
民谣歌手。使
民谣音乐在经
过 上 世 纪 90
年代的校园民
谣时期之后，
又有了新的生
长点和更深刻
的定义，成为
了华语巡演最
具影响力的第
一品牌。

“ 乐 府 ”
做为中国传统
诗歌诗体的一
种 ， 与 古 体
诗、近体诗构
成古典诗歌中的三大类，原指合音乐以唱的歌
诗，同时也是自秦代以来朝廷设立的管理音乐的
机构，从某种意义上讲，“乐府”已经成为了一种
诗歌的体裁和载体。十三月文化一直致力于挖
掘、推广真正优秀的中国原素的音乐和音乐家。
经过不懈的努力，推出了以苏阳的宁夏花儿、山
人乐队的云南民歌、马条新疆的异域风情和川子
的北京本土音乐为代表的一系列堪称经典的作
品。智能语音核心技术代表了世界的最高水平的
并且拥有国内唯一的面对三网用户的彩铃分发能
力的科大讯飞与十三月合作成立了“新乐府”这

样一个音乐版
权数据库。在
未来的合作中
将 专 注 于 采
风、收集、整
理、制作大量
的优秀的原生
态音乐以及戏
曲类作品。利
用科大讯飞这
样一个拥有强
大用户资源的
平台以及世界
领先的语音识
别技术，使优
秀的原生态音
乐和经典的戏
曲唱段将以非
常得体的方式
与丰富的流行
音乐原素进行
包装，以世界
音乐的方式呈
现 在 观 众 面
前。

做为第一次亮相的“民谣在路上，新乐府”
长沙站，汇聚了龚琳娜、霍尊、山人乐队、零点
乐队的强大阵容。十三月文化负责人卢中强表
示：与科大讯飞的合作将使中国民谣更加专注于
中国原素的发掘和包装。而“新乐府”也将做为
中国第一个世界音乐品牌与乐视网、虾米网等媒
体合作，年内制作发行出5张“新乐府”合辑。

2014 年下半年，十三月与科大讯飞也将会与
国际上一些著名的世界音乐品牌联手打造“新乐
府”这个品牌。让全世界都能听到真正的“中国
好声音”和“中国好歌曲”。

□观察

“民谣在路上”全面升级“新乐府”
文 冰

寻梦：给年轻人一个“听到自己”的机会

著名作曲家陈其钢表示：“任何一门技艺都要经过千锤百炼才能
炉火纯青，管弦乐作曲家的成长除了不断地学习和写作之外，最重
要的就是能够听到自己作品的演奏，从而建立正确的听觉经验。没
有这个‘听到自己’过程，再大的天才也写不出好作品。”他还强
调，这个计划绝不是一个简单的音乐比赛，而是一个音乐创作的推
动系统，一项旨在支持和发展艺术事业的特别计划。如果把这个系
统与全世界的音乐节和音乐委托机制相结合，相信在将来，会有实
现繁荣中国音乐甚至影响世界音乐创作潮流的可能。

在首期计划中获得首奖的杜薇也深有体会，她说：“年轻作曲人
能得到乐团和指挥重视的机会是很少的，而一场交响乐作品演下来
的费用则是惊人的，这对于年轻作曲者来说简直是天文数字。所以
要特别感谢大剧院为这些致力于作曲事业的年轻人解决了资金方面
的后顾之忧，使其能够全身心地投入创作。”

荷兰新乐团总监、著名作曲家约埃尔·邦斯说：“这样的计划对
我来说很有趣，因为在荷兰我们也有这种类似于‘工作坊’的与作
曲家长期沟通的机制。交流和互动对一个青年作曲家是一个非常好
的学习机会。因为他们有平台和成熟的交响乐团共同演出，我们收
到的参选乐谱有很多变化，可能一开始是这个样子，而之后又变成
了另外的样子，我们可以看到青年作曲家学习的过程。作曲并不是
一个抽象的玄妙的东西，它是声音和时间之间、人与人之间、人与
乐器之间的默契，你会把想法想方设法在纸上呈现，这是一个非常
有趣的过程。”

追梦：第三期计划再度起航

自 2010 年底到 2013 年底，“青作计划”经过三年两期的探索，
已受到越来越多业界的关注和青年作曲家的参与。首期计划就经过
国内外7位专业评委对75部作品历时半年的评审和筛选，最终平均年
龄只有25岁的3位年轻作曲家脱颖而出。第二期计划从周期到规模都
有所扩大，不仅参赛选手的范围由中国本土作曲人延展到了符合年龄
要求的全球华人，而获得展演机会的作品亦从首期的8部增至12部。

经过3年的摸索与经验积累，第3期青年作曲家计划将再次扬帆
起航，在评选规则方面，第3期将扩展新的评审形式，增设“观众喜爱
作品奖”。此奖项将由观众与乐手在终评音乐会现场共同评出。

莱比锡广播交响乐团音乐总监、著名指挥家克里斯蒂安·雅尔维
笔表示：这里有世界上独一无二的模式，这样的模式并不是一种竞
争的关系，而是更多的是对青年人的一种鼓励。我在德国莱比锡交
响乐团很荣幸能够参与到这个计划当中来，让欧洲的艺术家和交响
乐团能够参与到计划中来对欧洲的艺术家会有很多启示和借鉴之处。

圆梦：“青作计划”产生“连锁效应”

值得一提的是，前两期计划所产生的“后续效应”也相继浮出
水面。通过计划崭露头角的青年作曲家们已获得了越来越多国际专
业音乐机构的关注，譬如美国费城交响与德国莱比锡广播交响乐团
就分别在迪图瓦和克里斯蒂安·雅尔维的执棒下，演奏了首期计划获
奖者杜薇的 《袅晴丝·惊梦》，第二期计划首奖得主肖瀛的 《天边一
朵云》也将在今年5月赴英国格拉摩根峡谷现代音乐节演出，而在4
月份的国家大剧院第四届中国交响乐之春中，贵阳交响乐团还将演
奏叶彦辰的《碧塔海之晨》。

此外，各机构也都将在今年陆续对获奖作曲家进行新的委约创
作。比如国家大剧院、英国格拉摩根峡谷现代音乐节、法国国家广播电
台等，著名作曲家保罗·梅耶就将对肖瀛进行作品委约；法国国家广播
电台将参照此前陈其钢的《五行》来委约青作计划获奖者创作一部新
作；杜薇与肖瀛分别将接受格拉摩根现代音乐节的委约，新作品将于
2015年5月在英国首演。值得一提的是，杜薇在获得首期优胜后，还得
到了国际委约的歌剧创作的机会，其作品名称为《为时已晚》。

正像积累自己的经典驻院剧目一样， “青作计划”将逐渐积累
一批有水准、有分量、有价值的全新音乐作品。

首席评审专家陈其钢说：“这是向青年人敞开怀抱的一个平台和
渠道，重要的是过程和后期持续的创作状态。他们的作品还有不尽
如人意的地方，那是很正常的。希望大家能像对待自己的孩子一样
支持他们，爱护他们，理解他们，当然也要严厉地批评他们。因
为，他们是中国音乐的未来。”

“青作计划”三度起航

寻找中国
“乐队好声音”

宋 冰

“近两年有不
少媒体都在发起对

“中国好声音”或
“中国最强音”的
寻 找 ， 表 达 了 对

“ 青 年 人 才 ” 和
“精品新作”的渴
求，而这一需求也
延伸到各个领域。
早 在 2010 年 ， 中
国就已开始了一场
特殊的“寻音”之
旅，即寻找属于中
国自己的严肃音乐
作品，真诚打造了

“ 青 年 作 曲 家 计
划”这一平台，鼓
励音乐创作、挖掘
人才新秀。如今，
第三期“计划”将
再次面向社会敞开
大门。

中国民俗文化北美行

金大钧首次绘画作品个展在京亮相金大钧首次绘画作品个展在京亮相

网络自制元年：
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今年上半年，有两档4月开播、6月结束的互联网自
制节目引发线上线下强烈关注。一是4月10日开播、由
腾讯视频研发出品、唯众传媒联合制作的全国首档大型
调查类真人秀《你正常吗》，8期节目网络总点击量超过2
亿。另一档是搜狐视频自制首档隐秘拍摄明星真人秀《隐
秘而伟大》，4月21日开播，总播放量达1.01亿，受欢迎的
程度超过了韩星金秀贤主演的同名票房冠军电影。其实，
还有不少视频网站也在今年上线了自制节目。比如同样
在 4月份启动的国内首档原创少年团队成长励志真人秀
节目《我们一起来》，已经陆续从沈阳、宁德、北京、大理上
传“同班20位少年绑腿跑”的大量视频到乐视网，即将于6
月28日在东方卫视和乐视网双平台同步播出。

2014年被称为网络自制节目的元年。一批形式新颖、
各有特色的网络自制节目，冲破了过去娱乐至上、歌舞当
家的电视综艺环境，亮出了网络媒体的新品牌。尽管今年
遭遇美剧下线、电视媒体收紧版权，实施网络“独播”等问
题，但一众网络媒体仍然风雨无阻，不断开发、上线形式
新颖、灵活的各种节目，表现出旺盛的发展势头。

从低俗化、低口碑到“高大上”

2011年下半年，为了应对电视节目版权费的飞涨和
国内视频网站之间的激烈竞争，网络媒体开始了成规模
地自制节目的征程。几年来，搜狐的 《大鹏嘚吧嘚》，
优酷的《晓说》，爱奇艺的《汉字英雄》，腾讯的《爱呀
幸福男女》，乐视网的 《星月私房话》 等，都曾经各自
引领网络自制节目的风骚。

今年，“一剧两星”新政、广告和资本蜂拥而入使
视频网站获得发展良机，而美剧版权问题以及电视媒体
收紧版权、实施网络“独播”，也在刺激视频网站加快
自制内容的开拓。网络综艺节目作为视频网站实力的象
征和尚未被大规模开发的领域，引发爱奇艺、优酷土
豆、搜狐、腾讯、乐视、56网等纷纷出手，如优酷宣布
斥资3亿元做自制内容，搜狐2014年针对自制内容的投
入将是2013年的2倍。

与以往视频网站自制节目基本上局限于脱口秀、对
话等低成本样式，或者打暴力色情擦边球的低俗化做法
不同，如今财大气粗的视频网站开始在自制内容上跨入

“高大上”的行列。
《你正常吗》 的制作方上海唯众是致力于原创追

求，以提供优质视频内容为核心竞争力的跨媒体整合运
营商，与光线、灿星被誉为民营媒体“三巨头”，曾制
作了《波士堂》、《开讲啦》、《爱拼才会赢》等数十档电
视节目，央视、东方卫视、东南卫视等都是它的合作对
象。《你正常吗》 由唯众与目前国内最大的提供专业策
略性研究咨询服务的集团公司之一零点调查合作，以近
千万名网友的网络调查数据为基础，以革命性的形态、
颠覆性的玩法，使这档节目以黑马之姿在竞争激烈的互
联网出品综艺中胜出。唯众总裁杨晖
说，“这个节目用简单化生活化的题目
唤醒了人们的自我意识，也成为很有
价值的社会风向标，获得了远超一般
节目的娱乐意义。”中国传媒大学教授
苗棣评价：“《你正常吗》已经超越了一
些低成本语言类网络节目，从各方面
投入相当大，甚至不比电视节目差。”

《隐秘而伟大》 的整蛊明星真人
秀模式，是目前电视台还没有涉猎，
但比较适合网络的节目形态。该节目
的制作团队是韩国风靡十多年的王牌
节目《隐藏的摄像机》原班人马。节
目中明星们不知道摄像机就埋伏在身
边，互相“欺瞒”，制造了各种各样
令人忍俊不禁的“笑果”。

这些网络自制节目有专业电视制作班
底操刀，一线主持人和明星加盟，引发的
关注度不亚于电视综艺节目。

互联网思维的胜利

这些网络自制节目的成功绝非偶然。
此前，网络自制节目往往模仿电视节目，
杨晖指出，我国电视节目不分级，面向全
民，但网络视频不然，已经细化了受众市
场，选准了目标对象：“80 后”、“90 后”。
他们是信息时代的优先体验者，获取信息

的主要途径就是网络，而且不满足于仅仅使用网络，还
要生产和分享网络内容，注重双向互动。综艺节目时长
短，信息量丰富，选择性强，而且节奏快、更轻松，十
分契合年轻人的口味。

杨晖早在2006年公司成立之初，就在业内率先提出
TV2.0的概念，她也成为业内最早提出无限接近互联网
的思维方式的人。所谓 TV2.0，是指立体多向传播，给
传统电视注入互联网精神，让电视还原到真正以受众为
中心，强调互动与体验。多年来，唯众就是TV2.0的试
验田。2009年，唯众就和土豆网合作，制作了国内第一
个互联网真人秀节目，也是国内视频网站尝试自制的最
早的节目《互联网的百万富翁》，6期节目累计4900万点
击量，当年拿到众多大奖。“我们对互联网本身的理解
和认知、我们的互联网思维，比其他公司更有优势。”

而乐视网有关负责人表示，作为同学们上传班级绑
腿跑视频的唯一平台，就是请孩子们、老师和家长共同
分享、欣赏、比较，娱己娱人，强健体魄，互相激发人
生的正能量。

传统媒体、新媒体，融合是主流

中国网络视听产业白皮书披露，2013年，中国网络
视频用户达 4.05 亿，全年网络视频广告规模超过 90 亿
元，行业规模突破120亿元，在线视频成为中国互联网第
一大时长服务。而中国互联网消费调研中心的一项调查
显示，近半数调查者已基本不看电视节目；让调查者在电
视节目和网络视频两者中做出选择时，有76.3%的调查者
选择了网络视频。视频网站作为强势媒体平台与电视台
平分秋色，必然要求自身从集纳平台向制播平台转变，必
然要求在综艺、自制节目和自制剧上的突破。面对传统媒
体和新媒体的博弈，与电视台和网络都合作过的民营公
司，将助力电视台中兴还是为互联网再上层楼呢？

杨晖表示，作为一个优质的内容提供者，“应该是
用户在哪儿你在哪儿。唯众不属于电视台也不属于网
络，谁需要我，我就为谁服务，就看谁能帮我们把创意
变成产品，谁和我们的价值观更接近。”在新媒体和传
统媒体、娱乐和非娱乐节目中，她更看好网络、看好有
娱乐精神的非娱节目、另类的娱乐节目。“唯众应该像
一条鱼，在传统媒体与新媒体之间游弋，从两边吸收营
养，然后自我成长，创新突破。”

乐视网宣传负责人指出，乐视不仅是一个媒体平
台，更是一个话题制造者和眼球效应集中地。乐视网会
基于产业的每一个节点，将自身独有的“话题性”标签
与广告主品牌结合，创造出一个精彩纷呈的传播空间。

无疑，视频网站自制节目的发展具有了天时地利人
和的条件，从今年开始将持续以不可遏止的发展趋势成
长。正像乐视网《我们一起来》主题歌《少年行》的歌
词所说的：“我有一双不会累的脚，我有一群不会累的
伙伴。所有经历风雨的温柔与坚强，所有青春无悔的烦
恼与成长，所有奔向未来的理想与张扬，所有冲破捆绑
的热爱与癫狂！我要让这世界为我激荡！”
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