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中国—东盟南亚特刊

““四化四化””擦亮擦亮南博金字招牌
南博金字招牌

罗蓉婵罗蓉婵 张若谷张若谷 杨红川杨红川

春城的小雨淅淅沥沥，空气湿润凉爽。为期5天的第二届南博会暨第22届昆交会
圆满落下帷幕。但昆明的“南博热”并没有褪去热度——人们还在谈论着南博会上的
新、奇、特，采购商们还在线上线下联系着商品，企业家们在各州市考察项目的脚步
没有停止，南博会还在“延续”着……

生意、笑脸、拥抱、畅谈、合作，第二届南博会给云南留下了许多难以忘却的印
记。有人说：“今年的南博会，开得非常‘高大上’。”

据新华社昆明电 （记者吉哲鹏） 近
日，由国务院台湾事务办公室和云南省人
民政府共同主办的第三届云台会在昆明开
幕。

第三届云台会以“台企入滇，西进东
盟，开拓南亚，优势互补，资源共享，产
业对接”为主题，相关活动在昆明、玉
溪、楚雄三地举行。

开幕式上举行了项目签约仪式，云台
两地签署了 21 项合作协议，协议金额达
31.99亿美元。云台会是云台两地交流合作
的重要平台。首届云台会于 2012 年举办。
据介绍，2013年云台两地贸易额达 11亿美
元，云南赴台交流、旅游、探亲、学习约4
万人次。

据新华社昆明电 （记者吉哲鹏） 记者
从 10日在昆明召开的云南台湾产业园区建
设研讨会上获悉，云南滇中产业聚集区将
规划约 10平方公里土地，用于建设台湾产
业园核心区，吸引台企入园发展。云南台
湾产业园区建设研讨会是第三届云台会系
列活动之一，来自海峡两岸的200余名各界
代表出席了研讨会。

云南省台办主任李极明表示，目前云
南台湾产业园核心区的选址已经完成，正
在进行规划工作，并已成立投资公司。

6 月 10 日，中国农业银行云南省分行与越
南农业与农村发展银行河江省分行跨境结算业
务启动仪式在云南麻栗坡县正式启动，此举将
推动沿边金融综合改革，简化企业跨境贸易手
续、规避汇率风险、节省交易成本，促进中越
边贸的发展。图为中越两国农行员工在进行交
流。 梁志强摄 （新华社发）

第三届云台会举行

云南规划建设台湾产业园

中越农行启动跨境结算

“积极参与并利用好各种
展会平台，是企业走出去的一个

重要途径。”在介绍走出去的成功
经验时，云南建工国际工程部总经理

陈伟强举了个例子，“通过去年南博会
和中国—南亚商务论坛，云南建工在尼泊

尔寻找到了合作伙伴并签署了战略合作协
议，为云南建工开拓尼泊尔市场奠定了良好

的基础。一些项目合作的洽谈已经展开，预计今
年内实现项目合作的突破。”

规划先行 布局未来

随着桥头堡建设的推进，已经在海外市
场颇有建树的云南建工开始把眼光投向

了印度洋沿岸那片广阔的南亚市场。
“对南亚我们很早以前就比较关

注。云南建工把南亚市场作为发展战
略的一个重点，从2012年开展了一

系列先期准备。”陈伟强介绍说。
虽然一开始没有具体的合作项

目，但在云南省商务厅支持
下设立了斯里兰卡商务代

表处，着手对当地市场展
开调研。“正是由于集

团对南亚市场的高度
重视，提前谋划布

局，先期做好了
充分准备，去年

我 们 在 斯 里
兰 卡 获 得

第一个工

程项目，实现了在南亚市场的突破。”
目前，云南正积极加快“一带一路”的融入和孟

中印缅经济走廊等区域合作进程，顺应时势走出去
就是抢抓机遇。正是基于对南亚市场长期的研究准
备，云南建工改变了以往通过项目先行开辟市场的
传统套路，转为先搭建平台，建立推广营销渠道，再
逐步争取项目合作的南亚新模式。

尊重文化 赢得互信

互惠互利不是简单的利益取舍，尊重才能赢得
信任。“总结多年来走出去的实践经验，尤其是在开
辟南亚市场的过程中，我们最深刻的体会是：语言
不是走出去的最大障碍，最重要的因素在于我们是
否主动地去了解、认识并尊重当地的文化。”在陈伟
强看来，文化的认同是建立互信的基础，了解文化
也是一种成本投入。

作为进入南亚市场的落脚点，云南建工在斯里
兰卡设立商务代表处后，就通过开展高层互访、协
助民间宗教、文化交流等形式，积极推进云南与斯
里兰卡社会各层面的交往。“南亚国家人民的心态
是开放、包容的，但我们走出去的企业一定要了解
并尊重当地的文化。文化的交流和认同更能超越商
业利益建立起互信基础，有了互信，才能创造发展
的空间，实现互惠互利。”

经营资源 互利共赢

“把云南建工走出去项目变成南亚国家走出去
的渠道。”一种“搭桥式”资源整合模式正在成为云
南建工在南亚实现互利共赢的途径。

陈伟强表示，印度劳动力资源丰富，在目前还

没有找到投资建设项目的情
况下，云南建工统筹整合海外项
目资源，通过搭建劳务输出渠道，
从印度输送劳务工人参与云南建工
在沙特的工程建设项目。“创造机会，
就是为将来的合作奠定基础。”

从经营项目到经营资源，这是云南建工
转型升级的方向。由于世界性金融危机的冲
击，近年来国际贸易保护加剧，中国企业在海外
进行的投资和建设项目常被曲解为“抢饭碗”。利用
企业的平台和渠道进行市场整合，在走出去的同
时，帮助南亚国家实现劳动力资源的走出去，云南
建工经营资源的理念，让海外客户看到了中国
企业实践互利共赢的真诚态度，也把“抢饭
碗”的疑虑变成了“做蛋糕”的共识。

近年来，云南建工集团有限公司（下称云南建工）积极走
出去参与国际竞争，不断拓展海外市场，在南亚市场探索从竞
争走向合作共赢的途径——

把把 抢 饭 碗抢 饭 碗 变 成变 成 做 蛋 糕做 蛋 糕
杨红川 张若谷

老挝万象东昌五星级酒店
云南建工供图

据新华社昆明电（侯文坤、邓瑜）从昆明铁路
局获悉，7月1日起，昆明铁路局将开行昆明至乌
鲁木齐K1502／3、 K1504／1次和昆明至呼和
浩特K692／3／2、K691／4／1次直通旅客列车。

据 介 绍 ，新 开 行 的 昆 明 － 乌 鲁 木 齐
K1502／3、 K1504／1次直通快速旅客列车由
昆明铁路局担当。经由广昆（广通至昆明）、成
昆（成都至昆明）、宝成（宝鸡至成都）、陇海（连

云港至兰州）、兰新（兰州至乌鲁木齐）线运
行。新开行的呼和浩特－昆明直通快速旅客
列车 K691／4／1、K692／3／2 次由呼和
浩特局担当。经由沪昆（上海至昆明）、内
六（内江至六盘水）、成渝（成都至重
庆）、襄渝（襄樊至重庆）、西康 （西安
至康定）、包西 （包头至西安）、
集包 （集宁至包头） 线运行。

6 月 13 日，中国船舶
重工集团公司昆明七零五
所在昆明推出了由该所科
技人员组成的 U3 团队自
主研发的实用型 3D 打印
系列产品，并向公众演示
了3D打印流程。

新华社记者 陈海宁摄

云南直通新疆内蒙古列车开行云南直通新疆内蒙古列车开行

云南自主研发
3D打印机亮相

U3团队成员在介绍3D打印技术产业UU33团队成员在介绍团队成员在介绍33DD打印技术产业打印技术产业

技术人员向观众讲解打印原理技术人员向观众讲解打印原理

彰显国际化
一张可喜的成绩单

孟加拉国总理谢赫·哈西娜在南博会开
幕式上的一番话让人印象深刻：南博会把中
国与孟加拉国历史上延续的友好关系上升
到一个新的高度，其正在成为推动南亚国家
与中国贸易、投资、旅游和文化交往发展的
催化剂。

是的，第二届南博会交出了可喜的成绩
单：共有来自 32 个国家、两个地区及南亚区
域合作联盟共 431 名外国贵宾到会，境外参
展国家和地区达到 46 个，国内 24 个省区市
及多家央企、民企和金融机构派代表团莅
会；展会累计外经贸成交 210.3亿美元，同比
增长 20.4%；签订外来投资项目 508 个，项目
签约资金总金额 7082 亿元人民币，实现了

“搭建一个平台，让大家互利共赢”的目标。
国际面孔、国际水准、国际眼光、国际规

范，南博会的各项活动无不展示着云南越来
越开放的姿态，越来越明显的国际范儿。

出口日韩的辣椒、在港澳台地区受到
热捧的茶叶、远销欧美的蔬菜，云南各州
市借南博会积极对接外部市场，发掘商
机。几天时间，临沧市连推 3 场招商推介
会，用足南博会平台优势；草果、三七、
辣椒，文山壮族苗族自治州响当当的品牌
悉数亮相，文山州商务局副局长徐顺勇
说，文山州外贸年均增长率在16%，这一成
绩与南博会的巨大影响力分不开。

探索市场化
擦亮企业金字招牌

南博会期间的昆明国际会展中心，帝
泊洱自助茶饮小站人头攒动，5 天展会期
间，参展商、观众在这里可以自助免费冲
泡茶水。

政府精心组织搭建了南博会的良好构
架，而充分借助市场的力量才让南博会真
正羽翼丰满。今年的南博会“试水”市场
化，吸引了近 40 家知名企业以协办等方式
参与。参与其中的企业认准了南博会这一
平台的巨大效益，让参加展会的数十万潜
在消费者品尝、接近自己的产品，这就是
像帝泊洱一样的企业期待的宣传效果。更
多的品牌瞄准了参展的商界、政界人士，
利用这个平台寻求更加广阔的合作机遇。

市场总是存在无限的可能性和无穷的
创造力。小到展会期间茶杯的图案、
餐饮服务、邮件快递，大到法律服
务、金融服务、运输通关……不仅面
向参展商和观众，更延伸到了参展各
国政界、商界的高层。今年的成功尝
试，无疑开了一个漂亮的好头。借助
市场的力量，南博会的金字招牌更闪
亮、更具吸引力，也必将更加充满活
力。

迈向专业化
走向长远的必由之路

专业是一种态度，更是一个
展会走向长远的必由之路。本届
南博会初步实现了专业采购和展

销的分开，描绘了一个更加明晰的发展方
向，探索建立区域内最具专业水准的采购
平台。

本届南博会迈出了走向专业化的坚实
步伐。“展会销售只是获得短期收益，对接
产业链才是企业发展的生命力。”一位国企
的采购总监在本届南博会商品 （服务） 采
购大会上告诉记者，世界上许多顶级专业
化的展会甚至不向公众开放。

商品 （服务） 采购大会这一云南首个
国际化采购展会平台已具雏形。为期4天的

采购大会包括旨在
沟通厂商和采购商
团的说明会、对接
会 和 各 类 洽 谈 活
动，会场即时免费
提 供 采 供 信 息 发
布 、 企 业 形 象 宣
传，专业化发挥体
现得淋漓尽致——
为生产商和供应商
提 供 优 质 商 品 资

源；为采购商
提 供 商 品 展
示、洽谈的最
佳渠道；为全
球产品进行国

际流转提供最佳途径。
从货物贸易向服务贸易延伸、从进出

口向促进相互投资延伸、从线下向线上
（电子商务） 延伸，专业化的提升得以体
现，并最终转化为活跃的交易和互利共赢
的成果。

共享多元化
南博会属于每一个人

南博会的风景属于每一个参与其中、
享受过程、期待未来的人。

苏茉莉每天都会来到商品采购大会现
场，这个年轻漂亮的印度女子既不是商
人、也不是企业家，而是印度观察家研究
基金会的一名学者，她的工作是向各国客
商推介“印度商业投资的机遇与风险”。为
了让更多人了解印度，在参加南博会之
前，她就有针对性地把市场调查问卷发放
给参展企业，并邀请企业随时前来咨询。

苏茉莉认为，由于民间交流渠道太
少，很多中国、东南亚中小企业并不了解
印度的市场情况。她希望通过这种形式，
促进中国与印度的民间交往，分享发展成
果。

南博会正是这样一个多元化的舞台，
政界精英、商业领军、学者专家都可以在
这里发出自己的声音，施展各自所长。

在会展中心，各国琳琅满目的商品让
购物者看得稀奇、买得过瘾；在海埂会
堂，关于“新能源与投资”、“旅游与服务
业”的话题不仅让南亚各界人士兴奋，也
让各方发现新的合作可能；在东盟华商会
上，华商的爱国热情和对祖国发展的担
当，凝结成回国开拓事业、融入新一轮西
部大开发的积极行
动；在泛亚金融开
放合作讨论中，创
新 金 融 合 作 方 式 ，
探寻孟中印缅经济
走廊建设行业突
破口成为话题焦
点……多样的视
角 、 多 彩 的 方
式，共同组成
了一个世界的
南博会。


