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“ 闺 蜜 ”
就 是 比 亲 情 来 得
迟，比爱情走得慢，像男
人一样保护你，像家人一样陪伴
你的人。由黄真真执导的时尚情感电影

《闺蜜》，为“闺蜜”一词做了定义。日前，影
片的“闺蜜不散”主题海报亮相，海报以白色为主色调，充分展示了陈意
涵、薛凯琪、杨子姗3位女主角的姣好身材和她们互相依靠的情感关系。目前
影片已确定将于暑期档在两岸三地同步上映。

《闺蜜》 讲述的是由陈意涵饰演的希汶、薛凯琪饰演的Kimmy、杨子姗饰
演的小美3个女孩之间20余年的闺蜜情。她们年纪相仿，性格各异，希汶作为
乖乖女，对人生有着自己的计划，希望 28 岁结婚，30 岁生小孩，蜜月要去巴
黎，结婚前要买好房子；Kimmy 则在广告公司大展拳脚，她从来都不相信爱
情，外表坚强内心却充满孤独；小美则是一个特立独行的文艺女青年，人生最大
的梦想是要当一名导演，为了实现这个梦想可以放弃一切。这3个如同从现实中
走上银幕的女孩，同样也面临着失望、迷茫、无望、嫉妒、争吵、无奈，也正是

因为闺蜜之间细腻而又绵长的情感，冲淡了人生中的悲苦，她们可以一起疯狂一起
悲伤一起笑对人生。

拍摄电影《闺蜜》，让3个女生成为真正的闺蜜，导演黄真真也经常在片场摆出
香槟，让她们随时喝，随时放松，更快地入戏。“那种感觉真的很棒，很像和朋友私

底下见面时的感觉，大家也没有什么可顾忌的，喝着香槟，就开始聊特别私密的话
题。”杨子姗谈及拍摄的时光，仍觉得美好得像一场梦。如今戏中的3位闺蜜已经成为了

现实中的闺蜜，在工作之余她们经常相聚享受闺蜜时光。导演黄真真也认为闺蜜情谊对
于女性来说，是除了亲情之外最重要的情感支撑：“你可以没有男友，没有老公，但是你

不能没有闺蜜。就像这张主题海报，3个女孩，她们是不同的生命个体，但是她们选择了做
闺蜜，从此就成为了一体，彼此依靠。和闺蜜在一起的时光，年轻的时候不觉得，上一点年

纪之后就会真正地感叹，这才是最好的时光。”

拥有音乐人和骑手双重身份的栾树当年因为不
能兼顾心爱的马术与音乐，于 1994年毅然离开担任
主唱的黑豹乐队，自费组建了中国第一支专业马术
队。如今，他又梦想为中国马拍一部纪录片，在自
己的生命中谱写一段马和音乐共同组成的最动听的
和弦；为了在北京二三百家大小马场里找到自己的
一块立足之地，相声演员于谦扬长避短选中了目前
国内稀缺的设特兰矮马，把马术运动从娃娃抓起，
让孩子们在玩的同时，享受大自然的阳光，体会和
动物们接触带来的乐趣；歌手沙宝亮每年秋季都要
在马场度过大半时间，《小马王》、《马语者》、《奔腾
年代》 这些与马有关的经典电影百看不厌，拥有近
20 年“马龄”的他甚至把骑马看作自己第二生命；
黑美人马术推广人李勇钢感动于电影 《黑美人》 中
那匹老马从信任、背叛到再学会信任的一生，悟出
所谓的“马术”实际上是我们生活中一种为人的原
则与根本，是诚信，是我们在生活中能做到的最简
单的也是我们的生命中最珍贵的东西……

而今，这些超级马迷都成为一本书的作者——
我国第一部荟萃中国马语者思想火花、随笔语录、

名人轶事的原创马术普及读物《马与我》。该书由马界传
奇人物、最早的从业者、鞍马文化学者黑子和马学博士
王振山率领一众“马人”统筹编著，通过回顾、梳理中
国璀璨的马文化悠久历史，展现了神奇的马的世界、博
大精深的鞍马文化和马术知识。

不论是过去还是现在，不论是国外还是国内，马都
是人类最喜爱的动物之一。从向往自由的天性，到舍生
取义的豪情，从“望山跑死马”的无畏忠勇，到“老骥
伏枥志在千里”的任劳任怨，马教给我们的东西很多，
鞍马文化在人文学科中渗透着非常积极的成分。在 《马
与我》 中，许多“马言马语”都能让人眼前一亮：马伴
君子，不伴小人，马术精神是一种贵族精神，是一种责
任，一种承担；让进士们打马球，是大唐文韬武略的展
示，李白、杜甫、李贺这些中国古代的文化人，都是一
水儿的“马专家”；几乎所有的帝国都是建立在马背上的，
在马背上既孕育出了今天的民主制度，也产生了独裁帝国
的专制；今天的世界格局就是源于被西方人称为“黄祸”的
四个马背民族的 4 次进犯；奥运会赛场上，马术就是一场
没有敌意的骑兵战，一场轮流发言的外交谈判……

中国马文化节、世界汗血马大会、北京马术节……
2014年适逢中国农历马年，北京举办的系列马事活动蔓
延了整个5月。5月12日晚，在北京劳动人民文化宫太庙
举行的世界汗血马协会特别大会暨中国马文化节开幕式
上，国家主席习近平接受土库曼斯坦总统别尔德穆哈梅
多夫代表土方赠予中方的一匹汗血马。习近平指出，马
在中华文化中具有重要地位，中国的马文化源远流长。
建设国家需要万马奔腾的气势，推动发展需要快马加鞭
的劲头，开拓创新需要一马当先的勇气。

马强则国强，马壮国运，《马与我》 为我们讲述的，
不只是人类与马之间历史久远的伙伴关系，各项马术运
动、中国马业发展的背景和现状，它还记述了21世纪追
梦的中国马人跨上骏马，奔向世界高端运动的前沿，驰
骋国际舞台，展现综合国力的高速奔腾与发展。

“南开杯”第三届全国 （天津） 相声新
作品大赛日前正式启动。大赛由中国文学艺

术界联合会、中国曲艺家协会、中共天津市委宣
传部、天津市文学艺术界联合会、天津市南开区委区

政府等单位主办。
本次大赛参赛对象包括全国专业和业余相声作者和

相声爱好者（含港、澳、台地区），参赛作品须为 2013 年 1
月1日后创作的相声作品。此次作品征集活动分为征稿
阶段、改稿阶段、评奖阶段，奖项设置丰富。大赛截稿

日期为2015年3月15日。通过作品征集，主办方
力求发现和挖掘出具有潜质的新相声作

品和相声创作人才。（凯 佳）

日前，湖南卫视宣布，今后湖南卫视
拥有完整知识产权的自制节目，将由芒果
TV 独播，在互联网版权上一律不分销，
以此打造自己的互联网视频平台。

此消息一出，在业界可谓炸开了锅。
一时间，“与视频网站大决裂”、“割肉收
回版权”、“豪赌网络视频”、“唱衰视频网
站”……的声音四起。

各界反响不一，“独播战略”究
竟挑战了什么？

据悉，除了年初已经以过亿版权费卖
给爱奇艺播出的 《爸爸去哪儿》 第二季、

《天天向上》、《快乐大
本营》、《百变大咖秀》
第 五 季 、《我 们 约 会
吧》，湖南卫视近期制
作的《唱战记》、《变形
记》第八季、《花儿与少
年》、《亲爱的，加油！》等
节目都将只在芒果 TV
平台上播出，不再对外
销售互联网版权。

对 于 湖 南 卫 视 的
“独播战略”，业内各方
可谓见仁见智。比如风
行 网 CEO 罗 江 春 表
示，在视频行业冲击甚
至颠覆电视行业的时
候，电视台还剩下的武
器是强势内容和强势品
牌，如果还把内容卖给
视频网站无异于与虎谋
皮、喂大狼崽。电视学
者李星文则表示，湖南卫视自救行动开始
于内容的自我保护，这至少是好事情。“但
个体的理性容易，集体的理性难于上青天，
不要指望联合战线。唯一的出路是，电视台
做网站，真的转变为互联网思维。”

尽管安徽卫视已跟着宣布，“旗下节
目 《我为歌狂 2》 版权归安徽广播电视台
所有，未经书面授权，各网站不得擅自播
出”，但更多的卫视，还在观望乃至质疑
之中。比如天津卫视相关负责人便表示，

湖南卫视的做法是一种尝试，但同时
也是一个特例，对其他卫视来

说并不具备可复制性。
湖南卫视的

“ 独 播 战

略”之所以没被普遍看好，与目前电视行
业的生存状况是分不开的。长期以来，各
大卫视都是与网络传媒紧密合作，无论是
策划宣传，还是节目播出，都依赖于互联
网。尤其是通过把自制节目出售给网络传
媒，获得理想的版权费，从而实现利益上
的突破。就好比在农村，一户人家购买了
收割机，在收割完自家的庄稼以后，又去
替别人家收割，从而赚取额外的报酬。这
叫一举两得，就地取“财”。

一位视频网站工作人员在接受媒体采
访时表示：“目前，综艺节目的制作能力
还是卫视更强一些。视频网站买到综艺

节目网络版
权，还可以自
己招商冠名，

其中的收益十分丰厚。所以前
不久腾讯视频甚至出 2 亿元
买《中国好声音》的独播版权，

《爸爸去哪儿》第二季的网络版权也是天
价，关注度高的节目回报自然也丰厚。”

虽然热门综艺节目网络版权标价高，
但这对各大卫视来说也是有得有失的。一
方面，将优质的节目资源拱手让给网络平
台，等于是为他人做嫁衣。另一方面，在
养肥了别人的同时，也错失了自主经营、
自我发展的机会。

针对卫视对电视剧是购买播出权好，
还是独家拥有版权好，上海文广新闻传媒
集团影视剧中心主任杨文红曾如是表示：

“没有版权资源的电视剧播出机构，在未来
电视媒体的竞争中将不会有任何优势，在
后续产品开发和市场营销方面，显然不具
备实质性的商业价值。”我想，对于热门综
艺节目，同样如此。作为各大卫视，如果不

能拥有综艺节目的独播权，在未来的
传媒竞争中，或许也

将失去很多机遇，甚至无力发展壮大。

今后何去何从，“独播战略”树
立了标杆

新媒体时代，各大卫视的生存压力非
常巨大。其中之一，便来自于竞争。由此来
说，湖南卫视率先实行“独播战略”，既是一
种策略，也为其它卫视树立
了标杆。

作为卫视平台，确实
到了保卫“节目版权”和

“客厅收视率”的时候了。可以预
见，接下来视频网站和卫视之间

的版权合作将迎来新格局。
湖南卫视实行“独播战略”，虽然对

观众来说只不过是不能在其他视频网站上
看到湖南卫视的综艺节目了，但对整个行
业来说，这一举动则意味着变革。如果湖
南卫视的“独播战略”取得成功，必将带
动更多的卫视加入到“独播”行列，这对
整个行业来说，也有几处利好。

首先，维护了节目版权。现在的播出
平台比较多，侵权现象也很常见。作为一
档节目的制作机构，卫视理当拥有独一无
二的播出权，而不应该拱手让人。可像以
往这样分销互联网播出权，就容易出现争
议。至少说，自制的节目被不同平台播
出，甚至是随意播出，削弱了自身平台的
影响力，乃至竞争力。

其次，可以获得更大的利益回报。网
站购买综艺节目播出权，看得到的收益就
有三块：一是广告收入，包括冠名权收
入、贴片广告收入、插播广告收入等；二
是平台影响力，借助播出热门综艺节
目，提升了网站影响力，间接
扩大了广告效应；三
是 延 续

性收入，即重播或单个节目
被点播所带来的广告收入。而
这些收益，是可以通过网络独播
的方式，转化到卫视自家身上的。

另外，对自家网站的建设也是
有帮助的。热门综艺节目在自家网
站独播，必将提高自家网站的浏览

量及关注度，从而将自家网
站也打造成网络品牌。另
外，也能促使自家网站的自
身建设水平不断提高。作为卫
视附属平台的网站，必须像其
它网站一样建设好，否则难以
在网络竞争中占有一席之地。
而网站建设，又非易事，涉及
到方方面面，都考验着经营者
的综合水平。

卫视对热门综艺节目实行网络独播，
也将倒逼其它网站加强自身建设，包括自
制节目。湖南卫视忽然不向网络平台分销
节目播出权，无疑给各网站提了醒。作为
一种新媒体，网站同样需要与时俱进，而
不能只靠转播他人的作品。自行创办各
种各样的节目，打造自我品牌，办出自
我特色，这样的网站才更有生命力和影
响力。就像好多网站都在推出网络自制
剧，这便是个启发。

有业内人士认为，其实在过去几
年，内容方面比较强势的卫视圈已然
在发生着变化，包括央视在内的传统
电视台人才不断流失，不少人开始
投奔视频网站的自制内容团队。爱
奇艺在 2013 年即宣称，自己内容
制作团队有 60%来自传统卫视。
甚至有些电视台还倒过来与网
站合作，共同制作节目。

总之，卫视实行“独播
战略”，既可以促使自身在
节 目 原 创 性 上 多 用 心 ，
又能带动其它网站的自
力更生，这对整个行
业的发展来说是好
事，对广大受众
的自由选择来
说 ， 意 义
更大。

汉 学 在 法 国
一直有着深厚的传
统，而法国也是第一
个与中华人民共和国
建立外交关系的西方国
家。适逢中法两国建立外
交关系 50 周年，习近平主
席刚刚出访法国，接见法国
汉学家安德烈·铎尔孟的学
生、《红楼梦》法文版译者李治
华，高度赞扬了中法两国文化
交流的悠久传统。

日前播出的纪录片 《一个
法国人的红楼梦》，讲述的就是

《红楼梦》法文版校译者、汉学家
安德烈·铎尔孟的传奇人生，是由
北京电视台历时两年拍摄完成的。

全片以铎尔孟在生命的最后10
年里幽闭于巴黎市郊一所修道院，
与学生李治华一起校译中国不朽名
著 《红楼梦》 的故事为主线，回溯

他自青年时期东渡中国，流连忘返50年，深深迷恋中国文化直至生
命幻灭的人生轨迹。铎尔孟曾于1906至1955年在中国生活近半个世
纪，担任过民国政府政治顾问，参与创办中法大学，并对中国文化
有着极深的造诣。而铎尔孟人生的最后10年在巴黎郊区华幽梦修道
院过着几乎与世隔绝的生活。他的中国学生、《红楼梦》法文版译者
李治华，每个星期二下午都会带着新译出的章节赶到华幽梦修道院，
与铎尔孟一起探讨翻译问题，这个著名的“星期二之约”无论冬夏雨
雪，从未间断，直到先生过世。铎尔孟先生去世后16年，法国伽里玛出
版社终于推出全译法文版《红楼梦》，震动了法国翻译界、汉学界。在
跌宕起伏的故事讲述中，纪录片力图展现贯穿上世纪近百年的近代
中国历史风云，深入再现中法两个文明古国文化相知相交，绵延不
绝的深厚血脉。

铎尔孟坚守着不留任何遗物的信条，所做诗歌文章从不署
名，离世前又烧毁了一切手稿、日记、信件，所以生前遗留下来
可供拍摄的遗物非常有限。而铎尔孟本人终生未娶，没有后人，
这些都给摄制工作造成了很大的难度。摄制组驻扎铎尔孟隐居
了10年的巴黎华幽梦修道院，完成了法国记录和再现部分的拍
摄，并寻找到铎尔孟生前好友、心理学家伊莎贝拉女士，百岁
高龄的 《红楼梦》 法语版翻译、铎尔孟的学生李治华，铎尔
孟生前挚友贝熙业大夫的后人及多位法国著名汉学家，收集
到大量关于铎尔孟的生平故事和宝贵史料。该片采用了大量
昆曲 《红楼梦》 再现，与 《红楼梦》 诗歌法语版的朗读，
使得中法两国文化的互动以唯美的形式呈现。

为了吸引法国文化界受众，该片邀请巴黎第八大学艺
术系主任菲利普·唐塞林先生扮演晚年铎尔孟。唐塞林先
生本人就是欧洲知名诗人，担任许多艺术节和电影节的
评委，他以诗人特有的气质在片中用法语朗诵了 《红
楼梦》诗词。该片还邀请了旅法华裔作家，龚格尔文
学奖获得者山飒女士担任法文版翻译，山飒女士在
法国出版界的影响力和文学功底，为法语版的制作
和推广打下了良好的基础。
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“独播战略”究竟挑战了什么？
米光月

《闺蜜》海报《闺蜜》海报

于
谦
和
他
的
小
矮
马

于
谦
和
他
的
小
矮
马

一
个
法
国
人
与
《
红
楼
梦
》

夏
天
天

一
个
法
国
人
与
《
红
楼
梦
》

夏
天
天 ““南开杯南开杯””相声新作品相声新作品大赛启动大赛启动


