
07072014年5月21日 星期三

责编：赵鹏飞 邮箱：hwbjjb@sina.com责编：赵鹏飞 邮箱：hwbjjb@sina.com

文化深圳
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鹏城鹏城 55 月月，，生机盎然生机盎然，，宾宾
朋云集朋云集。。一年一度的中国一年一度的中国 （（深深
圳圳）） 国际文化产业博览交易会国际文化产业博览交易会
在深圳会展中心盛大举行在深圳会展中心盛大举行。。今今
年已经是它的第年已经是它的第 1010个年头了个年头了。。
1010 年前年前，“，“文化产业文化产业””还是一还是一
个新名词个新名词，，早在其创办的早在其创办的20042004
年年，，正是中国文化产业产值首正是中国文化产业产值首
度开始全国统计的一年度开始全国统计的一年。。当当
年年，，全国文化产业增加值为全国文化产业增加值为
34403440亿元亿元，，仅占仅占 GDPGDP的的 22..1515%%。。
1010年的发展年的发展，，文博会参展商数文博会参展商数
量 从量 从 700700 多 家 增 加 至多 家 增 加 至 20002000 多多
家家，，交易额从交易额从 357357 亿元增加到亿元增加到
16651665亿元亿元，，历届总成交额已超历届总成交额已超
万亿元万亿元，，被誉为中国文化产业被誉为中国文化产业

““第一展第一展”，”，成为中国文化产业成为中国文化产业
发展新思维发展新思维、、新模式新模式、、新业态新业态
的孵化器的孵化器，，集中呈现中国文化集中呈现中国文化
产业发展的最新趋势产业发展的最新趋势，，成为中成为中
国文化产业发展的风向标国文化产业发展的风向标。。

●文化观察

改革开放以来，国家文化发展理念在社会主义市场经
济发展过程中不断发生着变化。在党和国家的政策文件
中，文化从最初单一的“文化事业”表述，到“文化事
业”和“文化市场”，再到 2000 年 10 月党的十五届五中全
会提出“文化产业”概念，再到 2002 年党的十六大提出

“文化体制改革”。这种变化集中反映了国家对文化发展客
观规律认识不断深化。

深圳是中国改革开放的闯将、社会主义市场经济发展
的试验田，它敲响土地使用权拍卖的第一槌，发行改革开
放后的第一张股票……在改革开放大潮中，深圳以一个又
一个第一突破传统计划经济体制的桎梏，勇敢地喊出“时
间就是金钱、效率就是生命”的时代号角，凭借勇敢的责
任担当任担当、、执著的创新探索和敏锐的市场意识成为中国市场执著的创新探索和敏锐的市场意识成为中国市场
经济的弄潮儿经济的弄潮儿。。

进入进入2020世纪以后世纪以后，，深圳领悟到国家文化发展理念的变深圳领悟到国家文化发展理念的变
化化，，城市文化自觉意识不断强化城市文化自觉意识不断强化。。20032003 年年 11 月在全国率先月在全国率先
提出提出““文化立市文化立市””发展战略和发展战略和““文化经济文化经济””的理念的理念。。深圳深圳
在国家文化发展观念转变在国家文化发展观念转变、、城市文化自觉增强的背景下城市文化自觉增强的背景下，，
在一些人还在争论文化的社会属性和商品属性的时候在一些人还在争论文化的社会属性和商品属性的时候，，就就
将文化产业列入城市发展战略将文化产业列入城市发展战略。。

深圳之所以能尝到中国文产会展头啖汤深圳之所以能尝到中国文产会展头啖汤，，主要得益于主要得益于
城市在改革开放实践中形成的强烈的市场意识和不断强化城市在改革开放实践中形成的强烈的市场意识和不断强化
文化的自觉意识文化的自觉意识。。深圳人较早地认识到文化会展业强大的深圳人较早地认识到文化会展业强大的
关联带动功能关联带动功能。。国际会展业的产业带动系数为国际会展业的产业带动系数为11∶∶1010，，即展即展
览场馆的收入如果为览场馆的收入如果为11，，则所带动的住宿则所带动的住宿、、餐饮餐饮、、运输运输、、通通
讯讯、、旅游旅游、、贸易等相关收入将达到贸易等相关收入将达到 1010。。对文博会来说对文博会来说，，其其
连带作用不仅仅体现在直接的经济效益上连带作用不仅仅体现在直接的经济效益上，，还体现在巨大还体现在巨大
的文化效益上的文化效益上。。深圳通过打造文博会文化产业市场化交易深圳通过打造文博会文化产业市场化交易
平台平台，，不但促进了文化产品的展示与销售不但促进了文化产品的展示与销售，，提升文化企业提升文化企业
的市场竞争力的市场竞争力，，而且优化了文化资源的市场配置而且优化了文化资源的市场配置，，为整个为整个
文化产业的发展注入了新动力文化产业的发展注入了新动力。。

深圳文博会成功的根本在于它与国家文化战略高深圳文博会成功的根本在于它与国家文化战略高
度契合度契合，，成为成为““国家立场国家立场””的的““深圳表达深圳表达”。”。

20042004年年 11月月，，深圳的筹办者们带着文博会方案到文深圳的筹办者们带着文博会方案到文
化部申请立项化部申请立项，，引起了文化部领导的高度关注引起了文化部领导的高度关注，，要求相要求相
关部门为深圳文博会打破常规迅速办理手续关部门为深圳文博会打破常规迅速办理手续，，而且提出而且提出
由文化部文化产业司参与主办由文化部文化产业司参与主办。。20042004 年年 33 月月 3131 日日，，时任时任
中共中央政治局常委李长春在深圳准备举办文博会的中共中央政治局常委李长春在深圳准备举办文博会的
工作简报中作了重要批示工作简报中作了重要批示，，国际文化产业博览会的创意国际文化产业博览会的创意
很好很好，，望加强协调指导望加强协调指导。。建议搞成全国性的建议搞成全国性的，，产品是我国产品是我国
的的，，客户是中外的客户是中外的，，类似广交会类似广交会。。在文化部成为首届深圳在文化部成为首届深圳
文博会主办单位的半个月后文博会主办单位的半个月后，，原国家广电总局与国家新原国家广电总局与国家新
闻出版总署也加入主办行列闻出版总署也加入主办行列，，令文博会成为中国首个打令文博会成为中国首个打
破部门界限破部门界限、、整合文化整合文化、、新闻出版新闻出版、、广播电视等多个领域广播电视等多个领域
的综合性文化产业展会的综合性文化产业展会。。20062006 年年，，商务部正式加盟文博商务部正式加盟文博
会会。。20092009年年，，中国贸促会加盟文博会中国贸促会加盟文博会，，形成国家四部委形成国家四部委、、

中国贸促会与广东省政府中国贸促会与广东省政府、、深圳市政府联合主办的格深圳市政府联合主办的格
局局。。著名学者花建认为著名学者花建认为：“：“文博会的几次升格文博会的几次升格，，充分显示充分显示
了国家对文化产业的重视和对深圳的器重了国家对文化产业的重视和对深圳的器重。。文博会的意文博会的意
义不再局限于一城一池义不再局限于一城一池，，而是成为中华文化迈向世界的而是成为中华文化迈向世界的
大跳台大跳台。”。”

回顾文博会十年发展历程回顾文博会十年发展历程，，作为亲历文博会从创作为亲历文博会从创
立到成长全过程的见证人立到成长全过程的见证人，，深圳国际文化产业博览交深圳国际文化产业博览交
易会有限公司董事总经理叶建强用易会有限公司董事总经理叶建强用““很不平凡很不平凡、、很不很不
容易容易、、很有实效很有实效””来形容来形容。。

文博会从最初筹办之初文博会从最初筹办之初，，就摒弃了由政府大包大就摒弃了由政府大包大
揽的传统模式揽的传统模式，，提出提出““政府办会政府办会，，企业办展企业办展”。”。在政府在政府
的强力支持下的强力支持下，，文博会将办展交给了市场文博会将办展交给了市场。。自第二届自第二届
文博会开始文博会开始，，文博会公司走上前台文博会公司走上前台，，充分发挥市场主充分发挥市场主
体的优势体的优势，，与国内外专业会展公司与国内外专业会展公司、、文化中介机构文化中介机构、、
行业协会等合作承办文博会项目行业协会等合作承办文博会项目，，同时同时，“，“择优而择优而
录录”，”，将主会场的将主会场的 88大展馆都分包给优秀的文化企业和大展馆都分包给优秀的文化企业和
代理机构代理机构。。20062006年年，，文博会正式获准成为文博会正式获准成为UFIUFI（（国际展国际展
览联盟览联盟）） 认证展会认证展会，，文博会作为国际性文化产业展会文博会作为国际性文化产业展会
的地位进一步被确定的地位进一步被确定。。

文博会的发展还离不开地方和企业积极参与文博会的发展还离不开地方和企业积极参与。。
20042004 年年，，大芬油画村作为首届文博会的唯一分会场大芬油画村作为首届文博会的唯一分会场，，
一举成名一举成名，，并凭借文博会的影响力逐渐发展壮大并凭借文博会的影响力逐渐发展壮大。。此此
举激发了深圳市各区和文化企业承办文博会分会场的举激发了深圳市各区和文化企业承办文博会分会场的
热情热情。。从第二届文博会开始从第二届文博会开始，，分会场逐年递增分会场逐年递增，，今年今年
更是达到了更是达到了 5454个个。。地方和企业的加入既拓展了文博会地方和企业的加入既拓展了文博会
的空间的空间，，实现了从会展由市中心向社区延伸实现了从会展由市中心向社区延伸，，又将文又将文
博会的影响力从媒体带到市民身边博会的影响力从媒体带到市民身边。。

文博会经过 10 年的努力，已经成为全国规格最
高、规模最大、最具影响力的文化产业展会，它不仅
极大促进了深圳文化创意产业发展，更是为城市文化
发展聚积了丰富的文化资源。

在文博会的推动下，深圳市文化创意产业在全市
GDP 占比由 2004 年的 4.7%一路上升至 2013 年的 9%。
2013年全市文化创意产业增加值达 1357亿元，较 2003
年增长 10倍，年均增速超过 14.83%。文博会的聚合效
应和文化创意产业的高速发展，吸引了越来越多的文
化资源向深圳流动，四面八方的文化遗产、文艺作
品、文化观念、文化科技和文化人才不断流入，文化
资源在深圳迅速融入市场，催生出“文化+科技”、“文
化+创意”、“文化+旅游”、“文化+金融”等产业发展
新模式和腾讯、华强文化、雅昌、华侨城等一大批文
化产业领军企业。

文化创意产业的高速、高效、高质发展不但拉动
了城市经济增长，更提升了深圳文化软实力。深圳也
逐渐从“文化沙漠”蜕变为我国对外文化贸易的黄金
口岸，当代中国文化发展的“风向标”和中华文化走
出去的桥头堡。深圳先后有55家企业、14个重点项目

被评为国家文化出口重点企业和重点项目，腾讯、华
视传媒、A8音乐等优秀文化企业在境外实现上市，核
心文化产品和服务出口占全国的 1/6； 2008 年成为世
界第六个、中国第一个“设计之都”称号。深圳原创
大型儒家文化交响乐 《人文颂》 2013 年世界和平日在
联合国教科文组织巴黎总部成功演出，2014年2月深圳
更是荣获联合国“全球全民阅读典范城市”称号。

1
““市场意识市场意识””++““文化自觉文化自觉””

——深圳尝文产会展头啖汤深圳尝文产会展头啖汤
“国家战略”+“城市实践”

——文博会芝麻开花节节高2

“文化流动”+“价值传播”
——深圳文化绽放别样精彩

“文化流动”+“价值传播”
——深圳文化绽放别样精彩
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《熊出没》吸引大量观众

文博会现场

观众对少数民族手工艺很好奇

台湾展区交易火爆台湾展区交易火爆

本报电 5
月15日，随着深圳会展

中 心 电 子 屏 幕 的 倒 计 时 结
束，中国 （深圳） 国际文化产业

博览交易会盛大开幕。本届文博会没
有晚会、没有开幕式，首次实行“2+

3”的展会模式，举办时间由往届的 4天延
长至5天，前两日为专业观众日，后三日为公

众开放日，设有 9 个主展馆和 54 家分会场，配
套活动、专项活动及分会场活动共达 620 多项，

会展期间上演 22 台 53 场精彩剧目，充分展示当代
中国文化产业发展最新成果，传递中华文化之美。

本届文博会在主展馆各专业馆中突出展示“文
化+科技”、“文化+创意”、“文化+旅游”、“文化+金

融”的新型业态模式。展览面积 10.5 万平方米，推出
4500个标准展位，主会场设置文化产业综合馆、创意设
计生活馆、非物质文化遗产馆、艺术品馆等九大专业展
馆；主展馆参展的政府组团、企业和机构共计 2263 个，
比上一届增加145个；全国31个省、自治区、直辖市及港
澳台地区全部参展，来自95个国家和地区的1.7万名海外
采购商参会。

文博会作为由文化部、商务部、国家新闻出版广电总
局、中国国际贸易促进委员会、广东省人民政府和深圳
市人民政府主办的国家级展会，已经连续举办十届，被
喻为“中国文化产业第一展”。

据本届文博会组委会主任、文化部部长蔡武介
绍，第十届文博会呈现五大特点：

第一，参展再度迎来“满堂红”。吸引更多内涵
丰富、竞争力强、实力雄厚的企业和产品参展，注

重引入文化产业新业态、新工艺，其中，新业态
内容参展比例达 70%、龙头企业参展比例达

68%，较之上届展会均有提高。政府组团进一
步向地市级覆盖，第五次实现政府组团

“满堂红”和“全家福”，即全国31个省
区市和港澳台地区全部参展。

第二，各专业展馆品牌企业
云集。各专业展馆发挥综合

性展会优势，注重产业
链互补与融合，

注重展馆内容及
布局的科学规划，除文
化产业综合馆为政府组团馆
以外，其他展馆均为专业展馆。
主展馆各专业馆将突出“文化+科
技”、“文化+创意”、“文化+旅游”、“文
化+金融”主题，展示文化产业与相关产业
融合发展的新业态、新成果。

第三，国际化水平进一步提高。本届深圳
文博会招商招展工作，特别注重海外采购商邀请的
针对性、专业性和国际化水准、市场化程度。据不完
全统计，已邀请95个国家和地区的17081名海外采购
商参会，海外展区比例达到15.1%，比上届有明显提高。

第四，市场化运作取得新进展。展会从侧重招展
向招商转变，推动文博会进入以商带展、以展促商，展
商良性循环、市场化程度逐步提高的发展轨道。特别是
注重国内市场招商的同时，进一步注重海外招商的培
育，实现国内、国外“两轮驱动”。深圳文博会展位“一
位难求”的情况更加突出，参展项目和单位往往是“优中
选优、优中选精”。

第五，专业化服务不断优化。本届深圳文博会按照国
际展会专业服务标准，进一步健全文博会服务体系，在展
示和交易平台搭建、配套活动组织、展会准入管理、馆
内导示搭建、商旅服务规范、跟踪配套服务等方面为参
展客商提供优质服务，特别是在布展环节求新求变，突
出文化元素，进一步体现简约、创意、低碳、环保、
再循环利用的生态理念，打造全新的主展馆导示系
统。

截止5月19日闭幕，第十届文博会文化项目和
产品总成交额 2324.99 亿元，比上届增长 39.64%。
其中，文化产品出口成交额为 161.38 亿元，占
总成交额6.94%，同比增长30.33%。主展馆海
外展区吸引了俄罗斯艺术展团、立陶宛设
计展馆、智利展团等来自22个国家和地
区45个海外机构参展。展会期间，共有
来自 95 个国家和地区的 17696 名
海外采购商参加文博会，总参
观 人 数 达 507.98 万 人
次，创历届新高。

第十届文博会新设分会场甘坑客家小镇开门迎客

深圳文博会再赢

小朋友在体验创意工艺品


