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骑士的荣耀

2012 年，一场由法国圣爱美隆骑士

协会主办的“法国骑士勋章”授勋仪式

在香港华丽上演。现场星光璀璨，高朋

满座，来自世界各地 600 多位的知名人

士、名流人物一同参与见证这场荣耀盛

宴。

30多名来自中国、法国、墨西哥等

多个国家和地区的杰出人士获颁授法国

圣爱美隆骑士勋章一同站上了授勋的舞

台，在一众获奖者中，可以看到一位精

神饱满，容光焕发的亚洲面孔，国内葡

萄酒行业人士都认识他，他是青年企业

家——品酒客董事长苏显忠先生。

骑士勋章是法国授予世界各界知名

人士的最高荣誉，用以表彰其在葡萄酒

领域做出的重大贡献。该荣誉面向全球

政治、外交、文化、艺术、农业及国防

等领域，之前有华人影视巨星赵薇、巩

俐、成龙，韩国当红明星郑俊浩等名人

获此殊荣，品酒客董事长苏显忠因其对

发展中法红酒文化的特殊贡献而荣获该

荣誉勋章，也是业界少数荣获圣爱美隆

骑士勋章的葡萄酒从业者之一。

在获得骑士勋章后，苏显忠动情地

发表了简短而真挚的感言：“无论身处何

地，只要你真诚、用心地专注做事，就

会有收获，今天的这个荣誉对我既是一

种认可，也是一种鼓励，而不管拿到多

高的荣誉，作为一名企业经营者，我都

要脚踏实地付出更多的努力。”

由苏显忠一手创立的葡萄酒销售连

锁品牌“品酒客”，目前已是行内的知

名 品 牌 ， 占 有 较 大 的 市 场 份 额 ， 其

综 合 实 力 与 成 长 速 度 一 直 在 国 内 位

列 前 三 甲 。 品 酒 客 由 最 初 的 葡 萄 酒

销 售 业 务 到 如 今 已 经 拓 展 到 葡 萄 酒

教 育 、 餐 饮 、 会 所 等 领 域 ， 年 销 售

额过亿。

编织创业梦

上世纪90年代初，刚踏出高校的苏

显忠被分配到珠三角地区的一家针织厂

做漂染。他是技术型工人，每个月可以

领到1000元工资，比普通工人的薪水要

高，在当时已算是不错的待遇。

工作一段时间后，当他了解到周边

同学的发展，大大超越自己，一度感到

失落，自叹能力不差，事业发展却大不

如人。与其怨天尤人，为什么不尝试改

变现状？于是，创业的念头就此萌生。

但是他还没有足够的资本实现自己的创

业梦。

为了积累资金，他在国企工作了两

年。这是一份安稳的工作，但是安逸并

不是他想得到的生活，他执着于自己最

初的梦想，决心摆脱平庸、机械式的一

线生产工作，毅然辞职。带着工作积累

下的 3 万元积蓄，展开追梦的旅程，独

闯商海，从那一刻起，他的人生发生了

逆转。

梦想苦寒来

“我有过很多失败，道路真的很坎

坷，回头看看才发现这些失败的经历

才是人生真正的财富，经历多少决定

我以后能走多长远的路，特别像我这

种白手创业的年轻人。”

万事开头难，一开始，苏显忠选

择投身自己最熟悉的纺织行业，做起

织布印染贸易。但是市场的现实与残

酷，远远超越这个年轻人的想象，很

快他就遭遇了挫折。

在 需 要 资 金 密 集 的 贸 易 行 业 中 ，

他手里有限的资金确实不足以支撑梦

想 。 装 一 台 电 话 机 竟 花 去 他 6000 多

元，没有足够的流动资金，他的生意

难以维持，最终以失败收场。

失败是上天给予每个为梦想奋斗的

人最大的财富，虽然他的创业资金已经

耗尽，但是他从失败中获得了很多的创

业经验，有更加清晰的思路。不服输的

性格，让他很快就从失败的困境中走出

来。

他将目光转移到了塑料工艺业。经

过四处奔波，他募集了一笔珍贵的资

金，再一次孤身踏上创业路。

剑指红酒业

苏显忠在制造业中驰骋多年，眼看

制造业市场逐步饱和，他一直在寻求转

型，后来他选择了——红酒业。

为了转型，他专门到珠海学习了半

年英语，邀请品酒专家到法国和欧洲等

地进行实地考察，进行一线采购。

经过 3 年的酝酿，2007 年，苏显忠

把苦心经营多年的塑料工艺工厂卖掉，

钻研红酒。当时国内红酒市场并不成

熟，这恰恰给苏显忠带来了机遇。

“前两年是亏本状态”，品酒客成立

之初，苏显忠一直都在摸索其发展的道

路，由于市场竞争并不激烈，这令他有

足够的时间找到了合适的发展模式。他

总结过去的创业的经验，运营红酒市场

仍然试用互联网与实体经济结合的商业

模式，迅速发展加盟商，打造国内红酒

品牌。

在2007年，苏显忠采用B2C的电子

商务模式，即把红酒放到网络平台销

售。然而，随着电子商务的蓬勃发展，

不断涌入的商家在激烈的竞争环境下大

打价格战，部分商家甚至陷入了恶性低

价竞争中。不想成为两败俱伤的市场残

兵，苏显忠放弃了 B2C营销模式，转而

开拓平面市场：在全国各个战略城市建

立经销商的策略。

自 2008年起，品酒客进行了大规模

的品牌宣传投入，通过与世界排名最高

华人品酒师邝英志先生成为合作伙伴，

和阿里巴巴网商大会建立合作关系，参

展世博会及赞助世界女子九球赛，组建

CFGP 中国方程式车队，挑选超模艾尚

真小姐为形象代言人等一系列举措，引

起了市场广泛的关注，成功地塑造了高

雅时尚的葡萄酒连锁品牌，展现其巨大

的发展潜力。

在经过市场走访后，苏显忠采取从

内陆“包围”沿海市场的战略，与当地

经销商，举行有当地特色的品酒会等活

动，成功在山东、云南、江西、辽宁、

河南、重庆等地抢占并培育出成熟市场

后，再打入位于市场前沿的沿海市场，

最终在国内开拓了近百家旗舰店。

仅用几年时间，品酒客品牌已经走

向全国，业务足迹遍布大江南北，公司

与法国 100 多个酒庄建立了长久合作关

系。

闯入餐饮界

葡萄酒是时尚与品味的代名词，葡

萄酒文化契合了当今社会推崇的慢生活

模式。和苏显忠不懈奋斗故事有着相似背

景的人群，已经迅速发展成中产阶级队

伍。在社会文明进步，物质充裕的年代，

苏显忠身同感受，他认为现今中产阶级除

了从事业中获得成功感，同时注重精神的

享受，生活的品质。他们普遍关注时尚，

懂得品味，有各种兴趣的追求。

“为 1 亿中产阶级提供品味”，2013

年，品酒客品牌再次升级，苏显忠瞄准

了国内庞大的中产阶级市场。

自古美酒与美食密不可分，以美食

带动葡萄酒的销售，采取前端体验式的

消费模式，品酒客葡萄酒主题餐厅应运

而生。以自助餐的形式将高端食材与葡

萄酒完美结合，用大众的价钱，就能享

受星级的餐饮服务，超性价比的享受。

“我们不只是在卖产品，我们更是

在卖一种生活模式”，苏显忠认为主题

餐厅除了有美酒、美食外，更要有让人

愉悦的就餐环境。他将餐厅的装修格调

定为欧式古堡，每一个细节都充满了欧

洲古典的文艺气息，让食客不用到巴

黎，就能够体验到与众不同的餐饮享受。

品酒客葡萄酒主题餐厅一经推出，

在“美食之乡”顺德得到了爆炸性的反

响。没有在传统媒体投放任何广告，

仅 在 品 酒 客 微 信 公 众 号 发 出 了 一 条

【在顺德，遇上巴黎】 烛光自助晚餐的

微 信 ， 单 单 七 日 的 转 发 量 就 达 到

5000，阅读量接近 6 万，每天 100 多个

订座来电，微信粉丝数每时每刻都在

攀升。

品酒客之梦

“为 1 亿中产阶级提供品味”，致力

于打造国内最大的中产阶级社交平台，

是品酒客现阶段的战略目标。

品酒客之梦已经开启，苏显忠已经

描绘了公司发展的蓝图，在未来的五年

内，以北上广为中心，辐射珠三角及沿

海发达城市，开设 500 家品酒客主题餐

厅，向着百亿企业的目标进发。

品酒客凝聚了苏显忠奋斗20多年的

所有心血，他是拥有浪漫情怀的革新

者，又是热血勇猛征战酒海的骑士，他

从不惧怕充满硝烟的战场，永不言败，

永不抛弃梦想。

“我希望品酒客的发展，能够带动国

内葡萄酒行业的发展，提高行业的水平，

让中国的葡萄酒也可以在国际上享有知名

度，竞争力！”品酒客之梦，是中国梦的

美好诠释，激励着正在奋斗、坚持梦想的

这一代人。 （吕贻锋）

苏显忠，品酒客公司创始人，公司主营进口葡萄酒销售，旗下品牌包括：品酒客葡萄酒学院、品酒客葡萄酒主
题餐厅、品酒客商务会所，致力于日益成长的中产阶级提供高品味的葡萄酒消费方式，打造国内最大的社交平台。

苏显忠苏显忠，，品酒客公司创始人品酒客公司创始人，，公司主营进口葡萄酒销售公司主营进口葡萄酒销售，，旗下品牌包括旗下品牌包括：：品酒客葡萄酒学院品酒客葡萄酒学院、、品酒客葡萄酒主品酒客葡萄酒主
题餐厅题餐厅、、品酒客商务会所品酒客商务会所，，致力于日益成长的中产阶级提供高品味的葡萄酒消费方式致力于日益成长的中产阶级提供高品味的葡萄酒消费方式，，打造国内最大的社交平台打造国内最大的社交平台。。

苏
显
忠
获
得
法

国
骑
士
勋
章
。

苏
显
忠
获
得
法

国
骑
士
勋
章
。

品
酒
客
部
分
红

酒
展
示
。

品
酒
客
葡
萄
酒

主
题
餐
厅
。

骑 士 传 奇骑 士 传 奇葡葡 萄 酒 业萄 酒 业


