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随着党的群众路线教育实践活动第二批活动的深入开展，各地都在组织观看《吴仁宝》、《焦裕禄》等电
影。其中，《吴仁宝》是一部人物传记片，以江苏省江阴市华西村原党支部书记吴仁宝的生平事迹为原型，
塑造了一位敢想敢做、全心全意带领村民发家致富的村干部形象。

人物传记片不好拍，关于健在人物的传记片更不好拍。《吴仁宝》 却巧妙采用现实与回忆相结合，
彩色与黑白相结合，演员与本人相结合等方式，把一部影片拍得跟情景剧一样喜闻乐见。这样独具特
色的人物传记片，我们见到的并不多。

该片采用纪实手法，以吴仁宝当前的工作和生活状态为主线，展现他老当益壮、退而不休的一
面。同时，以昔日的回忆为辅线，展现吴仁宝艰难、曲折而感人的奋斗经历。在辅线即回忆部
分，从上世纪60年代的华西村揭幕，每10年为一个节点，把吴仁宝一生中的若干重要事件分别
讲述了出来。每个节点结束之后，都回到当前吴仁宝的工作和生活情境中来。这种今昔对比的
表现方式，颇有几分“穿越”的味道，增加了影片的可看性。上世纪90年代之前的画面是黑
白的，突出了时代感和沧桑感，可谓别具一格。吴仁宝本色出镜，亲自扮演当前的吴仁宝，
让人觉得很亲切。

曾有人说，吴仁宝独具特色的“华西理论”，其基石是实事求是，其目标是共同富
裕，其标准是和谐农村。从影片中吴仁宝的表现情况看，确实印证了这些。无论是举全
村之力购买老磨盘，还是冒着被扣资本主义帽子的风险创办小五金加工厂；无论是连
夜将村民的孩子背到县城就医，还是将自己的小儿子送给丧子家庭当继子；无论是为
村民盖起高楼大厦，还是自己一贯只吃粗茶淡饭……均反映出吴仁宝一心为群众的
可贵品格。

吴仁宝曾说过一句话，“我听了老百姓的话，老百
姓肯定会听我的话。”这看上去是讲官民之间互相尊
重、互相“听话”，实际上是说，只要能求得老百姓
的信任和支持，什么工作都好干，什么工作也都能
干好。影片中，吴仁宝就是这么做的，无论遇到
什么大事，都会想到听听村民们的意见，甚至经
常让大家举手表决。正因为吴仁宝如此相信村
民，村民也都非常支持他：他要买大磨盘搞
加工，村民们凑钱、凑粮、凑木料，很快把
大磨坊给建了起来；他要开垦荒地，村民
们男女老少齐上阵，使得全村可耕种土地
逐年增加……就连邻村的干部群众，都
极力支持他，最后还响应他的号召，自
愿合并到了华西村。影片中，邻村的老
支书酒后说了这样一句话：“我是天
底下最倒霉的村支书，怎么与华西
村 为 邻 ，怎 么 追 也 追 不 上 吴 仁
宝。”可谓令人捧腹，而又意味深
长。
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今年“五一”期间上映的十余部电影中，有两部国产片最受瞩目，一部是讲述知名心理治疗师与
棘手女病人一场彻夜较量的悬疑片《催眠大师》，一部是讲述一对同桌从中学、大学直至毕业10年后
的青葱记忆和夭折恋情的爱情片《同桌的你》。两部电影都把握住了当下的电影气候，但坊间的评
论却有所不同。《电影》杂志编辑部主任、影评人杨天东认为，从根本上说，《催眠大师》的魅力
来自于它的开拓创新和敢于冒险，气度上已经让人钦佩，而《同桌的你》尽管取得了公映10天票
房3.2亿元人民币的高票房，在许多方面却略逊一筹。

类型：国产悬疑片难得一见的佳作与用心的青春爱情片跟风之作

作为首部以催眠为题材的国产悬疑片，《催眠大师》不但以上映6天收获1.32亿元人民
币的票房打破了国产悬疑片的纪录，而且极为难得地收获了持续走高的口碑。近年来，
虽然悬疑惊悚类型的国产片数量越来越多，但也因为投资低、明星少、粗制滥造、过度
商业化的缺点，让这一类型成为“烂片”的代名词，一些专家甚至断言，这个类型在
市场上翻不起什么大风浪，更不可能在一个较长的时间段内持续成为主打片。而
今，有网友认为，《催眠大师》“在一个房间完成的催眠对弈，用一个静止的场景，
通过周旋灵敏的运镜和灯光设置以及一系列细节爆发点的精心操纵，完成了男主
人公心理对抗从疲惫和濒临崩溃的整个过程，逐渐把一场看似平常的心理催眠引
向生死迷境和情节层叠的高潮，令人耳目一新”，从而改写了中国悬疑片的历
史，让观众对中国人也能拍好悬疑片有了信心。而且影片故事圆满，情节较
少硬伤，节奏把控适当，道具细节讲究，颇能给人好感。

相比较而言，《同桌的你》 虽然也能感动得年轻的“80 后”、“90 后”
落泪，但比较“取巧”，和去年的《致我们终将逝去的青春》、《中国合伙
人》 等影片一样，将主要力量放在怀旧的点上，契合了一种社会情绪，
有网友说它“把过去20年的大事件笼统地讲述了一遍，如非典、美国
大使馆前面的游行、9·11等，能够在一定程度上调动起观众的某些情
绪，但过于浮光掠影，又缺少故事的支撑”。作为爱情片，它没有韩
国电影里感人的“纯爱”，也缺乏美国青春片活跃的躁动感。影片
情节支离，甚至不近人情，比如旧情人可以在结婚酒席上和新娘
互诉衷肠，男女主角十几年感情仅凭签证下不来就可以不说清
楚地分手等。更有许多网友指出，影片的桥段总让人觉得似曾
相识，“仿佛《小时代》+《那些年》+《社交网络》+《致青
春》+《中国合伙人》+《毕业生》，满是山寨的味道”。

明星：徐峥、莫文蔚没有爱情却擦出
火花与高晓松停留在青春期，林更新周冬
雨仍稚嫩

《催眠大师》 导演陈正道曾经说，徐峥跟莫文
蔚饰演的男女主角“在电影中没有爱情，却有火
花，这很特别”。作为目前中国内地最炙手可热
的“60后”男演员、导演，徐峥的实力无可怀
疑，而久不与影视观众见面的莫文蔚，不仅能
唱能演，更被导演称赞“这次最高分的就是
莫文蔚的表演”，“不仅完成度高，而且层
次丰富”，导演甚至希望莫文蔚凭这部片
得到表演奖项。

《同桌的你》 最大的腕儿应该说是
监制、编剧高晓松，片名就来自他上
世纪 90 年代创作的风靡大江南北、
至今脍炙人口的歌曲。但一些网友
认为，他“20 来岁时写歌，到 40
多岁拍同名电影，纯真与才华在
其间发生了显著变化”，“二十
年了还在吃着青春饭”，在创
作上“停留在青春期”。至
于周冬雨和林更新，女演
员显得羸弱，不具备“女
神”的特征，男演员又
缺 乏 个 性 ， 不 好 不
坏，两人都嫌稚嫩。

杨 天 东 认 为 ，

从来就没有差的演
员，演员的表现其实
最终仍然取决于导演
对演员的使用和剧本提
供的空间。《催眠大师》
导 演 陈 正 道 和 《同 桌 的
你》 导演郭帆分别出生于
1981 年和 1980 年，陈导作为
台湾新锐导演，近年来拍摄的

《宅变》、《101 次求婚》 和 《催
眠大师》 一部比一部好，被认为
能兼顾商业表现和艺术创意。而曾
凭借动画片 《李献计历险记》 获得
一定认可的郭帆，显然还需要更多历
练。

营销：将小众烧脑题材做
成口碑票房双赢与没有维护、
提炼好口碑

杨天东认为，如果没有万达出品的品牌，
《催眠大师》 其实是一部小众电影。但正像一些
专业电影营销人士所指出的，尽管 《催眠大师》
的题材、“烧脑”、深刻，先天注定了它不会是一部
通吃一切人士的爆米花电影，对比 《同桌的你》 的
市场表现也证明了这点，但《催眠大师》能够取得目
前的票房尤其是口碑，营销上还是很出色的。在档期
上，它选择在电影市场大盘开始由低走高的 4 月底 5 月
初，与新意略逊的 《同桌的你》、口碑堪忧的 《冰封：重
生之门》 同台亮相，给人眼前一亮的惊艳之感，也无须面
对《超凡蜘蛛侠2》、《变形金刚4》这种超级大片的碾压；其
次，《催眠大师》的营销也不指望纯靠题材来赢得市场，该片
主创成功亮相湖南卫视高收视名牌节目《天天向上》，成功地把
电影信息扩散给了尽可能多的观众，争取到收视和票房双赢以及
湖南卫视本身节目宣传的支持。此外，这部电影也体现了跨界营
销的强大力量，比如与速8酒店在全国数百家门店的联手推广，新
媒体和传统媒体配合互动，推出各种相关催眠的传播告知话题、明星
话题，朋友圈各种社交传播等……这些都是 《催眠大师》 这部小众题
材电影的成功之道。

相形之下，《同桌的你》 制片人杜杨告诉记者，“ 《同桌的你》 从一
开始试映到首映，观众的好感度是相当高的，集体回忆的元素在网上引起
了非常多的共鸣。”但一个事实是，后来媒体出现了不少批评意见。她承
认，“我们确实没有维护、提炼好口碑”。

受众：男性电影，适合一线城市与女性电影，适合小
镇青年

许多影评人指出，《催眠大师》具有好莱坞电影《盗梦空间》、《禁闭岛》、《致命
ID》的痕迹，情节和故事需要一个“最强大脑”，更适合男性、知识分子和大城市的
观众；但 《同桌的你》 显然更容易与观众共鸣，更适合三四线城市的观众、小镇青年
和女性观众，“不用带脑子，只要沉溺于自己的世界”。而且，它也的确更受中小城市观
众的喜爱，否则也不会有这么好的票房。

杨天东认为，《催眠大师》开创国产悬疑片的新路径，也是存在很大风险的，但从气度
上已经让人钦佩，而且这种精神值得弘扬。“《催眠大师》并非完美无缺，但是如果它票房
差，会让努力提高国产片品质的电影人心寒，因为我们不能只生产产品，而是仍然需要艺术
品”。而《同桌的你》制片人杜杨对记者表示，“表扬和批评都是正常状态。我们创作之初最想
表达的是，每个人的回忆都是彩色的，现实却往往不能完全尽如人意，我们应该如何获取正能量
的东西。”她说，“我们没有卖弄情怀，而是抒发情怀。我们的下一部戏要听取好意见和好建议。
每一个人都有他的青春，青春就是洁白的衬衫和飞扬的长发以及毫不惧怕的精神。”杜杨强调，《同
桌的你》如此之高的票房，毕竟还是因为勾起了很多人对美好青春的回忆，“好票房也是观众选择的
结果”。

日前，北京丰台十二中，一堂别开
生面的歌剧艺术课正式开讲！这正是将艺
术普及教育“植入”中小学课程设计的一
堂公开示范课。从今年 5 月起，这样的歌剧
艺术课将在丰台区 30 所中小学全面铺开。这
意味着，艺术普及教育再次迈出了颇具创新意
味与探索精神的重要一步。

对于此次在丰台区中小学大力推行歌剧艺术
选修课的做法，不同于以往开展的“歌剧进校
园”，“歌剧进课堂”系列活动，“歌剧进书包”是一
套系统性的课程设计与开发，并配备阵容“豪华”的
专业“老师团”，从前期课程设计，课表设置，课件制
作到中期的开课教学，再到后期的课程监控，效果评
估，都由中国国家大剧院主导完成。

大剧院负责“歌剧进书包”项目的康宁介绍，这一系
列歌剧艺术课由理论课、讨论课、拓展课、实践课四个板块
构成，理论课普及最基础的歌剧入门知识，解决“ABC”的
问题；讨论课让孩子们课下大量阅读学习，课上展示、交流、
碰撞；拓展课主要依托音乐游戏、互动工作坊等新颖形式，寓
教于乐，创造轻松愉悦的艺术学习体验；实践课则是通过学唱和
排演歌剧片段，让孩子们真正成为歌剧中的主角。与此同时，为
了最大限度激发孩子们的学习兴趣，课程设计中有意缩小了理论课
的比重，而让讨论课、拓展课、实践课在教学中唱起了主角。

此次 “歌剧进书包”活动，以丰台区为试点，在丰台30所中小学展开。对于此次与国
家大剧院的牵手，丰台区教委副主任钟灵颇有感慨：“没有艺术的教育不是完整的教育，但如
今普通学校教师所提供的艺术教育却十分有限，远远不能满足美育教育的需求，这一次将艺术
教育进行课程化的开发，使学生能够在艺术家的引领下边学习，边欣赏，边实践，这一做法非常
具有远见卓识，也确实做了一件学校想为而无力为之的实事儿。这也是我们的初衷”。

实际上，中国国家大剧院多年来始终在推行艺术的“滴灌工程”。所谓滴灌，是大剧院艺术普
及教育特色的一个形象比喻，用院长陈平的话说：“它不是即兴的、短暂的、小范围的，而是有计
划、可持续，全面覆盖的。”从开幕至今，大剧院每年都从票房收益中拿出6000万元“反哺”到艺术
普及教育领域，艺术普及教育已经成为了与演出齐头并进的另一条运营主线。

早在2011年，国家大剧院就率先在东城区23所中小学挂牌建立“歌剧基地校”，开创剧院与学校联
手推广歌剧艺术的新路子。短短3年，“基地校”辐射范围扩至西城、朝阳、丰台、海淀，数量激增到了
150所，今年更是有望突破200所。迄今为止，各个“歌剧基地校”举办艺术教育活动近千场，惠及师生约
2万人次。

3年中，基地校的孩子们不仅能够走进剧院观摩歌剧彩排，探秘后台制景，还有机会亲身参与到歌剧制作
的部分环节之中。日坛小学等学校的孩子们受邀为歌剧《假面舞会》绘制剧中的假面，孩子们天马行空的想象
力让国际大导乌戈·德·安纳深深折服； 166中学合唱团的一众男生被选中作为群众演员参加了歌剧 《纳布科》
的排练，有机会和世界三大男高音之一的多明戈大师同台飚戏；171中学的童声合唱团更是凭借出色的表现成为
大剧院舞台上的“常客”，先后参演《卡门》、《西施》、《山村女教师》等多部歌剧的演出，成为了一支颇受瞩目的

“明星小分队”。
滴灌工程，水滴石穿。恰如主持人白岩松所说的：“做艺术普及教育推广工作，就像一个苦行僧，你在做，但不

能去求收获，可收获一定在。”国家大剧院院长陈平说：“一个孩子、一个中学生、一个大学生，如果没有进过一次剧
院，没有听过一场歌剧或者交响音乐会，他的人生是有遗憾的，滴灌工程就是要一棵苗一棵苗地栽培、一个娃一个娃地
培养，我们的艺术普及教育正是要从青少年做起。”

《《催眠大师催眠大师》》与与《《同桌的你同桌的你》：》：

创新才有魅力创新才有魅力
冒险带来风度冒险带来风度
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“吴仁宝精神”的传记实拍
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□聚焦

□观影

本报记者本报记者 苗苗 春春


