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太阳神好声音 逸响神州
张艳秋

●

●

好声音唱进新《商标法》
由天后级女歌唱家毛阿敏演唱，著名歌曲创作家解承强、

陈小奇创作的太阳神歌曲《当太阳升起的时候》，将随着新《商
标法》的实施，迎来新的舞台。

新《商标法》于2014年5月1日正式开始实施，其第八条增
加了声音为可注册的商标类型。广东太阳神集团有限公司根据
相关规定，申请注册“当太阳升起的时候”为声音商标。这意
味着，“当太阳升起的时候”不再只是一般的动人旋律，还将以
商标形式登上法律舞台，助力改写中国大陆没有声音商标的历
史。

为了这历史性的时刻，广东太阳神集团有限公司早已准备
多时。自2013年8月31日新 《商标法》修订案公布时起，太阳
神一直马不停蹄筹划声音商标申请事宜。期间，太阳神多次与
相关部门、专家面对面进行沟通，与知识产权专业人士保持紧
密联系，随时关注声音商标动态，准备各种申请材料，第一时
间申请注册声音商标，成为首批申请注册的企业。

有专家认为，“当太阳升起的时候”注册成声音商标，不但
丰富了太阳神商标、品牌的构成元素，也为保护与“当太阳升
起的时候”相关的知识产权提供了强有力的法律依据，太阳神
听觉识别系统等企业无形资产的常态化保护成为可能。

此前，以“当太阳升起的时候”为核心主题的太阳神听觉
识别系统，只能通过整段传播的著作权加以保护，一旦将其独
具特色的听觉元素单独抽离出来，则很难得到直接的法律保护。

“当太阳升起的时候”非同凡响
“当太阳升起的时候”旋律最早源自太阳神企业形象歌《当

太阳升起的时候》。太阳神集团于1990年委托著名歌曲创作家解
承强和陈小奇创作 《当太阳升起的时候》 为企业形象歌，随后
在广东省版权局进行了版权登记注册，太阳神集团享有著作
权。《当太阳升起的时候》强劲地表达了太阳神企业异军突起的
历史背景、艰苦创业的豪情壮志、继往开来的顽强追求和造福
民众的社会责任感，是名副其实的“太阳神好声音”。

除了企业形象歌《当太阳升起的时候》，太阳神的好声音还
包括其它8支曲子：《太阳神升旗曲》、《太阳神进行曲》、《太阳
神交响乐》、《为钢琴与弦乐队——当太阳升起的时候》、《民
乐、打击乐与人声——当太阳升起的时候》、《太阳神主题——
礼仪音乐》、《太阳神主题——环境音乐》 和 《我们就是太阳
——太阳神企业队列歌》。这些曲子是太阳神集团为满足不同场
合的使用需要，根据企业形象歌 《当太阳升起的时候》 的主旋
律演化出来的。9 支曲子共同建构起太阳神独有的听觉识别系
统，多角度、多层次阐述传达了太阳神集团的精神和信念，成
为太阳神独特、系统的声音标识。

此后，“当太阳升起的时候”的主题歌，广泛用于太阳神的
广告、活动中，并屡屡在央视等媒体播放，响遍大江南北，让
太阳神集团家喻户晓。人们一听到“当太阳升起的时候”，就联
想起太阳神。

1994年第六届“远南运动会”——远东及南太平洋地区残
疾人运动联合会开幕式上，《当太阳升起的时候》主旋律响彻全
场，久久回荡。在中央电视台对整个开幕式进行现场直播的情
况下，“当太阳升起的时候，我们的爱天长地久……”主旋律传
遍世界。

完善太阳神CI战略的必然之举
“当太阳升起的时候”注册成声音商标，通过保护太阳神品

牌的听觉传播，更全面地维护太阳神品牌形象，从而进一步完
善太阳神CI战略系统。这是太阳神CI战略实施到现阶段的必然
之举。

太阳神CI战略如何走到今天？
20 世纪 80 年代末，中国大陆对 CI 的认识还停留在初始阶

段，“CI战略”这个术语还是一个陌生的词汇。太阳神集团首开
CI战略先河，第一个在中国大陆成功导入CI，以实际行动探索
出一套有别于美国 CI和日本 CI的中国式 CI战略系统，并不断
加以丰富、完善。

从 1988 年底至 1993 年 7月“太阳神 CI战略研讨会”为界，
可以看作是太阳神CI战略的导入期。期间太阳神成立专门的CI
战略部门，主持策划实施工作。结合国外先进经验和企业实际
需要，建构起太阳神CI的五大系统，除了前文所提及的听觉识
别系统，还包括视觉识别系统、理念识别系统、行为识别系统
和文本识别系统。太阳神在早期国外CI体系之外新创了听觉识
别系统和文本识别系统，并将企业名称、商品标识与产品品牌
三者巧妙地合而为一，率先进行企业形象广告宣传，充分发挥
公关活动的影响，帮助企业树立形象。至此，太阳神CI实践内
涵已大大突破了传统CI理论所涵括的范围。

1993 年以后，太阳神在不断深化、完善五大识别系统的
基础上，重心逐渐由企业形象向品牌形象转移，并在此过程
中形成了具有太阳神特色的“企业三大形象”：一是企业形
象，二是专业形象，三是品牌形象。品牌形象的塑造和维
护，离不开市场和法律两个维度。如今新 《商标法》 增加声
音商标类型，为企业维护品牌的听觉形象提供保护。申请

“当太阳升起的时候”为声音商标，将扩大太阳神商标、品牌
的受保护范围，更有利于太阳神品牌形象的维护、传播，从
而强化消费者对太阳神产品的认同，巩固、发展太阳神的市
场占有率和市场覆盖率。

太阳神CI战略的特别贡献
从导入、巩固到持续完善太阳神CI战略的过程中，太阳神

在大众心目中牢牢树立起大气、包容、创新、温暖的企业形
象，太阳神集团也由此稳速发展，蒸蒸日上。

太阳神集团年经营规模由 1988 年创始期的 430 万元增至

1992年的13亿，产品销售占比保健品市场63%……2013年的20
亿。今天的太阳神集团，经营范围已由早先单一的保健品延伸
到包括保健品、食品、饮用水、化妆品等在内的现代养生广阔
领域。

国人对“当太阳升起的时候，我们的爱天长地久”耳熟能
详，“太阳神”名震神州，影响远至中国香港、东南亚等地。

太阳神集团导入CI的成功，使大陆企业第一次领悟到CI的
奇效，为中国大陆，特别是广东珠江三角洲企业导入CI战略树
立了成功的典范。90年代初，许多卓有远见的企业家纷纷以巨
资导入CI战略，如科龙集团、健力宝集团、康佳集团等。这些
企业的成功，也都离不开CI战略的导入。

从上世纪 90 年代后期开始，太阳神 CI 战略陆续被写进各
种高校教材，在大陆高校课堂反复讲授。厦门大学新闻传播学
院副院长陈培爱教授所著的 《广告策划》，将太阳神作为经典
案例进行专业分析。此外，《企业形象策划》、《企业策划理论
与实务》、《中国当代广告史》、《市场营销管理案例》 以及复旦
大学出版社的 《新编公关案例教程》 等著作，都载入了太阳神
CI 战略，使太阳神 CI 战略在高校教育领域发挥出别样风采和
作用。


