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习近平魅力访欧都说了什么？

4月4日海外版 05版

摘要：“我这次欧洲之行，就是希望同欧洲朋友一道，
在亚欧大陆架起一座友谊和合作之桥。”4 月 1 日，在比利
时布鲁日欧洲学院，习近平主席用这样的话，为访欧之旅
作结。11天的时间，习近平主席到访 4个国家，参加了 84
场活动。在这些会见、讲话、署名文章中，习近平主席都
讲了什么内容？本报从8个方面为您呈现。

凤凰网网友“凤凰首”：习总重基层，关民生；致力于
和平外交，广交世界各国朋友。相信祖国在习总的努力
下，将会更繁荣昌盛。

凤凰网网友“春姑娘来了”：得人心者得天下，习总书
记的各项举措，老百姓支持，相信中国明天会更好！

网易网友“帅气都教授”：习总书记日理万机为老百姓
从双边关系中谋福利，真的很辛苦！

网易网友“路上风起云涌”：经过这几天的访问，不管
在哪国都收获颇丰，希望将来有更好的机会好好深入发展
贸易伙伴关系。

网易网友“单反摄影迷”：习总出马，国际大单接踵而
来，各国争相与中国经济往来，真好！

安倍“强军梦”，仅是一个“梦”！

4月5日海外版 03版

摘要：日 本 日 前 召 开 内 阁 会
议，通过了取代“武器出口三原

则”的“防卫装备转移三原
则”。为掩人耳目，博取舆

论理解，安倍特意将“武器”
改为“防卫装备”，将“出口”变

为“转移”，故伎重演。随着“防卫
装备转移三原则”的通过，安倍在愚人

节这一天向世界各国开了一个冠冕堂皇的玩
笑。对此，安倍已经步步为营，准备良久。
腾讯微博网友“苍鹰”：应坚决打掉安倍的狂

妄！经济上围堵是上策，没钱什么他都做不了。
环球网北京市网友：应该清醒地看到，安倍的强军

梦，不是空想，而是在一步步落实中。“武器出口三原则”放
弃了，行使集体自卫权得到了美国的支持等不都是硬邦邦的
事实吗！中国对此绝不能掉以轻心，失去警惕是要吃大亏的。

环球网安徽省合肥市网友：别管人家的梦是真是假，首
先脚踏实地地实现中国的强军梦才是真的。

新浪微博网友“少玄1230”：日本整体右转，军国主义
抬头，潜移默化长期洗脑已经没有罪恶感，谎言重复千遍就

变成了真理，这就是日本真实的写照。中国政府应
该警惕，提高自己的军事实力，不要幻

想美国的制约。

在“4G时代”的背景下，智能手机、平板电
脑因其便携性、交互性和人性化的使用体验而成
为引领潮流的主流媒介终端，也丰富了人们获取
信息的方式。从最早的纸质媒介阅读，到后来PC
端上的各种新闻网站，再到目前种类繁多的移动
新闻客户端，人们的阅读习惯正在慢慢改变。

当“PC端”遇上“移动端”

根据数据研究机构速途研究院的报告，2014
年第一季度手机新闻客户端用户规模达到 3.78
亿，环比增长 6.78%，同比增长 47.66%。新闻客
户端已成为网民获得新闻资讯的重要工具，其用
户渗透率逐步提高，市场规模不断增大，通过客
户端获取信息的方式已经悄无声息地渗透到手机
用户的点滴生活。

数据显示：近七成用户习惯在睡前浏览客户
端新闻；其次为上下班途中、午休时间以及无聊
时分；另有部分用户习惯晨起时关注最新事件。
也许要不了多久，PC端的新闻网站就将被移动端
的新闻客户端全面超越。

读者在向移动客户端转移，市场竞争不仅来
自于各大门户网站，也有新崛起者前来分一杯

羹。综合多个应用平台下载数据，2014年第一季
度中腾讯、搜狐新闻客户端的下载量突破一亿
次，网易新闻 9389 万次位列第三；美誉度方面，
今日头条以 9.3 高分稳居第一，凤凰新闻位列第
二，ZAKER、百度新闻紧随其后，腾讯、央视、
人民新闻以及鲜果客户端评分皆在7分以上。

移动品牌各有千秋

纵观脱颖而出的移动新闻客户端，海量的信
息、强烈的互动性和原创性是其共性。以今年两
会报道为例，腾讯新闻客户端独辟两会频道，入
口明显，信息集中；网易新闻“革弊出新”聚焦
近些年的改革主题，梳理历史；搜狐新闻客户端
则主打互动牌，开辟调查专区，调动了读者的参
与热情。

值得一提的是，刚上线不久的海外网新闻客
户端在重大新闻突发事件中表现突出，结合官方
媒体的权威性，展露了一流媒体的专业素养。譬
如在“马航失联”的系列报道中，紧盯各项发布
会的实时直播，利用国际化的人才队伍和外语能
力，现场翻译，在报道速度上与 CNN 等国际主
流媒体争抢先机，做到了快于PC端媒体及传统媒
体。

如此火热的竞争局面是否只会是昙花一现？
知名客户端品牌ZAKER的CEO 李森和认为，移
动阅读适应了刚性需求，只要门户业务不放弃，
就不会放弃移动端。

安全与智能是两大突围法宝

面对竞争不断加剧的市场，新闻客户端今后
的路该怎么走？用户在面对海量的新闻客户端时
又该如何选择？对于设计者和运营者来说，安全
和智能也许是今后发展的两大“法宝”。

人民网副总编辑许丹丹表示，客户端可随时
读取用户通讯录，对于用户的隐私保护较差，同
时相较其他应用，更容易带来病毒。只有客户端
安全技术得以提高，用户利益才能不受侵犯。

同时，还要提升智能化水准。“今日头条”客
户端不需要用户做任何操作，就能够自动为用户
推荐个性化的、用户自己真正感兴趣的信息，并
且使用次数越多信息推荐就越准确。由于产品的
易用性以及用户的满意度较高，这款应用获得了
360颁发的年度黑马奖。由此可见，智能化体验是
客户端未来争取用户的一把利器。

在开发过程中，“平台偏见”是不可取的，产
品支持多平台、提升兼容性才能把控住中低端各
档消费人群。工信部的专家称，2015年智能终端占
比将达到 50%，低端手机是主流。手机客户端的开
发与升级，若是不考虑低端手机用户的市场，将丧
失巨大盈利潜力，也有违大众传播的本性。

毫无疑问，新闻传播将因移动客户端而更加迅
捷，阅读体验将因移动客户端而更加便利，用户生活
将因移动客户端而更加丰富多彩。移动客户端是数字
时代一朵偶然与必然共生、科技与生活交织的奇花。

如果你的手机里有一款叫作“纸指天下”的
软件，并恰巧在杭州的路边看到了它的终端机
——那么恭喜！你可以通过扫描二维码的方式从
中获得一包免费纸巾。

这些免费纸巾的奥秘就藏在每张纸巾上印的
广告中。通过广告收入，“纸指天下”的开发者
既可以获得盈利，又可以为用户提供免费纸巾，
一举两得。在信息时代，新媒体形式层出不穷，
许多企业也将眼光投向了寻常物件：纸巾、扇
子、纸笔……都成为广告的投放媒介。

新媒体平台如何让钱“到碗里来”

媒体作为信息传播的载体、人际沟通的平

台，看似十分“公益”、无营销目的，但实际
上，微博、微信、QQ等平台在为用户提供沟通
便利的同时，也通过广告、增值服务等方式盈
利。

人们常常将微博和微信相提并论，实则二者
的属性和定位有所不同，盈利方式上也稍有差
异。微博带有较强的媒体特征，因而广告也就成
为主要收入；而微信的社交性更强，沿袭了腾讯产
品的盈利模式，主要依赖增值服务及游戏收入。

根据新浪2013年第四季度的财务简报，新浪
微博在此季度的广告营收为5600万美元，同比增
长 163%；微博非广告业务营收 1540 万美元，同
比增长 114%。可以看出，广告收入仍是微博的
主要盈利方式；而在微博的非广告业务营收中，
有很大一部分是增值服务。

微信则因其社交性而不那么适宜推送广告。
因此，微信将主要收益点放在了增值服务、游戏、
商业平台（公共账号）上，发展路线也遵循了腾讯
产品“用户模型—两年—收入模型”的思路。

基于互联网的新媒体平台能够增加用户网络
使用流量，因而可以根据流量从网络运营商处拿
到合理分成。

部分新媒体产品不想赚“快钱”

除了平台本身，新媒体所带来的衍生品也让
用户尝到了甜头。打车软件便是一个例子。每单
乘客 10 元、司机 15 元的补贴让嘀嘀打车和快的
打车在春节期间着实“火”了一把。阿里巴巴、
腾讯两大企业为何要积极为打车补贴买单？

在过去的 77 天内，腾讯共为嘀嘀打车投入
14亿补贴资金，阿里的投入也与之不分伯仲。二
者如此“较劲”，只有一个目的：争夺用户群，
抢占第三方支付市场。

阿里和腾讯对打车软件的投资则并非着眼于
短期利益，而是为长远利益铺路。说起持续近三

个月的“打车大战”，艾媒咨询 CEO 张毅表示，
这实际上是阿里、腾讯两大互联网巨头的移动入
口之争，最终目的是增加支付宝或微信的银行卡
绑定数、培养用户的移动支付习惯，从而抢夺移
动支付用户。何况，腾讯14亿元的投资换来的是
1亿的用户群。这样算来，获得一个用户的平均
成本不到20元，非常划算。

打车软件虽然在短期内无法获得收益、反而
需要投资补贴，但在长远上却有利于企业发展。
这是另一种意义上的“双赢”。

新媒体金融中的“小鱼钓大鱼”

互联网金融也是新媒体平台带来的重要衍生
品。自2013年6月起，各类互联网金融产品便成
了热门。在习惯银行百分之零点几的活期存款利
率后，余额宝高于活期存款10倍的收益让人大呼
获利。但这也不禁让用户好奇：与阿里巴巴合作
推出余额宝的天弘基金获得收益理所当然，而马
云又如何通过此产品盈利？

同快的打车类似，目前盈利尚未成为余额宝
的首要目的，阿里的用意在于打开互联网金融的
新局面，换取更大的市场——余额宝让支付宝具
备了吸储功能，此后阿里便有机会通过常规金融
获利模式盈利。这是典型的“小鱼钓大鱼”游戏。

当然，作为平台和“中介”性质的余额宝也
有自己的收益模式：获取技术服务费。天弘基金
按照占余额宝规模 （目前已超过2500亿元） 0.3%
的指标收取管理费，然后，再按照销售服务费率
支付给阿里技术服务费。

与之类似，微信同华夏基金“财富宝”合作
的“微信理财通”也凭技术服务费盈利。不过，
相比“余额宝”，今年1月才上线的“理财通”势
力较弱，因而其首要目的也并非盈利，而是在互
联网金融市场被余额宝抢先占据的情况下尽量争
取用户，在此市场中分得一杯羹。

全国景区游客爆棚
马航客机失联满月
微软XP正式退休
丽江束河古镇火灾
刘强东承认恋奶茶妹妹

深圳零首付购二手房
马伊俐哺乳照曝光
丁俊晖斯诺克夺冠
网曝李代沫囚服照
中介助推“死不起”

新闻客户端新闻客户端：：何方突围何方突围？？
彭彭 佳佳 吴吴 杨杨

新媒体的“挣钱经”
蔡亦楠

今年以来，人民币汇率一改升值惯性开启了贬值之旅，这引起国内外广
泛关注。美国近日也发出声音，表示若近期的人民币贬值暗示中国将背离向
市场汇率机制转变，将引发“严重关切”，言外之意是中国政府有意干预了最
近的汇率走势。事实上，有涨有跌是人民币汇率市场化改革的必然体现。美国
的言论歪曲事实，混淆视听，为此，《人民日报海外版》记者及时采访专家进行
解读，以还事实真相。

《美指责人民币汇率又唱老戏本》 一文发表在 4 月 9 日财经版头条位
置。文章见报后引起很大反响，截至当天上午10时多已有80多家网站在首
要位置进行转载。网友评论说，“美国一再干预别国汇率，党报批得好！”
还有的读者表示：“人民币升值让中国外贸企业承受了多少痛，而美国稍不
如他的意就跳脚指责别人，岂有此理。”

文章开门见山戳穿了美国一再干预人民币汇率做法的意图：升值对自
己有利，美国便施压人民币升值，要求人民币市场化，绝口不提自己干预
汇率的行为；贬值对自己不利，美国就蛮横指责中国干预汇率。

专家指出，人民币汇率自2005年以来不断攀升，而与此同时，中国经
济则承受了诸多损失：外贸企业出口竞争力受挫；大量热钱涌入，资产价
格大幅上扬。

对于美国的指责，文章请专家进行了分析，指出：最近人民币贬值主
要与大家对中国经济下行的担忧，以及美联储消减QE （量化宽松政策） 以
及加息预期使美元走强有关。在国内外经济发展起伏不定的背景下，逐渐
走向市场化的人民币汇率必然涨跌互现，不可能只升不降。

“只许州官放火，不许百姓点灯”，专家指出，汇率干预本身是很正常
的，根据国际货币基金组织的条令，中国是可以实施对外汇市场的干预的。
美国政府有很强的外汇市场的干预手段，甚至可以联合日本和欧洲的政府实
施汇率干预。

文章再次强调，美方之所以指责中国，关键是人民币贬值的态势出现
了，他们认为这种情况会削弱自己的竞争力。使自己的利益最大化，别人
的利益最小化，这就是美国货币政策的初衷。

人民币是否就此跌入贬值通道？文章最后分析了汇率走势，认为良好
的经济基本面和较大的利差，决定了人民币汇率不会单向跌入贬值通道。
未来有升有贬的双向浮动将成为常态。

澄清事实
以正视听

——本报谈人民币汇率文章引网友热议
本报记者 罗 兰


