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今年全国两会，腾讯 CEO 马化腾“因疾”
不能出席，这让很多记者大失所望。马年伊
始，二马 （马化腾和马云） 从电子商务到打车
软件再到互联网金融，打地盘争夺战，大有

“不是你死就是我活”之势。在两会上，马化腾
的一言一行都可能成为媒体的焦点。

聪明的马化腾没有参加两会，不仅躲避了
记者的无数问题，更省出了宝贵时间继续指挥
腾讯接下来的大动作。

就在3月11日，银监会公布了首批5家民营
银行试点方案，腾讯和阿里巴巴成功入选为发
起人；同一天，腾讯、京东两家互联网企业发
表公告，正式确认了腾讯收购京东上市前15%股
权的消息；然后，腾讯和阿里几乎同时宣布将
推出虚拟信用卡，合作对象还都是中信银行。

在刚刚结束的全国两会中，小米总裁雷军
由衷感慨：“移动互联网最大的赢家就是腾讯。
腾讯3年前做微信的时候，市值是500亿元；现

在已经超过了1500亿元，是目前最大的赢家。”
纵观全局，腾讯来势汹汹，愈战愈勇，大

有横扫一切之势，而阿里“压力山大”，渐感被
动。如果说，物流或者说电商成就了阿里，那
么，用户流或者说社交成就了腾讯。去年，马
云高调宣布从阿里“退休”，以便全力布局阿里
金融帝国。不想，半路杀出个腾讯：微信6亿用
户的强大基础让腾讯出手“招招凶狠”，加大了
阿里布局金融帝国的成本，互联网金融帝国谁
是老大？变数可谓大增。

还要再说一句，从 2013年到 2014年，业界
都说BAT （百度、阿里、腾讯） 之争变成了AT

（阿里、腾讯） 之争。二马打得酣畅淋漓，李彦
宏似乎有些落寞，可是他真的会甘于落寞吗？
现在，互联网金融竞争大幕正式拉开，阿里腾
讯争抢老大席位，百度也是跃跃欲试，还有未
知的后来者正在磨刀霍霍。

逐鹿互联网金融帝国，好戏正上演。

决定性的5分钟

海外网借助人民日报海外版的记者力量，10 位前
方资深记者成为网友的两会之眼。两会期间，海外网
前方记者联合要闻部门原创小组共计采访、编发、编
译稿件 511 篇，采访代表委员 60 余人。其中 《李彦
宏：收购国企子公司，流程走了半年》，《姚明回应提
案是否由自己写作：我说是，你信吗》 等 15篇稿件流
量过万，被新华网等媒体广为转载。

海外网依托新的技术手段，形成了与前方记者实
时互动的全新联动模式。上会记者通过手机终端，第
一时间以图片、视频、语音、文字等形式传回采访信
息，由后方力量迅速编辑成稿，信息从生成到传播不
超过5分钟，这抢出来的几分钟对稿件内容以及海外网
品牌的推广起到了决定性作用。

一片春光中的观点碰撞

海外网立足全球华人的精神家园这一定位，在两
会专题特别设置了外媒看中国板块，下设 《每日一
比》、《华媒老总侃两会》。在这里，读者足不出户就可
以领略外媒眼中的两会风光。这风光里有一片春光，
41篇两会系列编译稿件向海内外读者传播了“外媒也
唱响中国”的正能量。其中 《外媒解读政府工作报
告：给投资者吃下定心丸》、《外媒评中国军费增长：
中国以坚定态度维护领土安全》、《外媒评政府工作报
告：经济增长目标有把握实现》 被放置在百度聚合页
显要位置，有效地展示了海外网以及人民日报海外版
的品牌；这风光里也有尖锐交锋，海外网延续并优化
了上一年的 《每日一比》 特别栏目，以独家视角，每

天选取同一话题，展现中外舆论观点碰撞，上演了一
部内外媒体的“红与黑”，日均PV贡献量156万。

大数据时代的“小数据”

大数据时代的两会报道离不开数据支撑。海外网
于 2014 年 1 月启动两会报道方
案策划，先后进行数次“头脑
风暴”。在 2月 21日先行推出海
外 网 两 会 调 查 《你 心 里 咋 想
的？》，涉及出国留学、海外置
业、移民等 5 个社会热点问题，
并配合社区网友互动，集中体
现了全球华人网上家园的外宣
媒体定位，最终获取 120400 份
读者反馈，为两会期间的报道
重点、报道方向以及今后读者
数据库的建立提供了翔实的数
据资料。

全新栏目展现原创实力

海外网一贯坚持内容为王，品质决胜，在两会期
间特别设立了两会原创报道小组，推出原创栏目 《HI
头条》，把原创力量发挥到极致。《HI头条》 根据前期
调查的数据资料，对 16个话题进行平民化解读，涵盖
改革、雾霾、养老、互联网金融、单独二孩等绝大多
数两会焦点话题，轮番上阵，向广大读者和合作伙伴
展现了海外网在人民日报海外版的引导下，日渐崛起
的原创实力。

两会原创小组结合网络新闻的传播特点，在综合

编辑长篇稿件之外，形成短、小、快、精的高效成稿
模式，两会期间发布编发、采访稿件 314 篇，人均 60
余篇。其中对全国人大新闻发布会以及发改委发布会
的追踪报道被百度新闻选用，放置在第一头条位置；其
针对军费增长、GDP目标的采写稿件也被合作伙伴选
用，有力驳斥了外界舆论质疑，发出了官方声音。

此外，海外网还利用图片、视频等手段充实原创
力量，实现全媒体两会报道。《图说两会》栏目对两
会进行直观解读，一张图让读者对两会热点一目了
然。两会视频专区奉上20多期演播室访谈，邀请成
思危、叶小文、辜胜阻等一系列权威人士做客海外
网 《高端访谈》，为读者高屋建瓴地阐释宏观政策
如何与柴米油盐酱醋茶息息相关。

2014 年全国两会甫一落幕，海外网已然踏上
“奔三”征程。2015年全国两会，海外网与读者相
约3.0！

（作者系海外网编辑）

这一天，我们共同祈祷

3月9日海外版01版 望海楼

摘要：2014年 3月 8日。白天，亲人们等了一天。说好
的，凌晨到京，去接。天黑了，却还没有抵达，甚至仍没有
一点消息。晚上，多少家庭，注定难眠。网上，微博、微信
里，中国亿万民众为航班祈福。此时此刻，我们仍耐心地期
待，期待奇迹可以出现。

新浪微博网友“Silent_being”：看过的最感人的一篇。
腾讯微博网友“羊见羊爱”：真希望马航班机是被外星人

劫持了，突然就平安无恙地回来了！但愿世上真的有奇迹！
环球网云南网友：为同胞祈福！愿奇迹发生！

代表委员建言反腐败

3月10日海外版02版 两会特刊

摘要：每年两会，“反腐败”都是老百姓最关心的话题。李
克强总理在本届政府的首份政府工作报告中指出，要“深入推
进反腐倡廉制度建设，坚决查处腐败案件，对任何腐败分子都要

依法严惩、决不姑息”。今年两会，因为一年多来中央高压反腐，
高级官员频频落马，使反腐败话题更是备受关注。

人民网网友“白虎青龙59854”：中央高压反腐的态势让我们看
到了中央的决心和魄力。近年来，反腐工作成效卓著，以后更应该完

善反腐制度，并将制度执行的监督检查、目标考核和责任追究有机地结
合起来，形成制度执行的强大推动力。

网易福建漳州市网友：深入推进反腐倡廉制度建设，坚决查处腐败案
件，对任何腐败分子都要依法严惩、决不姑息。

不惯菲“浑水摸鱼”毛病

3月12日海外版01版 望海楼

摘要：马来西亚航空公司班机失联事件发生后，中国迅速做出反应，与马来西
亚、越南、印尼等东盟伙伴开展合作，全力搜救。在各方为机上乘客和乘务人员担忧
之时，两艘装载施工材料、悬挂菲律宾国旗的船舶却试图向仁爱礁靠近。

搜狐网友“彼岸花”：中国不允许任何人以任何理由和借口侵犯我国领土！
人民网网友“黑猫警长20672”：菲律宾的毛病是美国挑的。当然，中国海军早一

点有现在这样强大，许多问题就不会出现。解决南海问题的根本出路在中国发展强
大，彻底解决要看时机，积极而不盲动。

腾讯微博网友“搁浅回忆”：菲律宾简直没有人性，浑水摸鱼，休想！
腾讯微博网友“like放飞心情 ”：趁火打劫的人最可耻！

（张东伟 夏丽娟整理）

近日，傲游浏览器发布了新版本
“傲游·马上看”。与其他版本相比，该版
本的浏览器新增了视频快进功能，用户
可以在所有视频门户网站观看视频时自
行选择视频的播放进度。“马上看”所提
供的快进功能对广告内容同样可以进行
快进处理，因而一经推出便得到了广大
用户的拥戴，并成了业界以及媒体的舆
论焦点。

视频网站发起反攻

在傲游浏览器推出“马上看”功能
之前，去年已有浏览器厂商针对视频门
户网站“水涨船高”的广告长度推出了
广告“屏蔽”功能。相比于猎豹浏览器
的“屏蔽”视频广告之举，傲游浏览器
推出的“马上看”功能则相对兼顾了广
告商的权益，只是“快进”，而不是直接
略过。

傲游CEO陈明杰称，作为电脑的所
有人、网站服务的消费者，用户有权操
作其电脑并控制其浏览器中展示的内
容。任何人都没有权力强迫用户接受其
强加的任何信息和服务，否则将严重侵
犯用户的公平交易权和选择权。

相比于傲游的技术理想主义以及从
用户出发的考量，现实则是赤裸裸的。
因其动摇了在线视频领域的商业模式，
广告商们大为不满，而这直接迫使视频
门户进行“围剿”——记者连线傲游了

解到，部分视频门户网站已经发起了
“反攻”，从技术上对傲游浏览器的“马
上看”功能进行了封杀，同时，傲游也
已收到了一些视频门户网站的律师通知
函。

“快进”功能走不动了

去年，猎豹浏览器推出了广告“屏
蔽”功能，视频门户网站群起而攻之，
事件最终以这样的剧情告终：优酷起诉
金山的猎豹浏览器屏蔽视频广告，法院
一审判决优酷胜诉，要求金山总计赔偿
人民币30万元。同时，由于优酷对猎豹
浏览器进行了报复，对猎豹浏览器用户
进行限制视频播放，因此也遭到金山的
起诉。最后，同一家法院一审又判决金
山胜诉，要求优酷总计赔偿人民币20万
元。那么，这次傲游推出广告“快进”
功能又会遭遇什么样的结果呢？

细心的网友发现，在 2 月 25 日上
午，一些视频门户网站的广告回到了不
能被快进的状态。同日，傲游发布声明
称，傲游快进功能是一个通用的中立技
术功能，并不针对任何网站进行技术开
发，也并非专门针对视频网站的贴片广
告而开发。

傲游CEO陈明杰在接受媒体采访时
表达了他对于他的技术理想的坚持，“某
些视频网站对傲游浏览器的封杀行为，
已经触犯了工信部20号令，傲游未来会

考虑用法律手段维护自身权益。”

用户的利益谁来维护？

在线视频行业发展的初期，视频门
户林立，广告仅有 5-10 秒的长度，而
如今市场已经形成几家独大的垄断格
局，用户似乎也早已习惯了在视频开
头暗自神伤却又无可奈何地看上 30-60
秒的广告。一位快消品企业的市场负
责人分析说：“如果快进功能流行，会
导致广告商很难评估哪些广告被正常收
视了，哪些被略过了，整个投放效果就
很难保障。”

但 是 ， 在 国 外 ， 早 在 2010 年 ，
Youtube 就推出了“TrueView”广告服
务，用户可以选择是否跳过广告，还
有国外一个观看正版影视节目的网站
Hulu，用户在上面也可以选择性地观看
广告。

用户的利益与广告商之间完全可以
寻得一个平衡。陈明杰表示，“之前猎豹
也推出过屏蔽功能，但它是直接屏蔽视
频广告，比傲游做得还绝。这说明业界
早就认识到这个事情是一个很严重的伤
害用户体验的事情”。傲游推出的“马上
看”功能，并不旨在推倒现行的视频行
业的商业模式，而是希望把选择权重新
交给用户，制作优良的广告依然会让用
户有耐心仔细看完，“这是对商业模式和
游戏规则的积极促进。”

海外网
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刘 凌

海外网

奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴奉献两会全媒体盛宴
刘 凌

2014年3月，伴随着两会落下帷幕，海外网取得了流量和影响力的

“双升级”。两会期间，海外网峰值流量突破2860万，独家稿件被多家

媒体转载，在成功改版仅8个月后，进阶品质2.0！

在这个互联网要比肩银行、大数据要进驻政府、传统行业要在互联

网上“推倒重来”的4G时代，海外网顺势而为，引入最新技术，集中全

网力量，发挥报网融合优势，着重展现外宣媒体特色，对两会进行追踪

报道和第一时间解读，为网友呈现了一场实时的两会全媒体盛宴。

海外网两会期间采访成思危。

“快进”广告片

能否行得通？
本报记者 石 畅

“快进”广告片

能否行得通？
本报记者 石 畅

逐鹿互联网金融帝国逐鹿互联网金融帝国
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