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数百
名 法 国 市 民

和学生齐坐在金
碧辉煌的尼斯歌剧院

内，时而赞叹不已，时而
屏息欣赏，时而报以掌声，时

而按下快门。这是“中法建交 50
周年——中国青少年荣耀出访法国”

暨中法青少年交流盛典的演出现场。来自
中国十几个省市的 400 余名环球小使者挥动着

青春的翅膀，献上了一台兼具民族特色与创新元素
的综合性歌舞演出。
演出前，驻马赛总领事余劲松难掩兴奋：“孩子是中法

友谊的未来。他们的演出将展现中国青少年一代的风采，使大
家近距离感受到中国的青春脉搏与发展活力，并传递中国人民对
法国人民的友好情谊。”

一个青少年展示与进步的平台

本次活动由中国人民对外友好协会、法国尼斯市政府联合主
办，环球使者联盟承办，中国驻法国大使馆、中国驻马赛总领
馆、蓝岸地区中法交流协会等全程支持，魅力校园特邀呈现。群

舞《醒狮》、
《藏娃的春天》、

《茉莉花》，京剧表
演《梨园春色》，中华古

诗词吟诵 《中国少年诗武风
展》，钢琴四手联弹 《彩云追

月》 等节目，在小使者精湛的演绎
下，搭起中法文化艺术交流的桥梁，同

时也分享了彼此对艺术的热爱与理解。“我们
希望通过这样的活动，促进两国青少年的个人成

长和发展，加强两国人民间的沟通和理解，进一步夯
实两国长期友好和平相处的民意基础。”中国人民对外友

好协会文化交流部副主任季伟表示。
贵州省贵阳市观山湖区中天北京小学带来的侗族大歌《布谷

催春》，富有民族特色的舞蹈表演，配上动人心弦的音乐旋律，掀
起演出高潮。该校校长唐洁表示：“孩子们精彩的表演让他们在走
出国门展示自身才华的同时，也看到了来自世界西方的文化。这
是一次表现自我与提升自我的过程，也是孩子们在文化交流中的
宝贵财富。”

法国尼斯市副市长鲁迪·萨尔对活动给予高度评价，并“希望
在欢庆中法建交50周年的浓郁氛围中，以这场别开生面的中国新

春
晚 会 ，

再一次拉近
两国青年人的距

离。”他期望今后能
为青少年交流提供更大的

舞台，期待两国青少年再次
光荣绽放。
这样的期望，正在践行。环球使

者总负责人称，活动旨在为环球小使者提
供世界顶级舞台，让中国文化艺术在全世界得

到传播与发扬，“环球使者与世界握手，希望中国
青少年在这样的交流中有所收获、有所贡献、有所进

步，在世界的舞台发掘青春的每一面，展望属于他们的明
天”。

“收获最大的就是孩子们，活动不仅给予他们一个国际化的展
示平台，还让他们在排练的过程中了解了久远的民族文化。这是一
个互相观摩、取长补短、开阔眼界的历程，为孩子今后的学习奠定
了深厚基石。”参与《梨园春色》编排与演出的老师黄烨说。

一声国家间真挚而深情的问候

本次荣耀出访系列活动，除了中法青少年交流盛典，环球小
使者们还代表中国形象走进“尼斯百年狂欢节”，为130岁的狂欢
节增添中国色彩。尼斯市政府特地安排中国青少年艺术团作为狂
欢节开幕式的首个节目——这也是尼斯狂欢节 130年历史上，首
次有中国表演团队登上开幕式环节。极具观赏性和独特性的舞蹈

《武风舞韵》和《苗家小锦鸡》受到法国观众称赞：“在这里，我
看到了中国的风采，那是一股年轻、蓬勃、向上的力量。”

北京市新英才学校校长魏庆佳说：“ 《武风舞韵》 节目本身
融合传统文化中的古诗词，但又不全是古典文化的照搬，它是将
古代元素与现代孩子生活状态结合的产物，在舞台表现上呈现出
一种与众不同的特色。”当孩子们将演出中的道具笔展开成一幅
卷轴时，狂欢节台下的观众频频发出赞叹。魏庆佳说，在这样的
舞台氛围下传承中华文化，让孩子们心生自豪，“他们在舞台上
成功的一‘笔’，让法国人看到了新中国文化的变化。”

狂欢节的氛围感染着每一位参与者，也升华了中法之间深厚
的情谊。尼斯市市长埃斯特罗西在致辞中也感谢中国的参与。

“从规模到两国青少年交流内容的丰富性，再到活动规格上，都
是空前的。”北京丰台青少年活动中心小星星艺术团负责人李涛表
示，演员们精彩的表演展示了中华传统文化的博大精深与厚重感，
具有中国元素的各种艺术门类与当代紧密结合的艺术作品，使法国
乃至世界观众在了解中国文化的同时，也加强了国家间的联系。

在狂欢节回程的路上，头戴京剧妆扮亮相的小使者吸引了众
人的注意。“这是很多外国朋友第一次近距离看到京剧的艺术表现
力，从服装服饰到演出形式，对他们来说都是新奇的。”黄烨说，
通过这次交流演出，她可以骄傲地告诉外国友人，“这就是中国的
京剧”。

“文化是不同国家和文明交流互鉴的平台。文化因交流而丰
富，因交融而多彩，中法两个伟大文明的交流使彼此获益良多。”
余劲松说，希望中法两国青少年通过文化交流增进彼此了解，将
前辈们开创的友好事业发扬光大。
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关注电影的人都知道，刚刚落幕的奥
斯卡奖，观众的焦点不是 《为奴十二年》
和 《地心引力》 的成功，也不是 《一代宗
师》 打了酱油，而是“小李别哭”。小李

“专业陪跑”20年，四度铩羽，内地好多观
众为之动容动情。

咱自家的国产电影也曾有让人动容动
情的事儿，远的不说，去年的 《致青春》
就让“80 后”、“70 后”们感动了一把，有
的女生哭得一塌糊涂。影片的导演是当年
被称做“小燕子”的赵薇。

这两年，当很多人纠结在张艺谋、冯
小刚等大导怎么了，以及第六代导演都去
哪儿了的时候，蓦然回首，一批新导演已
崛起于江湖：除了赵薇，还有讲“北京爱
情故事”的陈思诚，让“北京遇上西雅
图”的薛晓璐，人在旅途“泰囧”的徐
峥，“小时代”的郭敬明，以及说着“后会
无期”就拍马杀到的韩寒，等等。

这批新生代，几乎都是出人意料地
“穿越”进导演的城池，并一炮走红。大有
刚出道的关云长，在“袁氏兄弟”和曹操
等大佬面前“温酒斩华雄”的气势，眨眼
间，城头就变幻了大王旗。看看这帮新生
代的人气和锐气，冯小刚感慨的没错：时
代变了。

就创作而言，这批新生代导演，目前还
没有彰显出鲜明的艺术个性，不过“那都不
是事儿”；第六代一开始就个性张扬，唯我
独尊，结果又如何。现阶段新生代看似艺
术个性不足，实则能兼容并包，“脾气
好”，可以跟着观众走；能想观众
所想，而不是骂观众所想。更
重要的是，新生代知道自
己的观众是什么人、喜
欢什么；有的甚至
能做到“我喜欢
的，观众就
喜 欢 ”，
比 如

粉丝电影。
粉丝电影的出现，颠覆了国产电影的既

有生产模式，变“先有产品，后开发市场”
为“先有市场，后开发产品”。前者，生产
缺乏“安全感”，不仅片子要拍好，营销还
得到位，更让人揪心的是，很多时候创作者
的感觉会跟实际情况不一致，比如冯小刚拍

《1942》，自我感觉棒极了，电影杀青后，兴
奋地拿着大喇叭满大街吆喝，但片子票房远
低于预期，于是，很受伤。粉丝电影就不是
这样，它的市场明显摆在那里，甚至谈不上开
发，只需把产品做得好一点，票房就没问题，
而且即使产品一般，票房也不会差；偶像的力
量，不服不行。粉丝电影是新生代导演正在打
造的一个品牌，是内地电影的新类型。

新生代的崛起，改变着导演业的人员结
构，他们有的当过演员，有的做过电视，
有的是作家，有“跨界”的，也有“两
栖”的，创作视野开阔，创作思路
新颖，而且随着他们的成功，
势必会吸引更多圈外的精英
人士进入电影圈，为国
产电影提供更多的人
才支持。

新 生 代
的崛起也
必 将

带来电影内容的巨大创新，甚至造就新的神
话，这点香港电影已给了我们先例和启示：
远的如周星驰和《大话西游》系列；近的像去
年的《西游降魔篇》、今年的《大闹天宫》；导演
没有被传统的西游故事所束缚，而是敢于颠
覆、勇于创新，让唐僧拿本《儿歌三百首》去降
魔，把个“混不吝”的牛魔王变成了阴险狡
诈而又帅气的大反派。这种内容的创新，直
接促成了两部影片狂揽 20 多亿元票房；而
两片的导演郭子健和郑保瑞，正是香港电影
的新生代。

内地的新生代也有这种潜质，比如陈思
诚；过去的情人节电影，属于热恋的年轻
人，而今年的《北京爱情故事》则做到
了老少咸宜，一下子拓宽了情人节
电影的思路和市场。

新生代导演的崛起，令
人刮目相看。当然，也要
看到新旧格局的交替
不是件容易的事
儿 ， 新 生 代
可能也会
经 历

小李之于奥斯卡那样的磨难，加冕之路
也许还很长。另外，他们之中的黑
马，能否持之以恒百折不挠地跑
下去，成为千里马，也要打
个问号，但电影从来没有
永远的王者和不变的
江 湖 ， 风 云 已
起，一切皆有
可能。
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《金陵十三钗》、《1942》、《一代宗师》，外国人喜欢看哪部
中国电影？成龙、李小龙、李连杰，外国人更喜欢哪个中国演
员？日前，2013年度“中国电影文化的国际传播研究”调研报
告在北京发布，对外国观众喜欢的中国电影类型、对中国电
影的评价以及对电影里中国国家形象的评价等问题进行了
调查分析。作为国内对中国电影国际影响力最权威的调研
项目之一，该报告结果颇令人关注。

功夫片仍是外国人的最爱

与《金陵十三钗》、《1942》相比，外国观众大多更喜欢《一
代宗师》。因为2013年度“中国电影文化的国际传播研究”调
研报告显示，外国观众最喜欢的中国类型片依次是动作片、
功夫片、历史/战争片和喜剧片。

“功夫片是中国独特的成熟类型片，具有中国特色的制
作体系和技术体系，所以最受外国观众欢迎。”项目课题组
组长、资深电影学家黄会林教授表示。

调查显示，外国观众虽然最喜欢功夫片，但是对功夫片
的评价却只处在中等偏上的水平。其中原因，报告分析为近
年来功夫片、动作片出现了一些不好的趋势。表面上看是情
节过于复杂、缺乏条理，如《鸿门宴》、《血滴子》、《富春山居
图》等，根本原因是电影传达的厚黑学较多，缺乏对人生、对
社会的正面关照和引导。

对此，黄会林犀利地指出：“功夫片和动作片受欢迎不代
表可以坐享其成。如果不加强创新，很可能被观众抛弃。”现
在许多外国电影也在吸取中国功夫片的元素，中国功夫片要
想吸引观众，必须在功夫效果上不断创新，把哲学精神作为
重要类型特征，因为大约50%的外国观众认为功夫效果
是他们选择中国功夫片的主要因素，哲学意味紧随
其后。

对中国国家形象评价中性

外国观众通过电影看到了什
么样的中国？2013 年度“中国
电影文化的国际传播研
究”报告显示，通过
影像评价中国国
家形象的时
候 ，外
国

人普遍选择了“古老”、“文化独特”、“神秘”、“发展中”为关键
词。

“这几个评价都比较中性。”课题组成员、北师大艺术与
传媒学院博士封季尧表示。从调查结果看，许多外国观众对
中国的印象依然是东方神秘文明古国，他们通过中国电影产
生的对中国人不文明这样的负面评价，高于中国是现代国
家、中国人友好的正面评价。

为什么会出现这样的结果？封季尧说：“这说明中国电影
在内容选择和表达上需要进一步改进。”在黄会林看来，中国
电影在用影像描述中国形象的时候，应当突出中国社会文
明、进步的主流，肯定中国发展成就，用影像影响外国观众
对中国的评价。如外国观众普遍喜欢中国的动作片和
功夫片，那么动作片和功夫片不应渲染暴力，而应
在宣扬中华传统美德、传达正能量上下工夫。

中国电影的国际传播尚需努力

在中国电影一路高歌猛进的
当下，对中国电影国际影响力
展开调研表现出了狂欢
下的冷静。

据国家新闻
出版广电总
局 发 布
的

2
013

年 电 影
市场数据显

示，全国电影票
房 217.69 亿元，而海

外的票房及销售总额为
14.14亿元。海内外电影票房

冰火两重天的表现，在许多业内
人士看来乃“冰冻三尺非一日之

寒”。
著名剧作家、影评家赵葆华说，中国电

影一直存在“重内需，轻输出”的弊病。党的十八
大提出增强国家的文化软实力，电影作为文化软实

力的重要组成部分，是时候该冷静、科学、准确地认识
到海外输出的重要性。

“现在不是要不要输出，而是怎么输出的问题。”赵葆华
说。他认为中国电影的国际传播应该讲尊严，讲战略，讲故
事，讲方式。这与黄会林的看法不谋而合：中国电影走向世界
并不是通过简单表达“人类普遍价值观念”和“民族特色”就
能实现，而是一项系统工程。需要政府主导、民间参与，最重
要的是需要一支具有国际化视野、能够准确把握国际市场潮
流的青年电影工作者队伍。

“中国电影国际传播尚处于起步阶段，这恰恰说明我们
还有很长的未来、很大的潜力可以努力。”黄会林说。与前两
年的调研结果相比，外国人对中国电影的兴趣度、期待值都
有了明显的提高。对中国电影的传播，她很乐观。

链接1：
相关背景：
2013年度“中国电影文化的国际传播研究”调研项目是

由北师大中国文化国际传播研究院主持的、有关中国电影国
际影响力的调研项目。自2011年启动以来，该项目已连续举
办三届。2013年度调研在全球范围内回收1436份有效问卷，
涉及99个国家和地区、近40种母语的外国观众。

链接2：
有关数据
最具知名度的中国演员依然是 3位功夫明星：成龙、李

小龙、李连杰。最具知名度的导演是张艺谋。范冰冰和章子怡
则是中国最具知名度的国际女星。

外国观众对中国类型片给出的平均分是5.7分（总分是9
分），总体评价中等。得分最高的是功夫片和动作片，得到6.8
分。得分最低的恐怖片、音乐片未超过5分。

59%外国观众表示没有看过或者很少看中国现实主义
题材电影，却普遍表现出对中国社会和现实生活的兴趣。这
说明中国现实题材电影在创作和传播上还需要改进。

2013 年英语区观众看过 20 部以上中国电影的
受 访 者 最 多 。韩 语 区 观 众 对 中 国 电 影 的 了
解程度较高，但是评价较低。法语区观
众对中国了解程度最低，但兴趣最
浓厚。

因为功夫片，英语区观
众最想到中国旅游，法语
区观众最想学中国功
夫，韩语区观众
最想了解中
国文化。

中国电影，外国人怎么看
本报记者 郑 娜

中国电影，外国人怎么看
本报记者 郑 娜
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春
色
》

《苗家小锦鸡》

①《北京遇上西雅图》导演薛晓璐 ②《致我们终将逝去的青春》导
演赵薇 ③《西游降魔篇》导演郭子健 ④《大闹天宫》导演郑保瑞

中
国

电
影

对
中

国
形

象
的

影
响

（最
多

选
三

项）

母语为英语/法语/韩语的受访者
观看电影数量状况 （单选）

母语为英语/法语/韩语的受访者
观看电影数量状况 （单选）

功
夫

电
影

对
受

访
者

产
生

的
影

响
（最

多
选

三
项）

国产电影国产电影，，新生新生代崛起代崛起
史兴庆

①① ②②②③③

④④


