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“我眼泪一下子就下来了，我没想到这段公
益广告拍得这么好！它以筷子作为一个切入点，
以小见大，让我感受到了那种文化传承、血脉亲
情。”让央视主持人董卿感动和赞叹的，是今年
春节期间央视发布的公益广告《筷子篇》。

《筷子篇》 描述了一种我们经常会忽略掉的
生活中的美好。广告片中有牙牙学语的孩童，有
满头白发的老者，一双双筷子述说着他们的不同
人生和情感：小孩通过筷子第一次尝到人生的酸
甜苦辣，老人通过筷子尝到了儿孙满堂的幸福滋
味，孤独的人通过添双筷子找到了人情的温暖，
相守的人通过筷子找到了
彼此心灵的依靠……

今年春节前后，中央
电视台发布的公益广告

《筷子篇》、《中国年，让
世界相连》、《感谢不平凡
的自己》 以及小米、京
东、苏宁、格力、克莱斯
勒、欧米茄、肯德基7家
企业的广告大片，在社会
上产生了强烈反响。公益
广告感人至深，广告大片
不管是低调奢华有内涵、
清新昂扬小励志，还是平
民大温情，都与其所要表
达的品牌内核相契合，并
与春节团圆回家的主调相协调，如果不是最后出
现企业的LOGO，观众也许都不会意识到这是商
品广告，因而都广受好评。

《筷子篇》 制作方麦肯国际负责人介绍，这
则广告在四川、福建、黑龙江、上海等地拍摄，
力求体现各地最有代表性的地域文化。为了更精
准地传递筷子的含义，创意执行团队去上海筷子
博物馆参观学习，专门采访了筷子博物馆的专
家，补习了很多关于筷子习俗的专业知识。央视
还专门请了一位人大的教授和一位国学院的研究
员，与创意团队一起研讨。演员的挑选也十分讲
究，广告中的一位儿童演员，就是从大大小小的
幼儿园的七八百名小朋友中挑选出来的。

而特别给观众留下深刻印象的广告，莫过于
冯小刚亲自出演的那则克莱斯勒广告：“每个人
心中都有这样一个地方，在这里做梦，从这里出
发，离开又回来，这个地方叫做家……”广告
以“回家”为主题，和自己“对话”。片
中，冯小刚驾驶着大切诺基由城市驾驶到
乡村的“老家”，回归最原始的那份

“初心”。质朴温暖的基调，年代感十足的四合
院，充满哲学意味的内心旁白，拨动观众心弦。
冯小刚曾半开玩笑地说，这就是他的故事，其实
这也是很多人的故事，广告不仅宣传了商品，也
带给观众无限启迪。

中国人民大学新闻学院院长喻国明说，这些
广告，都像 《筷子篇》 一样，是“四两拨千斤”
的、“顶天立地”的。“它具有‘顶天’的创意，
广告制作人找到了一个触点，社会情感、社会诉
求得以放大，在当下社会，像灯一样，让被雾
霾遮蔽的人们的良知、情感、文化，被激发出

来，引起共振；它又是
‘立地’的，为观众找到
了一个承载物，把自
己的情感、情怀装进
去。”

或许，明年
央 视 春 晚 表
彰 ，应 该 设
立 最 佳 广
告奖。

甄子丹版美猴王
今年不仅能在天上的

凌霄宝殿中横扫千军，
还在电影票房的竞争中一

路高歌猛进，世间再无哪种
力量能够阻挡猴哥刷新票房的

神速。无独有偶，虽没有齐天大圣
那撼天动地的十八般武艺，咱型男爸爸闹

点儿窘，可爱娃卖卖萌，也能令观众在欢笑与
泪水中心甘情愿地献上票房。而正是有了《大闹

天宫》《爸爸去哪儿》在电影票房中的双强领跑，加
上《澳门风云》《前任攻略》《熊出没之夺宝奇兵》等齐
全的类型片各自出彩，才让今年的电影春节档电影得
以绚烂烟花般地燃情绽放。

14.12亿元票房，84.3万放映场次，3880万观影人
次……马年春节期间刮起的是一次史无前例的票房
飓风。然而，数据节节攀升的背后是多种因素混合的
逐渐发酵，在一管强心针之后如何令功效在中国电影
市场得到最大发挥，还值得我们静下心来细细思量。

春节档缘何如此火爆

业内专家认为，今年春节档的票房爆发式增长首
先由于观众电影消费习惯的形成。从舍不得消费到舍
得消费，从春节吃穿消费到电影消费，百姓生活方式、
消费观念的转变持续稳定推进着中国电影产业的良

性发展。清华大学教授、中国电影家协会理事尹鸿
说，“过去大家在春节期间就没有想到要去看电

影，可能只是一些热爱电影的人会主动走进影
院。但是现在由于影院建设的普及，电影市

场的培育，越来越多的人愿意选择消费
电影作为春节的娱乐活动之一，这就

直接带动了家庭消费、亲子消费现
象的出现。”

影评人韩浩月进一步认
为：“电影在当下已经成为

全民娱乐最大的一个需
求，成为城市时尚生

活 的 一 个 重 要 标
志。传统春节一

些旧的习俗都
在淡化，看

电 影 作
为 一

个

新的春节习俗的特征被突出，很多人采
取这种看电影过春节的形式，使票房得以
爆发。”

大地院线总经理方斌认为，与家人相聚
同欢的情感交流需求在春节期间尤为强烈，

而电影作为将家人联系在一起的最佳方式，自
然成为春节期间人们首选的娱乐方式。“恰恰

今年的几部电影，像《大闹天宫》《爸爸去哪儿》
都是合家欢题材的，春节的假日消费及情感需求

跟影片正好能契合了。”
可以说，今年的春节档正是恰当的电影选择在

恰当的档期与观众相遇，最终擦出了票房火花。
“电影既然要接触市场，就要找准这个时候观众

有什么样的消费习惯，需要什么样的消费，今年的春
节档最准确地抓住了观众的流向、需求，特别是这种
合家欢电影的需求。”尹鸿如是说。无疑，今年电影出
品者的正确决策以及充分尊重电影市场的深刻认识，

为中国电影市场发展提供了重要启示。

二三四线城市成为票房增长新力量

一些数据显示，二三线城市春节期间票房占比
高达83%，八成以上的票房贡献令我们更为直观地见
证了中小城市居民对电影消费的巨大需求。伴随着
近几年二三线城市社会经济的高速发展，居民的文
化需求亦越发强烈。

尹鸿认为，“大城市的观影行为对中小城市具有
巨大的带动作用。过去他们没有观影的渠道，可能
仅仅有愿望但却没有机会，而近年来二三线城市影
院建设的突飞猛进则使得这些需求有了释放的可能
性，这对电影特别是对国产电影做了巨大的贡献。”

方斌表示，相较于北上广深等一线城市居民观
影的便利，二线城市 2010年后影院建设的情况相当
可观，三四线城市在影院规模、银幕数量等基础建
设方面还略显不足。三四线城市电影市场的投资空
间远远超过一线、二线城市。从城市的数量来看，
地级市与县级市也要远远多于一省仅有一个的省会
城市，“在三四线城市这一电影新兴市场上继续完善
影院建设，保持银幕数量的高速增长，着重培育群
众的观影习惯，这将为中国电影市场提供源源不断
的发展动力”。

另外，二三线城市观影群体的不断壮大也加剧了
中国电影观众的群体差异、口味差异、层次差异，形成
了电影在观影群体中众口难调、舆论评价不一的局
面。尹鸿认为这是十分正常的，“原来更熟悉电影的人
可能会选择看更像电影的电影，但是二三线城市的

观众则更愿意去享受一种影院体验，哪怕它不

太
像 电
影 ，只
要 能 跟
我的情感
有共鸣，我
就 可 以 去 选
择。这是电影发
展到今天这个阶
段 的 一 个 必 然 产
物，慢慢会形成比较

集中的中心口味，再加上多样性的补偿。”

质量应当紧跟票房的步伐

对于春节档热潮能否在中国电影市场延续下
去，业内人士普遍抱持较为乐观态度。“电影市场繁
荣的这种趋势目前来讲肯定还是在持续，只不过
是增长速度有多大的问题。”尹鸿说。

而对于春节档中尚还存在的问题，尹鸿同样
给出了自己的建议：“创作上总归要提高，要记得
观众是动态的，他们会越来越成熟。今天用那种
艺术品质平平但是和观众有较好沟通的电影能够
吸引观众，但明年就未必，观众会要求有更高的
制作水平。”尹鸿如是说。

业内人士一致认为，中国电影业要续创新
高，归根结底有赖于高品质电影对中国影市的支
撑，好的作品永远是召唤电影高票房最根本的武
器。“我觉得无论是马年贺岁档也好，下一个春节
档也好，要推出好的作品首先要把握两点，一是
观众当下对生活的感悟是什么，在生活中最希望
获得的是什么；二是各年龄段观众共同的文化心
理是什么。把握住一个当下，一个过去，影片上
映就一定会取得成功。”韩浩月说。至于春节档以
后的 2014 年电影市场，韩浩月对名导的新片云
集不以为然，认为反而是那些不太有名但真正
在用心做电影的能够取得成功。他认为，现
在的观众不太会为舆论左右，不会在乎院
线是否重视，或者导演名声有多强大，
就像 2013 年春取得很大成功的 《致
青春》、《中国合伙人》、《北京遇
上西雅图》 一样，“观众只在乎
电影能否与今天的我、现在
的我、此时的我产生新的
呼应。哪怕电影会有很
多瑕疵，只要能在某
个程度上触动了现
代 观 众 的 心 灵 ，
观众就会对它
们 作 出 回
应。”
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春节档燃情绽放
国产片能否续奏高潮

张 彬 苗 春

《一维》 是著名导演吕乐为“美好 2013大师微电影”
系列执导的一部独特的微电影短片。吕乐执导过 《赵先

生》、《美人草》、《十三棵泡桐》 等诸多大电影，但不同于其
以往的作品风格，此次短片融合了水墨画及皮影戏元素，又不

同于各类水墨动画短片，而是用真人借由电脑特效技术制造出一
幅幅灵动的水墨场景，尝试用镜头给观者讲述哲理故事。

影片《一维》改编自鹿桥小说《人子》，讲述托托王国王子虔信在
9岁受封为太子后，随着老法师四处游历的故事。它以深厚的内蕴，借善

恶之辨揭示深层哲理，让人思考和辨识。故事虽小，情节却起伏有致，以
太子游历途中惩恶扬善作为起点，以渡河奇遇、善恶互易作为高潮，又以最

终被杀作为结点。影片主题虽然围绕善恶，但并没有给出观众善恶的具体概
念，给观者更多思考的空间。

全片由黑白两色组成，映衬着善恶两分的主题，吕乐将这种独特的影片风格表
现得异常鲜明。除了少数先锋作品，电影画面只能是两维的，极少有电影镜头由只有

长度、没有宽度和高度的一维图像构成。短片《一维》以皮影式的人物动作和水墨画式
的空间布置，最大程度地做到了“一维”，这是通过减少景深镜头和纵深调度来实现影像二

维的扁平化。于是在船夫揭示善恶互易的段落中，连续的纵深调度不仅给王子也给观众带来
了极大的震撼。插入式的现实世界中，人们谈论哲理的片段仿佛代替演绎了屏幕前的观者，这
群人中一身法师打扮的老者，
仿佛是水墨世界和现实世界的
联系人一般走回叙事舞台，在
倾听了现实世界的人们的言论
之 后 为 水 墨 虚 拟 世 界 做 出 决
定，引导事件最终的发展。

作为创新形式的短片，导
演吕乐向世人展示了大师级别
的微电影可以怎么做，做到什
么程度。可以说，这是一次微
电影的探索之举，弥足珍贵。
吕乐用自己的方式演绎了对微
电影的态度，带领观者走进了
一个充满禅意的世界。

台湾著名艺人吴宗宪
监制，台湾“金钟奖”综艺
栏目制作人彭维昱担纲制作，
集结鸡排妹郑佳甄、赖琳恩、林
利霏、王思佳等近 20 位台湾演员
的网络剧 《光环之后》，近日上线乐
视 网 “ 午 间 自 制 剧 场 ”。 这 是 继
《PMAM》 之后，乐视网推出的又一部
重量级跨海自制大作。

吴宗宪说这部剧就像“自己的孩子”，
很有信心地认为该剧超写实、会火。彭维昱则
透露，这部剧受两岸都一致叫好的 《甄嬛传》
启发，真实地揭秘了台湾娱乐圈女星为上位而争
斗的各种真实故事。他说，他从事娱乐业已经 25
年，看到圈里的种种人与事，“现代与古代没有什么
不同，人性永远不变。”该剧另一制片人刘斌表示：

“网络剧要满足网友的兴趣和需求。网友对娱乐圈充
满了好奇，我们就把故事讲给他们，启用了鸡排妹
等网络人气明星也是这个考虑。”

乐视网COO刘弘表示，“乐视不仅通过与优秀
的海外制作团队持
续合作来提升国内
自 制 剧 的 质 量 水
准，还将通过与海
外电视台等渠道合
作，实现自制剧的
逆向输出。”

（武 强）

该剧主演之一、
来自台湾的鸡排妹郑
佳甄在开播仪式上表
演

乐视跨海制“光环”

乐视跨海制“光环”

广告也能“感动中国”
施 力

赖
声
川
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善恶一念间
——微电影《一维》观后

杨丹伊

一向以原创剧目示人的赖声川，这次给观众带来了
“契诃夫系列”改编作品。丁乃竺透露：“赖声川先生对于契
诃夫的剧本，时常感慨太合乎他的心意了。”契诃夫的剧本
被认为是当代戏剧文化中戏剧高度的典范，但是呈现契诃夫
喜剧极难。赖声川对此有着自己的理解：震撼源自平淡。

由赖声川导演、丁乃竺监制的“两戏同台连演”——下
午 《让我牵着你的手……》，晚上 《海鸥》，一张票看两部戏
——正在排演。两部戏3月14日至16日将在北京首演，4月11
日至13日将在上海上演。观众下午体会过美国剧作家卡罗·罗卡
摩拉描述的契诃夫及其爱人欧嘉的爱情故事之后，晚上去感受契
诃夫笔下的“展现各种谬误”的爱情纠葛。在这位中国台湾导演
的新剧目中，感悟两位大师的“对话”，品尝人生的悲喜。

《让我牵着你的手……》 是俄罗斯戏剧专家、美国纽约大学戏
剧教授卡罗·罗卡摩拉，依据契诃夫与其最后一位爱人欧嘉之间2000
多封信中的部分内容构成的。欧嘉是一位出众的戏剧女演员，契诃
夫在《海鸥》首演后与其邂逅。此后，他们虽然天各一方，但不间
断地用写信的方式进行沟通，欧嘉还连番主演了契诃夫的戏剧代
表作《三姐妹》、《樱桃园》。该剧讴歌了契诃夫与欧嘉深入灵魂的
爱情。契诃夫的传世名作 《海鸥》，描写了三对不满意生活现
状，渴望改变人生，最终却难遂人愿的男女之间错综复杂的情感
故事，反映了人们日常生活的爱情主题和带有浓厚抒情色彩的
艺术主题。

赖声川在美国伯克利大学求学时，学校有一整年时间在做
契诃夫戏剧，老师引导、学生表演，大家都很努力，但是没

有做出他所期待
的东西。赖声川
说：“契诃夫的
戏剧很容易就会
演失败，这是个
谜。很多学者专
家如同契诃夫自
己一样，搞不懂
他 厉 害 在 哪
里。”随着研究
的 深 入 ， 赖 声
川 理 解 了 契 诃
夫 在 干 什 么 ，
认 为 他 所 作 的
革 命 ， 超 过 了
易卜生和斯特林

堡。赖声川感悟：“其实
我的作品中有很多是契诃夫的东

西，但是观众不易找到。这里面有悲喜之间
很深的关联。悲剧和喜剧不是相反的，它们是

一体的，其实很像。一个人极度高兴和极度
悲伤的状态下是相近的，就是所谓的忘

我。”
此次《海鸥》的背景是上世纪30年

代上海附近的一个庄园里，剧雪饰演
的角色“阿尔卡基娜”也有了中国

名。剧雪表示：“我 45 岁出来亮
相，就是为了拥抱这个舞台。”
“两连剧”的男主角均为孙强，

《让我牵着你的手……》 女主
角是蒋雯丽。
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