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近
日，由解放
军电视宣传中
心 、 北 京 卫 视 、
上海瑶华文化传播中
心联合打造的国内首档
明星版军事体验真人秀节
目《防务精英之星兵报到》火
爆荧屏，纪实风格的真人秀风格
亮相之后收获了广泛的好评。在节
目中，吴樾、陈一冰、鲍春来等十位文
体明星不仅体验了真实的军旅生活，还走
上模拟战场直面炮火和硝烟，接受了严酷的

坦克作战训练，镜头还原再
现了他们进入军营的点点滴
滴，再一次点燃了很多观众心中
的“军人情结”。

著名军事理论家和军事评论家张召
忠将军日前接受采访，认为这一纪实的真
人秀节目形式值得肯定：“这样的节目形式是
以往我们所没有的，可以说是一种内部的自我创
新，尤其是解放军电视宣传中心在节目制作中的大
力支持，乃至军方的积极配合，使得 《防务精英之星

兵报到》 最高限度地确
保了军事节目的真实性、
权威性，这一点是最重要、最
关键的。”《防务精英之星兵报
到》 尽管是一档综艺性质的真人秀
栏目，但是立足于军事题材的高度，使
得它承担了一定的社会责任，如何向大众
传递正确的军事理念和国防知识，也成为最
为关键的一点。张召忠在观看节目之后，认为

《防务精英之星兵报到》 已经确保了军事题材的专
业性态度，文体明星在专业教官的指导下进行训练比
赛，“一招一式都有模有样，这是在细节上传递正确的观
念，我们的军人，就是在这样的环境下不断训练自己，保障
着国家和人民的安危，在任何事情上都不能掉以轻心”；除此之
外，节目中还首度展现了重型 T99 式主战坦克等国防装备的超强
性能，这在张召忠看来也是十分重要的国防信息：“我们迫切需要普
及国防知识，在如今的国际竞争环境下，一些年轻人对国防军事都不甚
了解，所以向他们传递正确的信息，就更加重要了。”张召忠说，“节目确
实传递出了有效的价值观念，节目中的文体明星也在发生着变化，他们的成长
也说明，生活在军营里、感受着解放军的作战精神，能够给人带来很多改变。”

张召忠也对节目组给出了自己的一些建议，他认为在真人秀节目中穿插专家点
评，或许能够让观众更加全面地了解到军事概念和国防知识；同时，他还建议节目组未
来可以联手文体明星和普通观众一起，共同进入军营，记录他们的生活细节，在不断地创
新中让军事节目更加“亲民、接地气”。

马年春节来临，我们海外华人“每逢佳节倍思
亲”的节日情结也越来越强烈，但我们绝大多数人

因为工作等原因只能在海外过春节、闹元宵
了。好在现在是信息时代，微信、微博等完

全可以让我们身在海外但心与家人和同
学、好友在一起。我的家乡天津放鞭

炮的响声和各地元宵灯会上的“走
马灯”，我们在海外通过手机和

电脑都可以观赏到，一样可
以享受中国节日文化的

丰盛大餐。这不，从
春节前开始，我已

经在美国从网
上看到上海

豫 园 的
马 年

灯会登场，百马奔腾；了解到武汉东湖的元宵灯会将从
元宵节亮灯开幕，持续 66 天！搜索一下，自贡元宵灯
会、厦门元宵灯会等，多了！海外也有灯会，不过，我
们海外华人，通过亲身经历和见闻，也体会到，就是办
节日灯会，由于东西方历史文化的不同，其韵味也完全
是牛奶、小豆冰棍，两色两味儿的。

这里先说盖瑟斯堡灯展。日前，我和家人从费城开

车 3个小时，慕名到马
里兰州的盖瑟斯堡游览
冬季灯会。位于巴尔的摩
与华盛顿之间的盖瑟斯堡，
本是个名不见经传的恬静小
城，因为至今已经连续 17 年在
塞尼卡河州立公园举办冬季灯

会，它正在成为美国东海
岸地区圣诞节前后度假赏灯
的好去处。体现东方文化的
中国灯会多注重红红火火的热
烈气氛，追求以红灯高照为主色
调的效果和氛围，而体现西方文化的美国盖瑟
斯堡冬季灯会，则力图展现圣诞前夜和新年之
际的静谧、深邃、自然以及温馨祥和的气氛。
盖瑟斯堡灯会不采用强光灯具，没有大型灯展
造型，也没有现代化的探照灯和激光来营造

强 烈 效 果 ， 而 是 大 量 采 用 蓝
色、橘黄、白色和绿色等并不
很明亮的冷光源造型，营造出
宁静祥和的氛围。就连“第 17
届盖瑟斯堡冬季灯展”网站首
页，也与我们国内灯会网站喜
欢红彤彤、金灿灿的颜色背景
不同，采用了蓝色图案背景，
两边装饰以明亮闪烁的白色星
光 和 不 断 飘 落 下 来 的 洁 白 雪
花，给人以轻柔、宁静之感。

盖瑟斯堡灯展外围也没有
刻意创造灯火通明的景观。我
们借助 GPS 开车到达夜幕下非
常恬静的塞尼卡河州立公园，
跟随其他游客的车辆到达灯展
入口。不用下车，每辆车缴费
15 美元就放行，不论你车里面

坐多少人，游客的汽车鱼贯而入，秩序井然。我们沿着
公园里一条3.5英里长的蜿蜒道路慢慢前行，大家都静静
地欣赏着道路两边的灯，最多的是各种动物形象，有狗
熊与白兔滑冰、马拉雪橇、圣诞小鹿、企鹅行走，还有
小猫钓鱼等，有些造型很具有想象力，也有些造型表现
的是西方传统的圣诞、新年的童话故事。与国内灯会灯

火通明和人声鼎沸的热闹场面不同，盖瑟斯堡灯展主
办方要求游客进门时都要将自己汽车的前灯熄灭，

以凸显冬季灯展圣诞降临、万籁俱寂，白雪皑皑
的夜幕下神秘祥和的西方节日气氛。汽车排

成长队缓缓前行，很多游客打开车窗拍
照，但没有一辆车鸣笛，也没有人声喧

哗，每个人都在用心欣赏着这差不
多 6 公里长的灯展，心旷神怡。

州立公园的夜空群星闪烁，月
色皎洁，盖瑟斯堡灯会里

车 轮 滚 滚 ， 却 静 悄 悄
的。

这 和 中 国 灯
会的景象实在

大 不 相
同 。 我

去 年

春节前回国出差，在苏州正好赶上金鸡湖畔举办的台湾
灯会火爆开幕。那完全是另外一番景象。一到月光码
头，就见夜幕中人头攒动，游人如织，音乐声喧天。灯
会入口处专门搭建的大门红红火火，门梁上方正中是一
个“福”字大红灯笼。汽车到此止步。走入灯会大门，
两边竖立着两排也是红灯柱组成的灯景墙，如迎宾大道
欢迎来客。入场就是一番热烈景象，越往里走，灯就越
大越热闹喜庆。金鸡湖水面上也荡漾着大型荷花灯，绿
叶衬着粉红荷花，灯光也用大红、大粉、大绿，色彩极
为抢眼。灯会还有凸显地方文化特色的大戏台，以沧浪
亭和虎丘塔灯光布景，两位苏州美女在表演评弹，服装
和灯光颜色也是红红绿绿。再往里面走，一股烤肉的香
味扑面而来。原来，灯会还辟有占地面积不小的地方特
色小吃区，小贩们的叫卖声此起彼伏，烤羊肉串、烤鱼
串、成都凉粉、天津包子、羊杂汤还有各式台湾小吃的
摊位前，挤满了游客。烤炉的炭火冒着炊烟，成群结伙
的年轻人一手拿着啤酒瓶一手拿着羊肉串，纵酒畅谈，
场面怎“热闹”两字了得！在这熙熙攘攘的嘈杂喧嚣
中，在这大型灯光和强音响的震撼中，金鸡湖上空的星
星变得黯淡无光，月光码头之上是否还有月色已无人在
意。我们在灯会灿烂的灯光和轰鸣的音乐中，伴着烤羊
肉串的孜然香味，尽情享受我们红火热闹的节日文化。

文化不同，入乡随俗。由此生发开来，其实中美节
日文化还有许多不同。比如，美国一年一度的节日季是
从每年 11月最后一个星期四的“感恩节”开始，一直到
新年的钟声响过。整个节日季里，占领美国人电视机屏
幕的是一场接一场的球赛，造成整个社会崇尚体育、崇
尚强者和崇拜冠军的风气，也拉动了酒吧、航空公司、
饭店和相关行业的生意；而在我看来，看电视已然成为
中国过节的重要文化元素，中央电视台春节联欢晚会的
规模之大、准备过程之漫长复杂堪为世界之最，拍摄得
越来越长的电视剧也“吃掉”了观众的不少时间；一进
入节日季，美国人开车常听的电台和很多餐馆、商店都
播放圣诞和新年节日乐曲，欢快悦耳，节日好心情油然
而生，而我们似乎热衷于春晚等晚会，却没有搞出一套

有中国节日特色的品牌曲目并使其成为传统；此外，
突出现役美军军人是美国节日季电视文化的一大特

点，各大电视台都突出报道从伊拉克或者阿富
汗等前线回家过节的军人与亲属欢聚的场

面，不能回家过节的美军士兵也通过录像
向亲人致以节日问候，节日期间回家

过节的军人也同样受到特别优待，
比如优先登机等。比较借鉴美

国等其他国家的节日文化，
我们也可以以龙马精神不

断升华中国的节日文
化，弘扬正能量，

让民众更舒心、
更欢快。
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中 华
“ 春 节 符 号 ”

全球征集活动已
经于日前启动。活

动由中国对外文化交
流协会、中华炎黄文化

研究会、东方华夏文化遗
产保护中心联合主办。中华

“春节符号”全球征集活动以政
府支持为主导，以社会组织参与
为背景，以开发国际市场为目
标，以中华文化成功走出国门的

“欢乐春节”活动为纽带，旨在借
此唤起人们对春节文化的关注，
实现春节文化价值和市场价值的
双重回归。围绕中华“春节符
号”全球征集活动还将开展配套
延展活动，包括“十大春节特
色”评选活动、中华“春节符
号”和“春节特色”产品随“欢
乐春节” 走向世界活动等，并计
划于 2015 年 1 月底编纂发行 《春
节大典》。

（新 宇）
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首 日 票 房

9167万元人民币，打
破 《私人订制》 8000 万
元的中国2D电影首日票房
纪 录 ； 上 映 3 天 ， 票 房 2.5
亿元，创造中国 2D 电影上映 3
天票房纪录；第一个周末，以 3400
万美元的成绩拿到全球票房亚军、2D
影片冠军；截至2月6日晚21时，首周票
房 4.6 亿元人民币，创造中国 2D 电影新纪
录，观影人次超过1500万。据悉，这部影片的
投资仅为 400 万元人民币。这就是在春节期间上
映的大电影版 《爸爸去哪儿》 创造的票房奇迹。从
电视荧屏转战大银幕，成功的背后，影片的监制、曾以

《失恋33天》 创造国产中小成本电影奇迹的电影导演滕华
涛做了哪些贡献？且听滕导道来。

培养“黑马”没有秘诀
本报记者 苗 春

培养“黑马”没有秘诀
本报记者 苗 春

《爸爸去哪儿》监制滕华涛：
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上图：红火热闹的苏州金鸡湖灯会的荷花灯造型
下图：苏州金鸡湖灯会正门 本文照片由卢 琳摄美 国 盖 瑟 斯 堡 冬

季灯展安静祥和

前体操世界冠军陈一冰参与前体操世界冠军陈一冰参与《《防务精英之星兵报到防务精英之星兵报到》》

（美国）谷世强

问：担任电影 《爸爸去哪儿》 监制之前，对这部电影有多高预
期？想过大电影版会这么火爆吗？

滕华涛：一开始想做这个事情的时候，已经估计到会有不少质
疑，我想到大家会说这个不像电影。从电影的技术角度来讲，这部电
影的制作难度是相当大的。首先是角色的难度，当时不管是投资方还
是底下一些人的意见，他们一听要做电影版，首先想的是编一个故
事，可我个人的看法是，做故事版在这么短的时间内不成立，电影故
事需要很长的时间来创作，另外，5 天的拍摄期对我们大人来说足
够，但小孩子其实只能坚持两天，毕竟这个电影是个纪录片。我还有

一个判断，就是我根本不想看编出来的故事，我更想让观众看到他
们想看的那些东西。有些爸爸也不是特别会表演，他们真实的

东西、真实的反应才可贵。
问：如果只算拍摄时间，这部电影是否破记录了？

滕华涛：我觉得不该这么讲。只拍5天，我不知道
这是不是算个纪录；同时动用25台摄影机，19组录

音，10 组剪接，高达 400 多人的摄制组在现场，
我觉得这倒应该算一个纪录。

问：这次的出品方天娱和湖南卫视是
强势电视媒体，您在跟他们磨合、合作

的过程上，有没有发现一些值得借
鉴的东西？您是空降的，您的空

间是否足够？和原有团队会不
会拍桌子吵架？

滕华涛：做这个事
情时我特别感兴趣的

就 是 跟 湖 南 卫 视
和 天 娱 合 作 ，

看他们有什
么 值 得

我 学
习

的地方。大家一起开会时，他们整个团
队统一部署，不管啥意见都是湖南普通话，
只有我们几个外来户。我们没有拍着桌子吵架
的争论过程，我的意见给得比较直接：第一，电
影版如果1月31日上不了院线，这个事情就没有意义
了；第二，坚持“真人秀”原来这个概念。

问：这个电影和以往电影不同，作为监制，您怎么在
其电影属性方面做设计？亲子间的煽情部分有没有融入个人建
议？

滕华涛：我想找些别人没干过的事，我觉得那样才有意思。把
不可能变成可能，这个是非常让我期待的。这里最大的技术问题就是

怎么在这么短的时间内，把后期的东西都加进去；
第二，他们还是有十几台机器是类似原来电视栏

目那样拍的，但是换成电影的摄影机了，电
影机器和电视有很大的不同，我花了很长

时间去跟他们做技术上的沟通。另外，
我要求他们尽量减少穿帮镜头，这

在电视里不会有太大问题，但在
电影大银幕里出现穿帮，很影

响效果。这给摄像带来了
很多不习惯。后期剪接

方面也不一样，更强
调事件性、悬念性

和时间的紧迫
感等。如果

让每个小
孩 都

来

演
一个故
事，我判
断 这 肯 定 是
个失败的作品。
我们把煽情的、有
泪点的地方，都放在
音乐烘托和天天给张亮洗
脚这样的段落上了。

问：一 些 评 论 说 片 子 是
“加长版的综艺节目”、“电影院里
看电视”，您怎么看？这算是为综艺
节目转电影探索出了一条可行的道路吗？

滕华涛：我想到了大家可能这么说，但
我自己没有这样的障碍。我们做到了有笑有
泪、“三观正确”，打造了温暖的、适合全家一起
观看的、影院可以放映的故事，有什么不可以呢？
我不太认为这算是给综艺节目闯一条路，这不是我的方
向。我觉得做电影的人也不必抵制这一点，这不是抢地盘
什么的。我没把这部电影定义成“粉丝电影”，我也不是这些
综艺节目的粉丝，我自己作为监制，只是要把节目吸引人的地方
抓住。

问：年底有您自己导的 《等风来》，监制的 《怒放》、《爸爸
去哪儿》上映，结果黑马是《爸爸去哪儿》，不是《等风来》，
您作何感想？

滕华涛：《等风来》、《怒放》 和 《爸爸去哪儿》 都
是不同时期的想法。《等风来》 我没有票房期待，我
只是想把自己脑袋上“爱情喜剧导演”的帽子摘了。

《爸爸去哪儿》这个项目本身就是为了票房。
问：这几年您拍电视剧，电视剧热播；

拍电影，电影成“黑马”，有没有秘诀可
以分享？

滕华涛：真的没秘诀！我们做影
视的，都特别希望有模式和秘
方，然后迅速复制成功的模
式。但我自己觉得一点秘
诀都没有。“黑马”这个
事情，可能也挺好
的，老在不被看
好 的 情 况 下
能 出 点 成
绩 ，挺
好。

􀤗


