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最近，电影圈很热闹，先是张艺
谋超生，后是冯小刚骂人，两大领军
人物都“摊上大事儿了”。超生事
件，足以让张艺谋走下众人景仰的

“神坛”； 骂人事件也是如此，冯小
刚在很多人眼里依然“率性”，却未
必那么“可爱”了。

我们知道，商业大片的票房往往
是靠大导演和大演员来支撑的。一时
的吵吵闹闹，可能短期内会拉动票房
上涨；但从长远来看，如果这大导演
在公众眼里“自毁长城”，口碑不
再，那对商业片的发展是不小的打
击。

有人说还有艺术电影。诚然，早
年张艺谋的新民俗电影、冯小刚的贺
岁喜剧，都给国产电影带来过辉煌。
但从近年情况看，张艺谋拍商业大片
间隔里拍出来的艺术片，反响平平；
而冯小刚在远离贺岁喜剧多年后重操
旧业的 《私人订制》，更是干净利落
地得了个差评。指望这两位能梅开二
度，引领国产电影再攀艺术高峰，怕
是有点悬。

这俩领路人摊上了大事儿，也让
国产电影青黄不接的痼疾凸显出来。

我们知道，第五代导演之后，也
有所谓的第六代、第七代，但那更像
是一种习惯成自然、顺了嘴儿的说
法。无论第六代还是第七代，虽然各
有各的成就，但都缺乏老一代导演那
种社会影响力。有些第六代导演不齿
商业片，而投资者对他们也不“感
冒”，互相排斥，走不到一块儿；主
旋律影片同样如此。两条路都走不

通，就只有艺术电影上的追求了，但
在艺术上又失去了早年的感觉和冲劲
儿，难以弄出“大动静”来。

第六代里，贾樟柯、陆川、宁
浩，这哥仨是最活跃的，也颇有些观
众缘儿，但，不可否认的是，这新哥
仨，比张艺谋、冯小刚、陈凯歌这老
哥仨，无论商业影响，还是个人魅
力，都不是一个档次。

第七代里，也不乏能拿到千万投
资、年轻有为的，但尚缺少必要的艺
术磨砺和生活积淀，大多作品既看不
到像前辈那样“力透纸背”的功力，
也欠缺用电影来造梦或反映现实、透
视人性的火候。

香港电影要好一些，王家卫、陈
可辛、成龙、刘德华等一帮大导演和
国际巨星，还支撑着门面，而且，还
有新的票房增长点出现，比如，近年
来甄子丹就从不愠不火“打入”了巨
星行列，票房上能独当一面；“老
妖”徐克玩起了 3D 电影，效果还不
错；还有古天乐、谢霆锋、吴彦祖等
中生代，虽然个人票房号召力有限，

“单打独斗”不行，但在同一部影片
里“抱团”，倒也能赚钱。但，新世
纪以来，港片的春天始终没有真正到
来，只不过开发出了内地市场，生存
状态好了一些。香港导演“新陈代
谢”的不平衡状态，也并不好于内
地，新人崛起之势，远抵不上前辈的
衰退速度。演员更是如此，基本上还
是靠那几张老面孔“打天下”，都

“奔六”的人了，还在银幕上跟小姑
娘谈恋爱，而且，恐怕还得谈下去，
因为投资方和观众已形成了心理定
势，不看到那几张熟悉的面孔，不掏
银子。

至于台湾电影，在内地普通观众
眼里，还很遥远、陌生，很多人甚至
还处在“李安是台湾人，他的《少年
派》为国争了光”的认知层面上，此
不赘述。

在张艺谋、冯小刚这两位电影领
军人摊上大事儿的背后，是国产电
影，尤其是商业电影青黄不接的断代
危机。也许大家都该静下心来，为国
产电影的未来想一想出路。

双拥晚会、公安部春晚、文化部春晚
和央视春晚被称为“春节四大晚会”。20多
年来，前3台晚会与央视春晚一样，已成为
中国人春节文化的一部分。今年，“中国春
节四大晚会”中仅剩下中央电视台春节晚
会一棵“独苗”，其他3家今年“暂停”。荧
屏少了3台晚会，并没有减轻今年春节的喜
庆，反倒给观众们减了负，有更多时间享
受其他娱乐。至于由此节省下来的办晚会
经费，应该不是一个小数字吧？

虽然当下的艺术发展进入了“眼球娱
乐时代”，借助“网络出名”、“电视成名”
就可以速造出“著名艺术家”，眼球传播成
了最权威、快捷的艺术手段，可不要忘
了，对于和柴米油盐酱醋茶亲密接触的民
众而言，艺术舞台再大，也没有社会舞
台、群众舞台宽广、诱人、亲近；娱乐效
应再灿烂，终究缺乏群情激动的人气、地
气和现场感。

尤其是“眼球娱乐”太多，电视艺术
产品增加了更多的功利性、投机性，春晚
平台成了一些艺人的“梦想发动机”，充斥
着虚情假意，嗲声嗲气，观众早就产生审
美疲劳了。尽管“央视春晚”每年不乏精
彩节目，观众喝倒彩的总是不断，就是最
好的证明。

所以，国家“停办三大晚会”，绝对不
是为了打压文化发展的“百花齐放”，而是
对文化发展的实事求是的科学引导。真正
的文化和艺术，仅仅满足于“眼球娱乐定
位”、“关门表演”，是不够的，还应该走下
荧屏，走向群众；走出虚拟空间，走向广
阔的充满汗水泪水和泥水的社会大舞台。
好节目不但要受到评委的赞誉，更要受到
各界观众的“充满泥土味的社会好评”。让
更多文化充满基层温度、群众热度、泥土
湿度以及饱满的真诚度，这才是各种艺术
品最应该具有的精神内核和公共情怀。和
群众心灵相通、情感共振，与民同乐，文
艺才能成为改善社会面貌和精神风度的壮
美力量。

回想往年春节，连一个小小的县级市
都搞所谓的“春节晚会”。与此同时，街头
文化和民俗活动“面黄肌瘦”的，缺乏群
众喜闻乐见、形象生动的文化活动，群众
想看一场“现场版文化大戏”，已成了一种
艺术奢侈。不少地方的地方剧团无法生
存，不少戏剧演员不得不改行当商贩。这
种舍本逐末的文化发展倾向，早就该及时
扭转了。

网友的期望也证明了这一点，“电视里
播的挺热闹，就是没几个人看。实际春节
期间的每一天都有很多传说和故事，为什
么就不能把这些寓意美好的东西搬到街
头、巷尾、广场、公园，全民同乐？”“春
节期间组织一下企业、社区、村组的文化
体育活动，像篮球、乒乓球、拔河类的活
动，可增加春节氛围，对民族凝聚力也很
管用”。“‘春晚’应该多样化、群众化，
反对商业化，决不能成为明星‘走穴捞
钱’的平台。”民声不可违啊。

比如赵本山的刘老根大舞台，就是一
个成功的例子。本山传媒将沈阳中街的

“刘老根大舞台”打造成了东北二人转的最
高殿堂和旗舰剧场。每天晚上，这里都是
灯火辉煌、笑语连天，都有“赶大集、过
大年、看大戏”的欢乐气氛。剧场外立面
的三层，设置了一个“毛驴拉磨”的标志
性景观。在“毛驴拉磨”下面的“快乐广
场”上，演员们会同时扭起欢快的东北大
秧歌。这种扎根大地的文化思路，很值得
借鉴。

多一些这样的“草根艺术”、“大众娱
乐品”，多一些和群众时刻互动的艺术，充
分尊重群众艺术感情的艺术，我们的文
化才能具有黏稠的泥土味、汗水味以及社
会潮声，才能得到真正的发展和繁荣！
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追求新潮，崇尚自我，张扬
个性、非主流……哪个是你心目
中“90后”的形象？

“90后”，是“80后”的派生
词，指 1990年 1月 1日至 1999年
12 月 31 日 出 生 的 一 代 中 国 公
民。由于中国实行计划生育政
策，“90后”普遍为独生子女。

从“70后”开始，中国代代
都曾获得过“垮掉的一代”的称
号。作为出生于中国经济迅速发
展时期的“90 后”，也继承了这
个“世袭”的头衔。

那 么 ，“90 后 ” 在 说 些 什
么？他们追求的时尚又是什么？
或许，跟你想象中不一样。

爱“东方姑娘”和“致青春”

当“70后”和“80后”在劈
天盖地地批评和指责《新笑傲江
湖》的种种不是的时候，以学生
为主的“90 后”却为“东方姑
娘”所倾倒。《新笑傲江湖》 自
开播后收视率一路飘红，甚至一
度破3。

虽然“70后”和“80后”纷
纷“吐槽”《新笑傲江湖》 的

“雷人”之处，“90后”却不以为
然。据人人网年度数据报告显
示 ，《新 笑 傲 江 湖》 成 为 “90
后”2013年最钟爱的电视剧，连
续4个月居热词提及率之首。

分析人士表示，对于深受漫
画和网络游戏影响的“90后”来
说，大义凛然和荡气回肠不再是

“武侠”二字的注解。武侠可以
是敢爱敢恨的言情偶像剧，也可
以是可具象化参与的网络游戏。
对于社会上已经固有的概念和判
断，他们并不盲目遵从，他们有
自己的喜好并喜欢明明白白地表
达出来。

不 过 ， 也 有 意 料 之 外 的 。

《小时代》 被认为是作家郭敬明
献给“90后”的青春祭，其最大
的目标受众正是“90 后”年轻
人。继“70 后”和“80 后”热
血、残酷的青春影像之后，“90
后”年轻人的群像生活第一次被

《小时代》 全面地搬上了大银
幕。而电影《致我们终将逝去的
青春》讲述的是“80后”那代人
的理想和爱情。出乎意料的是，

《致青春》 以更广泛的受众群获
得了更大的追捧，提及率是《小
时代》的1.4倍。

中国人民大学社会学系副教
授王水雄认为，《新笑傲江湖》
迎 合 了 1990 到 1995 年 出 生 的

“90 后”们无厘头的心态，让他
们可以吐槽或痛批，或者在颠覆
经典中找到一种心理满足感；而
对于“95 后”，特别是靠近“00
后”的“90 后”来说，《新笑傲
江湖》迎合了“90后”不断自我
强化的偏好，他们可能会更加入
迷。

而在南京大学社会学院副教
授胡小武看来，“90 后”的文化
趣味或影视审美出现了一种娱乐
化倾向。同时，随着“90后”慢
慢地接触社会，他们可能会拒绝
表层的赤裸裸的物质主义的生活
方式。

追求个性不忘自我娱乐

“不明觉厉”、“十动然拒”、
“人艰不拆”、“喜大普奔”、“累
觉不爱”……这些是在“90 后”
话语里经常出现的词汇。在网络
上，“90 后”正在用他们自己的
思维和观点告诉这个世界他们的
生活方式和存在价值。他们是网
络时代的“新人类”和“创新
者”。

在 超 过 75% 的 活 跃 用 户 是

“90 后”的人人网上，这一点体
现得更为明显。其统计数据显
示，这些网络热词在2013年人人
网热词月传播统计中均达到数万
次以上，且累计传播趋势呈上升
比例。

以“十动然拒”为例，这个
产生于人人网的词汇，在2013年
8 月 的 提 及 率 高 达 24304。“90
后”面对挫折和失败时，不再是
借酒消愁、郁郁寡欢，他们更喜
欢以娱乐自己、自我解嘲的方式
来排解负面情绪。

对此，胡小武分析表示，在
网 络 热 词 的 传 播 群 体 中 ，“90
后”可以算得上是首席话语群
体。作为网络时代成长起来的一
代新人，他们更加时尚，更加贴
近时代脉搏。而这些灵光乍现的
创意通过网络的平台发酵和传
播，也推动形成了当下年轻人特
有的网络文化。

王水雄则认为，随着网络互
动的发展，新词在同龄群体中有
着广泛的使用率和较大的传播范
围，同时这些词较好地抓住了一
些新闻热点和社会趋势，不无调
侃、讽刺、搞怪、无厘头和“颠
覆传统”的色彩。但大多数词汇
会随着青年群体步入社会而逐渐
淘汰掉。

互联网时代的原住民

“90 后”一代是伴随着互联
网成长起来的一代，作为信息时
代的优先体验者，互联网在他们
的成长中起到了重要的作用。

相关专家分析表示，作为

“4-2-1”家庭结构中的独生子
女，作为互联网的原住民，“90
后”在社交网站上将生活半径拓
展到了极致。他们并不缺乏信
息，只是不容易建立起极高的忠
诚度和归属感，然而社交网站却
带给他们这样一个平台，通过深
层次的沟通，形成天然的传播机
制，让他们重新找回信赖、合作
的传统。

一位 1999 年出生的新网络
写手说，作为“90 后”的他从
8 岁左右开始接触网络；人人
网、开心网、天涯和猫扑等网
站，微博和微信等应用平台，
他都接触过。他认为，“空袋子
是难以直立的。我不希望自己
被归类为脑残的‘90 后’，会
通过网络找一些东西来充实自
己的大脑。”

“这一代人，比想象中更为
成熟。”有研究者如是表示。

不过，也有专家表示，对
“90 后”这个群体要区分看待。
胡小武指出，客观代际的划分是
以 85、95 为代际，而不是 80、
90。在他的研究中，1985年前后
出生的人会有不同的文化表现，
1990-1999 年出生的人可能会有
类似的表现。所以，“90 后”这
个笼统的概念并不能准确地概括
上世纪90年代出生的人。

王水雄则认为，中国的“90
后”是伴随着网络成长起来的一
代。“90 后”之前的人，青春期
遭受的网络视频、网络游戏、人
人网、QQ、百度等的冲击还不
是 特 别 巨 大 ； 相 对 来 说 ，“90
后”的青春期遭受到的这类冲击
更为明显。

人人公司董事长兼首席执行
官陈一舟认为，年轻人形成的用
户群正持续地在社交网络平台上
甚至互联网上创造出许多独特的
文化印记。年轻意味着活力和不
怕输，其对未来的好奇和探索也
恰恰推动了互联网行业的创新和
历史进步。

““““““““““““““““““““““““““““““““9090909090909090909090909090909090909090909090909090909090909090后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后后””””””””””””””””””””””””””””””””在说什么？
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据人人
网 统 计 ，

“90 后”更
喜 欢 电 影

《致我们终
将逝去的青
春》

跨屏
中国互联网视频行业的较量正在

日趋白热化，谋求转型正在成为视频
网站在新一年的努力方向。在移动互
联网快速发展的背景下，多屏互动和
全线移动端布局，也正是视频网站的
新方向。继苹果、安卓的手机与平板电
脑端的产品之后，迅雷看看日前正式
发布了其基于电视端的看看 TV。业内
人士表示，在 4G 牌照发放的背景下，
实现电脑、手机和电视的多屏联动将
成为视频网站抢夺观众眼球的突破之
路。

非遗
政府主导、企业投入、公众参与

的非遗保护模式一直备受肯定。作为
这一模式的先行者，“BMW中国文化
之旅”又迎来了一次成果展。日前，
BMW （宝马） 携手中国艺术研究院

（中国非物质文化遗产保护中心） 在
北京举办为期5天的2013 “中国文化
之旅”回顾展，为公众铺陈开一幅瑰
丽多彩的文化画卷。本次展览荟萃了
2013年文化之旅两条线路上的非物质
文化遗产精品，从巧夺天工的景德镇
制瓷、婺源三雕、鄱阳脱胎漆器等手
工技艺，到充满浓郁地方风情的金溪
手摇狮、南丰跳傩，展览内容涉及
瓷、雕、髹、伞、戏、道、药等多个
分主题。数十位资深传承人亲临现场
进行技艺展示，全面生动地展示了中
国传统文化魅力。

一
周
热
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2013年流行的网络热词

海外综艺节目
随着 《爸爸去哪儿》 等节目

的火爆，国内电视综艺节目的网
络版权费厮杀日益激烈，搜狐视
频转而开拓海外综艺节目的蓝
海，日前正式宣布引进美国王牌
综艺节目《周六夜现场》。这是该
节目开播 39 年来首次正式登陆中
国市场。这部美国电视史上最长
寿的综艺脱口秀节目进入中国之
后 ， 每 周 将 与 NBC 同 步 更 新 。

《周六夜现场》 自 1975 年开始播
出，以谈话形式结合时下热门新
闻进行娱乐与吐槽，一直人气很
旺。由它捧红的演员及主持人堪
称“美国娱乐名人堂”。

史兴庆

国产电影
谁来接棒？
国产电影
谁来接棒？

■观察

来源：《重庆商报》


