
如今，“互联网思维”绝对可以称得上是

国内企业界的一大热词。随着互联网领域在科

学技术方面的不断进步与创新，使得整个社会

的互联网大潮势不可挡，电子商务、社交网络

等似乎成了人们生活中的一部分﹔另一方面，

传统行业客观上也处于一种“创新乏力”的窘

境，让这些传统行业时刻面临着新兴互联网企

业的冲击。“互联网思维”概念也就自然而然

地火热起来。

这种“互联网思维”当下似乎已经改造了

煎饼果子、改造了牛腩、改造了内衣、改造了

电视、改造了众多传统行业。“互联网思维做

家居”、“互联网思维做手机”、“互联网思维

做电视”等诸多类似的词汇频频出现在公众的

视野中。不但如此，雷军和董明珠打赌，马云

和王健林打赌，刘强东、张近东的打赌，更是

给“互联网思维”做足了广告。

当前，一些企业正是通过制造一系列争议

性话题、轰动性事件，促成产品在媒体、社交

网络的不断渗透，实现大范围传播。通过所谓

的“互联网思维”运作后，不管产品好坏，其

已培育了大量的忠诚用户，一旦注入感情因

素，有缺陷的产品也会被接受。与此同时，企

业高管时不时在社交网络上讨好粉丝，保持全

方位、高频率的互动。

有业内人士就认为，当“互联网思维”越

来越热的时候，用户越需要冷静，因为真正好

的产品，应该体现在质量上而不是吆喝上。

无论是新兴企业还是传统企业，没有核心

竞争力是无法取得长远发展。信息时代，思维

的改变肯定是需要的，但“互联网思维”并非

唯一出路，更不应该成为噱头。如何发展，还

在于企业真正的创新与实践。

“互联网思维”莫成噱头
王永臣
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来势汹汹遭质疑

新年初始，记者收到几家银行的理
财产品短信通知，不知是不是因为“缺
钱”的缘故，年化利率都在

!"

之上，很有
诱惑力。朋友闻之十分不屑：“现在还买银
行理财？网易、百度与基金公司合作的理
财产品年化利率都在
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左右了。”
互联网理财产品来势汹汹，就连民

众活期的钱也在“目标”之中。支付宝
打造的一项余额增值服务———余额宝自
从推出后，因为高于银行活期存款利息以
及便捷的支取政策，吸引了许多人把钱相
继打进余额宝账户。“
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万元钱一天就有
'

元钱利息，随取随用。”一位分享心得的网
友很是享受互联网金融带来的“利好”。

微信的微支付、腾讯基金超市、新
浪微博钱包、百度“百发”、“三马”共
同推出的众安在线、京东的“京保贝”

'

分钟融资到账业务……不仅如此，网贷
平台也在互联网金融大潮中活跃起来。
拍拍贷、人人贷、有利网、点融网等
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平台相继获得千万元融资。
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年，中国对互联网金融的热衷
在世界也是走在前面的。正所谓盛态之
下必有隐忧，伴随着业界对互联网金融
越来越高的关注度，质疑声也渐起。
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，互联网金融靠谱不？
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“野蛮生长”不可取

在互联网金融中，
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（点对点） 网
贷平台的“野蛮生长”让很多民众在对
互联网金融的“热衷”中冷静下来。
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以上的收益率、短时间便可回
款，还保本保息……在过去一段时间，
()(

网贷平台的各种诱惑，引来不少投资
者加入。好景不长，数据显示，自
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年
&$

月以来，已经有超过
-)

家
()(

平
台倒闭或者跑路，涉及金额
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亿元左右。
互联网金融风险不可小视，“野蛮

生长”、违规“搅局”不可取，风险管控
这个最重要的“金融基因”不可缺失。
有专家指出，
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年互联网金融会有三
方面的变化：首先，相关行业标准的自

律政策将出台；其次，互联网金融监管细
则预计年中左右出台；第三，
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年互
联网金融、民间金融面临清理整顿的局
面。

积木盒子
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董骏表示，
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年
()(

网贷市场将进入洗牌期，网贷平台会
呈现两极分化的态势。“不建资金池”

“不提供虚假项目”“不参与交易”应该
是

()(

平台恪守的基本准则。
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“颠覆”一说为时过早
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年以来，互联网金融这匹“黑
马”伴随着阿里巴巴“余额宝”的出现引
爆了整个行业。腾讯、百度、易宝支付、
盛大等一大批企业先后入局，以颠覆者的
姿态向金融行业发出“挑战书”，给传统
银行以巨大冲击。一些危言耸听者更是扬
言，互联网将彻底颠覆传统金融行业。
“互联网金融凭借无门槛、成本低、信

息透明的方式带来了一种前所未有的安全
便利的用户体验，从而形成了自己独特的

核心竞争力。”有银行业者直言，互联网金
融并非在多大程度上侵蚀传统金融的领
土，而是填补了此前市场空白。
“互联网绝对不会取代现有金融体系，

反而，互联网上比较合适于小额、大数
量、标准化的金融产品。”中国平安保险
董事长兼
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马明哲指出。
也有银行业者表示，目前，传统银行

与互联网金融的竞争是不对称的，监管框
架不一样，银行的监管压力要大很多。
“目前在鼓励金融创新的环境下，互联网
金融与传统银行的竞争短期内难以达到平
等，但随着互联网金融相关监管政策的出
台，对互联网金融加以规范，将其纳入同
一个监管体系之内，互联网金融与传统银
行的竞争才将慢慢趋于平等。”中国银行
国际金融研究所副所长宗良则说。
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加强监管管控风险

据悉，互联网金融的快速崛起，已经
引起了包括中国人民银行在内的有关金融
主管部门的关注。央行副行长刘士余近日
曾公开表示：“在诚实守信的前提下，一切
有利于包容性增长的金融活动、金融服务
都应该受到尊重与鼓励。发展互联网金融，
应注意防范风险，两个底线不能突破：一是
非法吸收公共存款，二是非法集资。”
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年
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月
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日，中国支付清算协会成
立了互联网金融专业委员会。这个专业委
员会的主要工作不但包括互联网金融领域
的研究与交流，也涵盖了行业服务和自律。

从市场规律来说，业界竞争越激烈，消
费者才越有可能享受到更好的金融服务。
而消费者对互联网金融最为担心的问题，
一是欺诈风险；二是数据安全。有些互联网
金融公司公布虚假信息以创造虚假的资金
供求；有些网络金融平台类公司则存在较
为严重的网络安全漏洞，导致消费者隐私
被泄露。作为高风险行业，金融业是承担并
管理风险的行业，倘若管控不了风险，一
旦失控，个别风险引发系统风险，后果不
堪设想，遭殃的还是消费者。

要知道，银行业打出“我们更安全”
的口号，足以在动心于互联网金融产品
的消费者群体中抢夺人心。

海外版的
1)2*

时代

相比较
)*##

年上线的旧版 《人民日报海外
版》 电子报客户端，最新

1)3$

版客户端可以说
从功能、设计、外观、易用性、互动性等各方面
都有了全新的升级，将给予用户耳目一新的使用
体验。移动客户端时代，用户体验是最重要的。
作为

1)4$

版客户端的测试者，我们看到的是一
款制作精致、编辑精美、互动性优秀的“掌上报
纸”。适用于安卓系统手机的初版将于

&

月
!

日
正式登陆机锋市场、
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市场、百度开放平台、
66

基地、联通沃商店、电信天翼空间、小米
市场、

'!*

手机助手、豌豆荚等近
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家安卓第
三方应用商店，读者可直接搜索“人民日报海外
版”免费下载。针对

8(9:;<

手机用户制定的
8:=

版本也将稍后在本月与用户见面。同时，适用安
卓和苹果两个平台平板电脑的
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版客户端也
已列入研发周期，敬请期待。

“海外网新闻”的新挑战

作为人民日报海外版的官方网站，海外网承
担了向全球华人传递中国声音的很大的任务。海
外网编辑部团队荟萃了一批年轻、专业、优秀、
战斗力强大的新闻从业者。作为海外网首次参与
研发并上线的掌上移动客户端，“海外网新闻”
客户端承载了整个编辑部的期许，也是海外网优
秀新闻内容的重要出口。

秉承“简洁”、“大方”、“美观”、“易用”
的设计理念，“海外网新闻”客户端在功能上是
竭尽所能贴近用户。在栏目设置上，设有评论、
时政、台湾、华人等多个海外网的优秀新闻频
道；同时，每天的“头条”通过精选、精摘，为
用户提供迅捷、优质的阅读体验。客户端同时会
推出一系列独家内容，如独家解析、独家专题、
独家评论，帮助用户在同质化的信息海洋中汲取
精华与重点。此次发布的“海外网新闻”客户端
为
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版本，目前已在腾讯应用商店、机锋市场
等各大安卓第三方应用商店开放下载，不久后苹
果商店的

8:=

版本也将上线。因为此为初版，海
外网将衷心感谢用户针对使用过程中遇到的问题
所提出的任何意见与建议。

移动时代舍我其谁

进入
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年，海外版和海外网两个新客户端
的比肩亮相是巧合，也是机缘。回顾刚刚过去的
)$&'

年，移动新闻客户端市场上“群雄逐鹿”，你
方唱罢我登场，可谓风起云涌。话说早在
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年
+

月，搜狐即宣布旗下搜狐新闻客户端下载量突
破

&

亿，自此成为国内新闻客户端的领军者。而短
短

'

个月后，网易也高调宣布其网易新闻客户端
用户量突破
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亿，日活跃用户达
+$$$

万……同
时还有腾讯、新浪、凤凰、央视新闻、人民新闻，只
有你想不到的，没有你搜不到的，在各大新闻媒体
的竞相争夺下，移动新闻客户端这个战场的未来，
也将变得扑朔迷离，耐人寻味。

在业内人士看来，移动新闻客户端凭借文字、
图片、视频、社交等全方位的报道形式获得了网民
喜爱，这并不意外。中国近

!

亿的手机网民造就了
世界上最大的移动互联网市场。而
移动互联网所带来的巨大变革，也
将开启一个全新的信息时代。在门
户网站已成传统媒体的今天，新闻
客户端与用户的零距离贴近恰如其
分地承接了这个新媒体时代用户的
独特需求。

移动时代，舍我其谁？喜欢人
民日报海外版的朋友们，您的选
择，我们知道。
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新年伊始，对于人民日报海外版来说，

好消息不断。海外网参与研发的第一个本网客户

端———“海外网新闻”客户端已于
)$&+

年元旦当

天正式上线；而同一时间，人民日报海外版客户

端
1)4$

的研发业已完成。

当前网络视
频行业正步入多
屏传播时代———
用户被越来越多
的屏幕所围绕，
不同终端之间的
屏幕界限越来越
模糊。伴随内容

播出和用户行为的变化，在营销层
面也在悄然发生着另一场变革。
“市场在变，只有创新才能更好

地应对这正在发生的大趋势的改
变。”风行网CEO罗江春日前在风行网2014核心资
源发布会上表示，对于产业和市场结构的变化，靠旧
一代视频的陈旧应对方式，或者是靠干爹给钱给流
量的富二代的烧钱方式都将难以应付，为此，风行网

将打造包含PC、手机、电视、PAD等四块屏在内的新一代视频平
台，并基于大数据运算技术推出精准、可定制的四屏
营销解决方案。

近年来，为了走出内容同质化的红海，视频行业
采取了种种内容差异化的努力，例如巨资购买内容
版权、买独播剧再进行分销、发力自制等，但总体而
言收效甚微。

罗江春认为，视频网站争相购买独播剧很容易
导致哄抬物价，大大增加视频网站的版权购买成本，
得利的是内容方。经过一轮洗牌，大家会逐步理智
的，最终市场的杠杆会达到一种平衡，最终是不是独
播，一定要确保下游有钱赚才可以做。砸钱竞争的

持续时间不会太长。
“就风行网来说，拼钱

砸钱去买播出的方式不是
我们的重点。如果没有庞大的视
频库，只有零星的独播剧是没有生命力的。”
罗江春表示，在内容上，风行网从SMG、东方
卫视获得的内容都是有差异化的。打开风行
网或者PAD端，风行网的电视剧大多是与电
视台同步跟播的，覆盖了超过70%的卫视热
播剧以及90%的版权院线电影。

变化的不仅仅是内容，也包括内容的生产方式。罗江春透
露，随着风行网与SMG多条业务线的融合，在手机、PAD、PC、电
视等四大平台，一切内容都将是为用户定制的，从传统的为电视
机一块屏生产，转向为多屏生产内容。同时，风行网还会利用精
准内容推送、移动端的高清产品、跨屏产品的云储存及云记录等
创新技术，在不同终端上追求更好的用户观看体验。

真正的立体营销会是一种怎样的形态？风行网副总裁
胡永荣认为，真正的跨屏营销是兼顾时间、人群、环境、地
域，把不同维度的人群进行结合，把互联网和电视台进行双
边的结合，再通过大数据运算在不同平台为用户提供定制
化的内容，并延伸出额外的节目，进而吸引用户进一步与平
台互动和相互互动，在不同终端上提供一体化的营销解决
方案，如此才能把品牌概念最大化，形成全方位的立体营销
价值。

胡永荣透露，在2014年，风行网将把台网融合做得更加
深入和体制化。基于此，风行网将彻底打通SMG的TV、百视
通的IPTV、风行的网络三方数据库，借由大数据运算技术
实现一站式的全媒体营销。

风行网重新定义新一代视频
马 斌

左图为海外版客户端截图

右图为海外网客户端截图
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