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太阳神向雅安学生捐赠学习包并与学生们共同度过了一个快乐而有意义的六一儿童节

张燕秋
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年，中国保健行业风雨兼程，作为行
业的开创者太阳神依旧笑春风。

%"

年，太阳
神创造了奇迹，也给世人以启示。它的成功，
靠的不仅是过硬的产品品质，还有企业创立
之初就秉承的理念和文化，尤其是对中国传
统“德”文化的传承和推崇。

用太阳神的话来说，“一方有难，八方支
援。这就是传统文化对‘德’的最基本要求，
是作为有社会责任感的企业的一种本能。”
“慈心为人，善举济世。”近年来，企业

社会责任越来越受到人们的关注，众多企业
纷 纷 开 始 探 索 建 立 企 业 社 会 责 任 体 系
（
;<=

），对公益慈善事业大举投入，理念文
化层出不穷。

在中国保健品行业，很多企业也纷纷行
动，捐款助学、宣传环保、敬老爱幼……在
花样不断翻新的公益慈善中，广东太阳神集
团以“微公益”让人眼前一亮。

事实上，太阳神的“微公益”，微而不
小，是由一个个小公益组成的一系列大公益，
其密集程度，员工、经销商普遍参与度，在
保健品行业里首屈一指。
“上善若水，水利万物而不争。”在公益

慈善中，太阳神不求名利，只求通过成千上
万的经销商这个平台，将太阳神的文化和公
益理念渗透到社会中去，通过这些切切实实
的行动，影响和带动更多的人自发自愿地参
与到公益慈善中来。

为社会创造共享价值

企业“中国梦”的核心是一种精神，一种
担当，一种企业的社会责任。为社会创造共
享价值是所有太阳神人一直以来的共同追求。

哈佛大学著名教授、管理大师迈克尔·波
特将企业承担社会责任分拆为两种类型：一
类是反应型，一类是战略型。反应型的企业
做良好的企业公民，比如进行公益性捐助，
减轻企业价值链活动对社会造成的损害。而
战略型企业则是寻找能为企业和社会创造共
享价值的机会。

对于一个负责任的企业来说，完成好反
应型企业的社会责任，就已经是不错的作为。
但对于一个行业领导性企业来说，与生俱来
的使命感，促使他们对于企业的社会责任有
着更深刻的理解和更高的追求。

经历
%"

年发展的太阳神早已成为中国保
健品行业的中流砥柱。对于企业社会责任，
太阳神有清晰的认识和规划，它要做的是能
为社会创造共享价值的战略型企业。太阳神
集团党委副书记、营销总部总经理张鸣先介
绍：“企业社会责任有虚、有实，精神层面
和物质层面一起构成太阳神的社会责任体
系。”

'$&&

年，怀汉新在广东东莞黄江镇创立
太阳神，
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年，太阳神正式启动直销业
务，始终坚持“德不孤，必有邻”的企业文
化，主动承担了“打破外资垄断，振兴民族
直销产业，传承中医文化，打造现代养生帝
国”的使命。作为“德文化”的坚守者，太
阳神积极扶危济困，在力所能及的范围内，
更多地泽己及人。
“当你有能力了，自然而然会更多地思考

回馈社会，不需要其他的功利心。对于企业
而言，‘中国梦’的核心就是一种精神，一种
担当，一种企业的社会责任。

!

年前，太阳神
就提出‘小康直销’、‘快乐直销’、‘和谐直
销’循序渐进的直销发展三部曲，最高境界的
‘和谐直销’实际上就是企业承担社会责任的
过程。”

张鸣先谈道，“要达到和谐就必须保证
企业的价值观、文化与社会大众认同的价
值体系保持基本一致。因此太阳神一直坚
持以中国传统文化为向导，坚持中国特色
直销之路。”

太阳神的这一做法，实际上是在精神层
面为社会创造价值共享，除此之外，在物质
层面，太阳神也不遗余力。“物质层面，比
如说企业要交税，对社会要有回报，兼顾好
政府、百姓、员工、经销商、股东这五个太
阳神相关方的利益，与这些相关方共享物质
层面的价值。”

创新公益模式

太阳神从来不把对公益慈善捐赠多少钱
作为践行社会责任的唯一标准。而是结合企
业使命积极探索，将多种元素融合一体，向
社会传播正能量。

提到公益，大多数人首先都会联想到企
业的捐赠行为，实际上，这是由于企业在践
行社会责任的模式固化所造成的。据中华慈
善奖数据库中的样本分析显示，企业捐赠达
样本总量约
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，这也说明了捐赠作为最直
接的践行社会责任的方式，被企业广为接受。

但是在张鸣先看来，“践行企业社会责
任，特别是公众所看重的公益慈善领域，不
是一蹴而就的事情。千里马最重要的不在于
爆发力，而在于持久力，贵在坚持承担它的
责任。公益慈善要根据企业的实际情况，量
力而行，我们希望的是长期坚持，把它当成
一辈子的事。”
“因此，公益慈善作为践行企业社会责任

的重要组成部分，太阳神从来不把对公益慈善
捐赠多少钱作为践行社会责任的唯一标准。”
“我们期望影响和带动更多的人参与到公

益活动中，爱心没有大小和多少，只有有与
没有。”太阳神对公益慈善的目标很明确，多
年来，太阳神深思熟虑，通过创新公益模式，
将多种元素融合一体，向社会传播正能量。

比如以“传播中医养生文化，宣传与督
导网络党建，展现太阳神的快乐事业，开展
社会公益活动、提升自我价值”为主要目的
的养生文化万里行活动便是太阳神对公益模
式的一种创新。
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年
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月
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日，太阳神拉开了养生
文化万里行福建—浙江站的序幕。由太阳神
公司高层以及经销商组成的自驾游车队，从
福州出发，途经龙港、云和、天台、千岛湖
等地，沿途欣赏美景、品尝美食。
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月
#

日，抵达浙江杭州，完成了一次快乐和谐之
旅。

特别值得一提的是在此次养生文化万里
行活动中，太阳神分别在福建、浙江各举行
了一场大型养生公益讲座，向当地老百姓推
广了太阳神现代养生操，普及了养生文化、
经络养生等健康知识。同时，在此次活动中，
太阳神龙港党小组正式成立，在杭州召开了
太阳神网络党建浙江省巡查会议……

将四大元素融为一体，形成了匠心独运
的现代养生文化万里行活动，在中国保健品
行业里，太阳神独创这一公益模式。不仅如
此，太阳神的网络党建、快乐直销也在行业
里开先河。

据介绍，该活动于
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年
#

月在山东正
式启动。三年来，相继在全国
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省
:"

市举
办了

'$

场养生公益讲座、
'$

场党建座谈会、
组织了
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次养生操户外推广与培训。同时，
太阳神还将慈善的元素很好地融入到活动当
中，分别在重庆—贵州站，向重庆璧山县特

殊学校捐赠了价值
&

万余元的“感觉统合训
练室”和

'%>

套桌椅；在贵州凯里开怀中学
开展“爱心

'@'

”助学活动；在浙江看望了
云和县七大社区的

'>%

位孤寡老人，并为他
们带去了总价值约

(

万元的太阳神优质营养
品；在湖北—河南站、山西—陕西站，都分
别开展了“爱心

'A'

”助学及“爱沐山区”
等公益活动……

截至目前，太阳神养生文化万里行活动
总计行程

'6#

万多公里，足迹遍布全国各地，
直接影响

:

万余人。

汇聚微力量

社会上需要帮助的人群很多，有时候觉
得自己力不从心，我们不会去圈定帮助对象
的群体。谁更需要帮助，我们就帮助谁。

太阳神不圈定受助人群，也不排斥“微”
公益，“只有当越来越多的人都参与到公益
活动当中，公益的力量才能最大化。”这一想
法也促使太阳神的公益慈善有了更高的格局，
将目光投向整个社会，也最终促成太阳神与
专业公益平台联手合力扶危济困。
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年
:

月，张鸣先在电视中看到湖南
卫视的公益节目 《天声一队》 号召爱心人士
向贫困山区学校捐赠校车，以解决学生上学
困难的问题，觉得非常有意义。于是，在张
鸣先的感召下，太阳神的经销商将爱心接力
棒接到手中，纷纷走向节目现场，为贫困山
区孩子们捐赠装满沉甸甸的希望和未来的
“快乐校车”。

《天声一队》 节目是湖南卫视联合湖南芒
果

B

基金打造的爱心公益节目，芒果
B

基金
的想法是希望通过媒体平台，将公益的理念
和温暖传递到社会中去。通过这一次合作，
太阳神找到了知音。太阳神希望将企业的德
文化和公益理念通过经销商群体渗透到社会
中去，虽然两者的平台不一样，但想法基本
一致。
“因为公益不是一个人、一个企业能做完

的，我们的公益理念是让整个社会更和谐、
更温暖。而只有当更大的群体都有这种意识
和行为的时候，这种温暖才会加倍。所以我
们希望更多的人参与进来，自觉地践行公益，
帮助他人。”张鸣先说道。

正是因为双方的一些想法有了共鸣，所
以当芒果

B

基金提出“帮助微力量”的构想
时，太阳神当即决定参与。经过一系列的筹
划，太阳神与湖南芒果

B

基金、新浪微公益
共同推出了“帮助微力量”项目。项目基于
新媒体方式展开，积极回应社会公众临时性、
应急性的求助需求。“帮助微力量”每周进
行一例公益资助，每例资助

'

万元。
!

月
%$

日，“帮助微力量”第一周捐助
活动在湖南张家界顺利举行。此次受助的是
一名叫李尚格的小男孩。

%>'#

年
'

月
#>

日，
因家中电炉起火，引燃毛毯而让刚满

%

岁的
李尚格烧伤面积达

:>?

，为特重度烧伤。两
岁的尚格已经经历了五次手术，仍然在生命
线上挣扎。面临着截肢与植皮，这超出了他
贫困家庭的承受能力。在得知情况后，太阳
神联合芒果

B

基金迅速行动，作为“帮助微
力量”项目的第一个资助对象。太阳神经销
商何涛通过项目平台捐赠了

'

万元，帮助小
尚格暂时渡过难关。

继这之后，有帮助盲人艺术家的，有资
助偏远地区学校改善厨房的，有捐建山区学
校公益图书馆的，有救助白血病儿童的，有
慰问公安抗洪英雄韩培清家属的……

截至目前，“帮助微力量”公益项目已

经连续开展了
%'

周。白学锋谈道，“未来，
我们仍将持续关注并参与到这项公益事业中，
也希望更多的经销商们通过太阳神加入到这
个爱心接力中来。慈善，不仅是一份责任，
更是一份细水长流的功德。”

引领经销商传播正能量

我们的目标是通过经销商群体传播太阳
神的德文化和公益理念，影响和带动更多的
人参与到公益活动中。

纵观太阳神的公益慈善活动，企业和经
销商在其中扮演了非常重要的角色。太阳神拥
有成千上万的经销商，每一个人均是独立的传
播源，他们通过行动、话语以及新媒体，传播
能力不可小觑。因此，太阳神希望通过企业对
经销商进行引导，通过经销商群体传播太阳
神的德文化和公益理念，带动影响更多的人
参与到公益慈善中，向社会传播正能量。

%>'#

年
#

月，太阳神再次发起“爱沐山
区·献给最美乡村教师的爱”大型系列慈善公
益活动。这是太阳神

%>'%

年
'>

月发动“爱
沐山区·心系未来”系列公益活动的第二期，
希望通过经销商参与献爱心，共同关注贫困
山区乡村教师的健康。

在持续一个月的活动中，太阳神带领经
销商走进全国

%:

个省市的贫困山区，为奋斗
在一线的乡村教师捐赠了

"

万余盒具有保护
咽喉、预防咽喉疾病的产品，总价值达

%">

余万元。
在一些重大事件中，太阳神的这种“共

同体”效应表现得尤为明显。汶川地震、玉
树地震、雅安地震……面对重大灾难，太阳
神绝不含糊，公司带头，员工、经销商纷纷
慷慨解囊。

:

月
%>

日，四川雅安芦山县发生
(6>

级
地震，上百万人受灾。太阳神公司在第一时
间，向雅安灾区捐赠款物

#(%

万元，其中现
金

'!&

万元，物资价值
%>:

万元。其中包括
在雅安灾区捐建的

'%(

个图书室，六一儿童
节期间为孩子们送去的

%>((

个快乐学习包以
及为女教师定向捐赠的

">>>

套女性用品。同
时，号召并组织全体太阳神人行动起来，为
灾区同胞奉献自己的一份爱心。

一时间，企业在行动，各地党小组以及
经销商也在积极行动，开展献爱心主题活动。
太阳神丰都党小组、邯郸党小组、六盘水党
小组、重庆渝中区党小组、河南信阳党小组
……各地经销商党员纷纷解囊相助……
“短短五天时间，我们的党小组、经销商

团队、员工自发的募捐，就筹集了
!(

万余元
善款。”太阳神网络党总支书记、营销总部副
总经理白学锋谈道，在太阳神企业文化和理
念的号召下，经销商都心怀感恩，自觉回馈
社会，这是令人欣慰的，也是令人自豪的。

自发的力量

通过自己切切实实的行动，影响和带动
更多人参与公益慈善。太阳神的理念和价值
观得到了大众的认可和响应，越来越多的太
阳神人自发自愿地参与其中。

太阳神发掘了经销商的力量，这是与其他
企业不同的地方。引导经销商参与到公益慈善
中，这仅仅是太阳神公益理念中的第一步，最
重要的是太阳神希望通过这种引导，让经销商
自觉地传播公益理念，展开实际行动。

事实上，太阳神的这一策略是非常成功

的。这种成功首先是表现在太阳神企业的文
化和理念被认可和响应，越来越多的太阳神
经销商自觉参与其中，回馈社会。

%>'%

年太阳神养生文化万里行活动中，
太阳神对重庆市璧山县特殊学校捐赠完毕之
后，校长找到对接人说学校还紧缺一些残障
儿童康复培训的器材。在当晚，白学锋向经
销商提及这一情况，发布了一个捐赠的倡议。
令人惊叹的是仅仅几分钟，经销商伙伴们就
捐赠了

"

万多元，为重庆璧山特殊学校解了
燃眉之急。

或许你还在惊讶于太阳神为什么有如此
魔力，让经销商能团结一致，共同尽心尽力
帮助这些陌生人。其实，原因很简单，“太
阳神对经销商的高要求，不仅是在业务技能
方面，还有在品德方面。”

也正因此，在太阳神，能看到同类企业
里鲜见的一个现象，那就是经销商自发组织
公益慈善活动。

%>'%

年
"

月
'(

日，太阳神经销商通过
自发组织和筹划“爱心

'A'

助学工程”，与
贵州省凯里市开怀中学

&

名贫困学生结成
“一对一”帮扶计划：

&

名贫困学生每人每年
可获得

%>>>

元的助学资金，帮助他们顺利完
成学业。经销商还联合捐赠了一批图书并资
助学校建造了一个图书馆。随后，该活动又
在河南、湖北等各地陆续开展。
“经销商自发组织的公益慈善活动很多。

有些我们知道，更多的我们不知道，不管是
'

元、
'>

元，还是
'

万、
'>

万，都代表着一
份爱心，代表着你有帮助别人的心。”白学锋
谈道，经销商的自发行为印证了太阳神公益
策略的正确性，太阳神对此十分支持和鼓励。

%>'#

年
$

月，在一次企业活动中，一名
经销商突然向太阳神企业高层咨询如何做系
列环保公益项目。当听了这名经销商的想法
后，太阳神企业高层既惊讶又惊喜。四年前，
这名经销商加盟太阳神，修车工出身的他，
言谈中体现出更多的是如何销售产品，养家
糊口。“今年再见面时，他开始考虑做公益，
回馈社会了，境界提升得很快。”

经销商的这一巨大变化，从侧面也展示
了太阳神

!

年前在全国率先提出的“直销三
部曲”的巨大影响力。张鸣先说：“小康直
销更多的是对物质的追求，快乐直销是对精
神的追求，和谐直销是要被别人认可和尊重。
经销商在获得物质满足之后，应该回馈社会，
力所能及地去帮助别人。太阳神的这一理论
也符合马斯洛提出的人的五大需求层次理论，
而更重要的是，太阳神的经销商也正是在按
照这个理论一步步走的。”

结 语
欲穷千里目，更上一层楼。对于未来，

太阳神在公益慈善领域也有十分清晰的规划，
将目光聚焦到两大主题。“一是发扬德文化，
唤醒传统文化的传递，帮助老人与小孩，‘老
吾老以及人之老，幼吾幼以及人之幼。’二是
中医文化，中医是通过上千年的实践检验和传
承下来的宝贵财富，希望通过养生文化万里
行、养生操等活动，让老百姓从中受益。”

纵览太阳神的公益慈善事业，可圈可点
的地方很多，其总体特征是规模小、数量多、
经销商参与程度高。作为一家保健品行业的
龙头企业，太阳神积极主动地探索，实现公
益慈善效应的最大化，这是难能可贵的。在
越来越繁荣的公益慈善领域，太阳神立足于
企业，通过经销商群体，带动更多的社会爱
心人士参与进来，将慈善作为一辈子的事，
为企业提供了一个全新的视角。相信，在未
来，会有越来越多如太阳神一样具有爱心的
企业、个人一起无私奉献，托起希望的明天。


