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久居海外的华侨华人应该都在

华文报纸或华文网络上看到过“安

装中文电视卫星天线”的广告；也

有很多华侨华人，一天忙碌过后，

轻按电视遥控器，看中文电视，有

了“他乡遇故知”的感慨。华文电

视总能为旅居他乡的同胞拂去一抹

乡愁。

有美国华文电视从业者介绍了

一档华文电视的节目“他们在美

国”，请华人出镜，讲述自己旅居

美国的故事，包括衣食住行、找工

作、旅游、上学、与税务等政府部

门打交道等内容，对美国华人作决

定有参考价值或引起共鸣。

抓住华人受众、开拓华商市

场，是海外华文电视人的共识。

!""# 年，美南国际电视走进休斯

敦地区千家万户，这个被称为“!$

小时永不打烊”的休斯敦唯一一家

华文电视台，受到华人社区的热

捧。澳大利亚天和电视台是悉尼市

的第一家华语电视台，专门开辟了

华人社区板块，内容涵盖了华人社

区的活动消息，华人团体的组建情

况，以及中澳文化交流的内容。

受众群体的限制给华文电视的

发展带来压力。华文电视台不得不

面对资金不足，资源欠缺，传播渠

道成本高、挑战多的压力。也有专

家给了很好的建议，华文电视台应

把跨媒体方式运作、实现媒体类型

多元化作为发展策略。媒体类型多

元化的最直接效果就是受众覆盖面

的最大化，这也是解决海外华语受

众分化严重问题的重要途径。

华文电视发展历史不长，短短

!"、%" 年中，从无到有，从弱小

到壮大，一路波折，一路收获，但

谁都不能否定，她为旅居异国的同

胞带走了一抹乡愁。
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华文电视
慰藉乡愁

王丕屹

美国是汇聚世界各族裔最多
的国家，“多元文化”也充分反映
在美国的电视业上。在美国办电
视台很容易，只要有钱，买得起设
备和频道，注册一家公司，雇上几
个专业人士，电视台就可开张。因
此，美国各族裔都有自己的电视
台。据统计，在美国少数族裔的电
视事业中，非洲裔最多，占首位，
其次是西班牙语裔，日裔与韩裔
占第三、第四，华语电视台只能算
第五名。

虽然是“老五”，但华人创办
的电视台不少，最多的时期是在
上世纪 #"年代 &"年代，美东美
西的华语电视台多达十几个。仅
纽约市就有海外电视、宏声电视、
华语电视、苹果电视、世界电视、
美国中文电视，共 '家华语电视
台。当时犹如“春秋战国”，数台争
雄，抢着占领华人观众市场。

直到今天，美国少数族裔电
视台还不能与主流电视台相比，
那些主流电视台发射塔高，设备
好，波段长，画面清晰，但费用非
常高。由于财力有限，少数族裔的
电视台只能在私人经营的有线或
无线电视台里购买时段，播放时
间短，画面质量差。尽管这样，办
电视台的钱仍十分可观，多数华
语电视台因缺乏资金难以为继，
只好关门。以纽约为例，!""" 年
以后，规模较大的华语电视台只

留下华语电视和美国中文电视两
家。

目前，在美国观众最多的电
视台是“美国中文电视”，该台于
(&&" 年开播，在纽约市、长岛以
及纽约周边的 % 个州的部分地
区，以地面数字电视和有线电视
平台播出。栏目众多，有美国新
闻、社区新闻、中国新闻、港台新
闻、名人访谈，粤语和国语的剧
集、综艺影集、英语学习等。此外，
还有报道北京、天津、深圳、广东、
江苏、浙江、福建等省市的专题节
目。经过 !"多年的耕耘，美国中
文电视有很大发展，是海外华语
电视中第一个实现制作技术全数
字化的电视媒体。该台多元化的
节目已经成为美东地区近百万华
人观众不可或缺的精神食粮，成
为今天美东地区最具影响力的电

视媒体之一。
美国华语电视台也面临一

些问题，主要问题出自节目内
容、观众数量和广告市场这 % 个
方面。其一，关于节目内容，由于
美国的华语电视台受人力物力
限制，自行组织拍摄制作节目
少，而且水平有限。其二，观众
数量的问题，实际上是收视率
问题。除了电视接收等技术条
件的限制外，美国华人由于地
域方言、年龄、文化层次等影
响，美国华语电视节目的收视
率都不是很高。其三，关于广
告市场，运营成本高，广告收
入不足，是当前各华语电视台
遇到的最大问题。

虽然华语电视台举步维艰，
但是随着中国移民的增加，中老
年人看华语电视的观众不会减
少，他们习惯了看中文报纸和中
文电视，通过中文媒体来了解中
国的变化，了解华人社区的各种
信息。华裔新一代的出生，也使
学习中文的人群在美国增多，也
给华语电视台扩大观众，增加收
视率带来机遇。

随着中国经济迅速发展，已
经促使全球形成一股中国汉语
热。据了解，现在美国已有 %"""

所中小学准备开设华文教育课
程，而且越来越多的大学会开设
华文课程。从这种趋势来看，未来
华语电视的观众会越来越多。只
要美国的华语电视台因地制宜，
解决面临的问题，未来发展的路
会越走越宽。

（作者为旅美华侨）

加拿大目前有大大小小不到
十家传统中文电视台，这里所说的
“传统电视台”指有独立频道、能够
全天播出、通过卫星或有线线路传
入居民家庭的电视台。如果加上主
流电视台里的中文节目时段以及
近年来兴起的网络电视，就有几十
家之多。这些中文电视台大多集中
在华人比较集中的多伦多和温哥
华两地。

加拿大最早的中文电视台是
在上世纪 #"年代中期由中国香港
移民在多伦多创办的。当时因为其
独一无二的地位，便取名为“加拿
大中文电视”。但是，这家以粤语为
主的电视台经营了不到 )" 年，便
因为亏损严重被迫易手。

本世纪前 )"年应该是加拿大
中文电视的“黄金时期”。在这期间
出现的中文电视有四五家，而且其
中半数是百分之百的普通话电视
台。这些电视台几乎全都是收费电
视台，居民订阅这类电视台，每月
需要交纳 %加元至 )"加元不等的
费用。

加拿大中文电视台的受众是
本地的华人移民及留学生，这就决
定了其节目设置及关注的焦点都
集中在华人感兴趣的方面。从新闻
方面说，除了要报道加拿大发生的
政治经济大事以及重要国际事件
之外，本地华人社区自然是报道重
点；加拿大联邦、省、市三级政府施
政措施政策中与华人相关或对华
人的影响也是必不可少的重点。例
如，加拿大政府每次移民政策的调
整，都会被各中文电视台详细报道
解释。

除了新闻，由于资金的限制，
各中文电视台在专题节目上投资
不多，大多制作一些低投入的谈话
类节目，内容不外乎时政评论、婚
姻家庭、衣食住行之类；娱乐节目
由于所需投资巨大，各华人电视台
几乎很少自行制作，大多是花钱购
买中国电视台制作的节目来填充
时间。他们购买节目时，大多选
择加拿大华人喜欢的知识类、旅
游类等可以重复播出的节目。由
于资金所限，在选择电视剧集和
其他大型娱乐节目时，他们一般
买不起当红的节目，更多是选择
已经下档的产品。

加拿大各个中文电视台的财
政收入主要是来自于两个方面：一
是订户交纳的订阅费，二是广告收
入。在订户交费方面，电视台要同
负责传输讯号的电视公司分成。一

般只能拿到订户交费的不足一半。
以雄踞加拿大中文电视“霸主”地
位的“新时代电视台”为例，在加拿
大 )%"万华裔人口中，在最好的黄
金时期能够取得约 % 万左右的订
户。但算下来，每月这方面的实际
收入最多也只有 )" 万加元* 远远
不够日常开销。因此，广告收入便
成为各电视台财政来源“生命线”。

加拿大的华裔人口虽然 )"年
增加了 !"万人，但投入广告市场
的资金却增加有限。在电视台、广
播电台、报纸、网络媒体数量都在
不断增加的情况下，传统电视台能
够拿到手的广告费用却不增反降。
这导致了几乎所有传统电视台都
面临严重的财政危机。

进入 !)世纪第二个 )"年后，
随着中国大陆资金的大量涌入，有
经济实力华人移民一心想圆自己
开办电视台的梦想。于是，突然间
又出现了几个新电视台，但几个月
后便发现电视台很“烧钱”。花光了
启动资金，很快陷入困境。

业内人士说，现在加拿大的
中文电视台基本上是老板在“拼
家产”，因为每个月都需要老板自
掏腰包维持运转。谁的家底厚，
便能够扛得住，否则便只能关门。
不过，大众传媒研究界认为，在
网络高速发达的今天，传统电视
台压力很大。
（作者为加拿大华文电视从业者）

血拼家产
甄 荣

加拿大

!")% 年 )! 月“新时代电视”在温哥华举行华裔小姐选美大赛。

图为前三名获奖者。

美国

适者生存
谢 方 文+图

美国中文电视举办美国华裔青少年才艺大赛，新苗舞蹈团的丝

带舞获金奖。

华人在泰国分为两大群体，一是以潮汕
人为主、在泰国生活两代以上的老华侨；另
一群体是新移民，大部分在泰国生活时间
!,年以下。老辈华侨华人平均年龄 -,岁以
上，他们的第二代继承人大多还懂些中文，
能看中文。但第三代和第四代华人（平均年
龄在 $, 岁以下） 就几乎不懂中文了。这些
第三、四代华人有近千万人口，已经和泰国
人完全同化，几乎不会去关注华文媒体，只
有年龄在 ', 岁以上的第一代和第二代华人
还保留着消费中文媒体的习惯。

华文电视的观众包括近年移民泰国华
人，他们大多是第一代在泰国生活扎根的，加
上在泰国投资工作留学的人群，这一个族群
来自中国各个地方，语言以普通话为主，平时
关注的媒体也以中文为主，家里基本上都有
卫星收视系统，他们喜欢观看华文电视节目。

华人群体的情况造成了在泰国的华文电
视的发展瓶颈，受众的选择、文字的选择、内容
的选择、包括市场的定位等，都成为了华文电
视在泰国发展的难题。而泰国对于卫星电视频
道的开放，也造成了泰国拥有几百个卫星电视
频道可供选择，而真正收录在卫星电视接收器

的内置频道则仅%,.),,个频道，所以形成了空
中飘浮着众多卫星电视的信号，而真正入户达
到收视的少之又少，剩下这数百个电视频道的
节目就白白在空中被浪费掉了，当地人调侃这
一现象为“给神仙看的电视节目”，众多电视台
只能在市场销售时用信号覆盖地区面积中的
用户数量来代替收视率数字，而这些用户量只
能说明有卫星接收设备可以接收该频道信号，
而不能代表用户真的去把这个调频信号调出
来作为常看台来收看。

泰国华文台的节目制作成本很高，自制
的节目数量很少，多以旅游类语言类为主，
新闻则在时效性方面无法和当地的主流媒体
相比，因制作流程中专业人员的缺乏和设备
等限制，甚至比中国主流媒体驻泰国的记者
站还要慢一些。很大一部分是从中国引进的
其他电视台的节目转播或是电影电视剧的回
顾播出，造成华文电视台内播出的节目质量
和收视感觉非常欠缺。

其实泰国华人有上千万，华文电视做得
好不仅吸引华人看，学中文的泰国人也在
看，一年来泰国旅游 $,,万中国旅客，几十
万长期居住泰国的中国新移民、留学生、中

资企业人员都看。还有现在泰国在学中文的
人数大概在 ', 万以上，很多政治家、外交
家的子女都在学中文。这是一个非常好的市
场和定位需求，怎么去吸引这些客户是摆在
电视人面前的大问题。

只有在解决了以上的问题，有充分雄厚

的资金支持，有专业的又懂得两国文化语言
的媒体人的操作，专心去做节目，提高节目
质量，使节目本土化，进入泰国主流社会，
解决入户收看问题，才是泰国华文电视台的
出路。

（作者曾任泰国国际中文台台长）

观众众多
郭 蕊

泰国

图为本文作者在国际中文台主持节目

传播文化
施 岩

澳大利亚

图为澳大利亚天和电视台网站华人社区频道的节目单

相对于澳大利亚的华文报纸而
言，澳大利亚的华文电视媒介显得
比较薄弱，迄今尚无全天 !$ 小时
播送的华语电视台，而只有租用公
共电视频道每天 !至 % 小时播送的
华语电视节目。

难能可贵的是，澳大利亚有一
个由政府出资的民族电视台，供各
族裔社区分时段使用。这个电视台
是一个多民族文化交流的平台，也
是各个国家移民来到澳大利亚后展
示文化生活的平台。在这个平台
上，每一个国家的民族文化都有表
现，那种文化的传递很有意思。也
有几位热心的华人志愿者参与，华
人节目自 )&&! 年开播至今，每星
期数小时节目大多是自己录制的，
政府规定不允许插播广告变相收
费，而只能靠民间集资和商家赞

助，因此运作难度很大。
几年前，中国新移民还创办了

几家华文电视台，相当活跃。中华
卫星电视集团董事长宿陲婴介绍，
澳大利亚中华电视是一个以中英双
语为播出语言的华人电视台，在墨
尔本 /%) 电视台播出。包括华人
生活、华人资讯、中华艺术等。利
用媒体把中国文化传递到海外，让
更多的人相互了解，是生活在海外
的媒体人都在做的。但是，华人与
其他移民不同的地方更多地表现在
文化的差异上，主要是文字的不
同。要让海外的华人传承中华文
化，把中华文化最根本的文字传
留、传递是十分紧要的事情。

生活在海外的华人都有感受，
第一代移民还会去看华文书报，
喜欢使用华文表达意思，到了第

二代可能就只是说华语，写汉字
成了很大的难题，如果是第三代
的海外华人，可能连说都很困难
了。这是海外华人的文化现状。
如何使我们中华民族的文化根基
牢牢扎在华人的心里，进而传播，
是海外华文媒体的一个任务。澳
大利亚中华电视台已经开播两年
多了，坚持用中英文双语制作节
目，记录了海外华人的故事，把
华人的贡献、华人的精神、华人
的文化向澳大利亚传递。

最近，澳大利亚还有几家华文
网络电视台开播，也许是受技术条
件和网速限制，收视率并不高。但
是，随着网络普及和网络电视机的
大量上市，华文网络电视将是一个
发展方向。

（作者为旅澳华人）


