
!""# 年，费孝通先生提出“各美其美，美人之美，美
美与共，天下大同”，!$ 个字道出了“文化自觉的历程”。
任何民族文化都可以在世界文化新格局中找到自己的位置。
!!月 %"日，由北京师范大学中国文化国际传播研究院主办
的“从‘各美其美’到‘美美与共’：跨文化语境下的文化
共享”国际研讨会举行。来自海内外的专家、学者从历史与
未来、经济与文化、东方与西方、中国与世界、政治与文
化、传统与当代等不同的角度立体地审视文化，用历史学、
哲学、政治学、文学等跨学科的视角全面地解读文化。下
面，我们就撷取出论坛上精彩的思想碰撞以飨读者。

我老是跟西方人解释，
你要了解中国的历史和文
化。在西方概念里政党就是
代表部分人的利益，共和党
历来是代表比较富裕的美国
人，民主党是代表相对弱者
的美国人。中国是完全不同
的政治传统，我们的传统是
什么？应该讲是长期的、统
一的儒家执政集团。这种国
家最大的特点，是“百国之
和”，成百上千个国家慢慢
整合起来，治理方法形成自

己一套传统，那就是统一的儒家执政基础。中国过去两千多
年中 "#&以上时间都是如此。

西方的衰落，绝不是它
的灭亡，而只是西方回到它
应有的位置。东方的崛起，
绝不是要主导世界、统治世
界。真正东方的崛起在于东
方回归自己应该有的位置，
从而实现一种东西方的再次
平衡。我认为现在人类确实
需要通过东方的文化复兴，
找到我们自己的逻辑，以我
们自己的逻辑建构一套东方
的文化体系乃至于文明的体
系，乃至于政治的文化架

构。今天中国的管理体制、社会体制，很多东西蕴含着非常
有合理的价值，甚至某种程度上比西方更有效。

中国电影文化国际影
响力的调研项目连续三年
对外国观众观看中国电影
的状况进行调研，从结果
看，外国观众对中国电影
和中国文化具有浓厚兴趣，
但是受访者普遍反映中国
电影在表现手法、表达方
式上有许多需要改进的地
方。这些问题影响了他们
对中国电影的理解，问题
背后的原因是复杂的，但
是归根到底需要通过创新
实现发展，无论是体制的
创新，创作方法的创新，

营销手段的创新，特别是创作内容的创新都是必要的和必须
的。如果只是沉迷于中国文化的吸引力，不认真地进行分
析，中国电影难以取得长远的发展。

全世界的电影都进入
了表达时代。对一部电影
来说，内容是决定故事的，
如何表达是决定观众看与
不看的。我们在艺术表达
上确实和好莱坞、欧洲国
家存在较大差距。我们的
表达一方面要有中国式表
达，寻求民族风格、民族
气质；另一方面也要有世
界表达。我们的内容要有
中国精神，但是不要急功
近利承载我们自己的核心
价值。真善美，是通向世
界各个电影节的红地毯。
要承载全人类的真善美，

用普世的表达方式，而不是用最先进、最优秀的表达方式，
这是我们电影所需要学习的，静下心来做的电影功课。

信息时代，西方价值的
输入变得更为容易、更为响
亮。全世界都在唱 '()*

+(+( 的歌，包括中国。
全球化下文化的相似性非
常接近，这是西方主导的
一种文化价值。文化价值
的影响会造成认同上的危
机，会让亚洲的年轻人误
以为有一些物质主义、个
人主义是一种真正普世的
价值观，而认为传统的价

值有压迫性。过去数十年来，甚至数百年来，我们接受西方
比较单一的价值，今天讯息这么发达，我们有没有可能重新
思考跟掌控，实现文化价值的均衡，实现“美美与共”，这
是一个值得深思的问题。

我们总说自己的文明源
远流长，博大精深。如此博
大，但是走到今天有很多中
国人也不太清楚我们以什么
样的价值去和世界融合，去
影响世界呢？美国一所孔子
学院的老师问过我一个问
题，说给外国小孩讲孔融四
岁能让梨，他们都不接受。
美国小孩认为小孩不应该吃
小的，也不应该垄断大的，
应该把大的用刀切开，跟他
哥哥一起平分，这才叫做公
平。但中国人认为我们就应
该把大的让给哥哥。

今天的中国文化以一种
心平气和的姿态走向世界，我们既不征服，也不去说服，我
们所求的是有效沟通之后的融合，让世界建立一种文明的新
生态。只有抱着这样一种态度向外走，我们才会真正的去了
解别人，也仔细地批评自己。
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贺岁档缩水
理性还是疲劳

名导去哪儿

一部《甲方乙方》使得冯小刚成为中国
大陆贺岁片的引领者；%#!, 年-%#!. 年贺
岁档冯氏喜剧没有缺席。冯小刚能否“一雪
前耻”，洗刷掉去年 《一九四二》 的惨淡票
房纪录，且看今年的《私人订制》。

除了冯小刚之外，导演陈嘉上、宁浩和
滕华涛在本轮贺岁档中全靠“老本”。 《四
大名捕 %》的导演陈嘉上能否再续前部《四
大名捕》的辉煌，也要看老粉丝和新观众买
不买票。导演宁浩携“疯狂”系列的老搭
档徐铮和黄渤等演员创作的 《无人区》 几
经波折正式“落户”贺岁档档期；有媒体
调侃宁导，其片子延迟上映的时间都足够
冯小刚拍 / 部新片。在 《失恋 ,, 天》 之
后，滕华涛再次与编剧鲍鲸鲸合作新电影
《等风来》。

其他的导演基本都是新晋导演，名导演
去哪儿了？有人忙着分家，有人忙着被罚
款，有人忙着新片，有人忙着应对绯闻，有
人忙着为老婆庆生……在名导都很忙的贺岁
档里，新晋导演们在贺岁档成为“黑马”也
不是没有可能。不过，影片到底卖不卖座，
谁将“独占鳌头”，唯有等到上映才能见分
晓。

资深电影人、《综艺报》电影主编朱玉
卿认为，大导演数量是有限的，这些大导演
每年都出一部影片是不现实的。大导演少，
也是一种好的现象。电影市场需要新的导
演，并且需要能撑得起市场的新导演。

女明星去哪儿

没有了名导“撑场面”的贺岁档，女明
星们也消失了。女明星们去哪儿了？怎么会
把荧幕大大方方地让给了男明星们？

葛优、成龙和刘德华一直是勤勤恳恳在
贺岁档一线“耕耘”的男明星。今年，他们
并不寂寞，因为古天乐、刘青云、张家辉、
黄渤、徐峥、邓超和刘烨等组团来了。然
而，刚产后复出的姚晨出演 《风暴》，摇身
一变成了本年度的“贺岁女王”。

除了姚晨，贺岁档上的女演员有余男、
李小璐、白百何、倪妮、刘亦菲、江一燕和
景甜等。走国际路线的余男，在 《无人区》
中也只是真正的主角徐铮和黄渤的搭档；李
小璐和白百何是电视屏幕的宠儿； 《等风
来》的女主角倪妮也只是众多“谋女郎”之
一； 《四大名捕 %》 汇集刘亦菲、江一燕、
柳岩、邓萃雯和周海媚等各路女星，如此华
丽的阵容，刘亦菲和江一燕能否站稳“女主
角”还未知；在 《警察故事 %#!,》 和 《赌
城风云》都有出演的景甜还只是一个“贺岁
妞”。

周迅、范冰冰、舒淇、徐静蕾们是回家
过年了吗？长江后浪推前浪，不知道在今年
男明星主导的大银幕上，小花旦们能否成功
突围晋级为新一代“贺岁女王”。

投资去哪儿

!!月 %"日，以引领贺岁档为噱头上映
的 《扫毒》，可谓本轮贺岁档的大片。该片
制作成本为 !0% 亿元。去年的贺岁档从 !!

月起就硝烟四起， 《少年派的奇幻漂流》、
《王的盛宴》、《一代宗师》、 《一九四二》、
《十二生肖》 ……总投资过亿元的大制作超
过 !!部。

%#!, 年单片制作成本大有“一夜”回
到“, 年前”的感觉。!0% 亿元的单片制作
成本，只能和 %#!# 年相当，远低于前两年
多部超 % 亿元的投资规模。在 %#!% 年，冯
小刚只能用 !0% 亿元拍半部 《一九四二》；
在 %#!! 年，张艺谋只能拿 !0% 亿元来付
“十二钗”的出场费；在 %#!# 年，!0% 亿元
对陈凯歌来说意味着，没钱修改 《赵氏孤
儿》的原剧本。

朱玉卿认为，今年大投资影片数量相对
减少并不是偶然现象。一方面，这说明电影
投资方更加理性；另一方面，今年上半年国
产影片的形势比较好，很多可以放在贺岁档
的影片提前上映。

电影市场也有大小年。今年大投资的电
影虽然少了，但是一个明显的现象是中小投
资规模的国产影片在集体崛起。据朱玉卿预
测，今年贺岁档的市场容量依然比去年高出
很多，至少高出 %#&以上。而 !% 月份的票
房也将在 ,#亿元上下。

两个半月、!"# 万张银幕、

$% 部贺岁片……已走过 !& 年

的中国内地贺岁档，在舞象之

年，大有疲劳之态。

有数字显示，今年 !! 月

$'日至 !$月 (!日这个贺岁档

开场月里，总上映片量只有 !#

部左右，远低于去年同期的 $%

部；贺岁档战线将一直延至

$)!*年春节 （$)!* 年 ! 月 (!

日）当日开画的《西游记之大闹

天宫》上映后两周。整个贺岁档

大约两个半月，贺岁片共 $%

部。纵观今年的贺岁档，除了数

量少之外，贺岁片还出现了“三

缺”症状———缺少名导演、缺少

女大腕和缺少投资。

据了解，今年年底，中国银

幕总量将增至 !+# 万张左右。

为数不多的缺导、缺腕、缺钱的

贺岁片在长达两个半月的贺岁季

能否撑得起 !"#万张银幕呢？

今年从早春到夏天，有一批青春片出

现，取得了很好的市场业绩，像赵薇的《致

青春》，薛晓路的《北京遇上西雅图》，还有

台湾的《逆光飞翔》、刘杰的《青春派》，陈

可辛的《中国合伙人》。或许是处于一种巧

合，中国大片在这个期间陷于无所作为的沉

落期，市场仿佛就为青春片预留了可以施展

身手的空间，让青春片赢得了一次以小博大

的可观票房业绩。%#!, 年，青春片是一个

备受瞩目的文化热点现象。青春片的得与失

也在媒体和学界引起种种争议性的话题。

以青春为主题的书写在文化艺术里历来

是有永恒魅力的话题。为什么这么说？无论

时代的文化语境如何变迁，无论中外文化环

境如何不同，青春片所描述的生命现象无不

涉及鲜明的当代性。究竟怎样来理解青春的

当代性及其内涵？在书写当代性上，这些青

春片是健康的，昂扬的，还是灰暗的，甚至

是伪浪漫的？他们的成与败，得与失，今天

可以做一点冷静的反思。

所谓青春的当代性，大概有三层含义。

第一是青春个体与所处时代的必然联系，由

此体现出属于当代性的思考和情怀。第二是

青春个体在时代光泽的濡染下获得自身的尊

严和存在的意义1也就是当代的尊严感。第

三是透过对青春个体内心世界的深度探索，

实现由情操和理想所升华的青春意义和力

量，焕发出属于这一代的美学境界。

每一代的美都是而且应该是为那一代而

存在。我们是不是可以在银幕上创造出当代

的美，这是一个挑战的课题。

《致青春》 虽然破了 2 亿，但里面有一

种悲调。他们集体患上了一种初老症，还没

长大就已经衰老。这种青春是灰调的，狭隘

的，简单化的，甚至有一些扭曲化。他们的

怀旧无非是爱与恋，非常狭小的一个圈子。

除了自我还是自我，看不见他们对社会的责

任、青春的情怀以及他们对明天的憧憬。影

片有一句经典的台词“青春是用来祭奠”，

这句话是一种顾影自怜的伤感，显然与“3#

后”主体性精神世界的美和他们的追求有着

明显的距离。

《中国合伙人》 的问题是另外一种，陈

可辛懂得市场，他把香港的商业模式运用到

青春片中，《甜蜜蜜》他得心应手，但是要

拍年轻艺人在改革开放中立志创新，他很难

理解，只好戏剧性地改写，任意加以夸张，

成为一种主观臆想。这部影片在市场上赢

了，但在文化上倒退到《甜蜜蜜》都没有做

到那种青春的感觉。

青春片在票房升高的同时不能和影片的

艺术水准、文化品位保持一致，症结在于它

们只是用了青春片类型的模式，出发点大多

数受到资本的制约而为票房至上，独独缺乏

与时俱进，勇于创新的精神。中国荧幕上曾

经有过无数青春片的经典，比如 《十字街

头》、《青春之歌》、《我们村里的年轻人》、

《战火中的青春》、《青春万岁》等等，各自

呈现出在不同时代环境里青春的诗意和美。

欧美电影史上也有 《钢铁是怎么炼成的》、

《卓娅和苏拉的故事》 等经典，体现了一代

青年人的困惑和挣扎。一个时代的青春片要

完成对自己时代当代性的思考，年轻的艺术

家要跟得上时代的当代性，跟得上现代文明

发展的步履，让青春的中国梦在现代文明刻

度上绽放得更加绚丽而多彩。

（作者为中国高等院校电影电视学会副

会长）
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从各美其美到美美与共
———“跨文化语境下的文化共享”论坛侧记

张维为（复旦大学中国发
展模式研究中心主任）

苏浩 （外交学院外交
学系教授）

黄会林 （北师大中国文化
国际传播研究院院长）

赵葆华 （中国电影
文学学会副会长）

焦雄屏 （台北艺术大学
电影创作研究所所长）

于丹 （北师大艺术与传
媒学院副院长）

政治文化

电影文化

流行文化

传统文化
第 !届版权年会召开

由中国版权协会主办、中国联通协办的第
$届中国版权年会近在京召开。年会以“移动
互联网时代下的版权运营与保护”为主题，对
当前移动互联网时代下的一系列版权问题展开
交流研讨。

本次年会上，宋木文、郭寿康、刘杲、谷
建芬获得我国首批“中国版权事业终身成就
者”称号，陈一丹、张抗抗等 !% 人获“中国
版权事业卓越成就者”奖，腾讯、金山等 ,2

家企业获“中国版权最具影响力企业”奖。
（张 枨）
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▲《无人区》


