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本报北京
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日电 （记者
白天亮）
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月，全国城镇新增就
业累计
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万人，提前实现年初确
定的“全年城镇新增就业

"##

万人以
上”的目标。

就业形势总体平稳得益经济稳
步增长、经济结构优化等多方面因
素。今年前三季度，我国

%&'

同比

增长
()(*

，第三产业同比增长
+),*

，高于一、二产和总的
%&'

增
速，有力地带动了就业。此外，随
着今年以来简政放权、减少市场干
预等一系列释放改革红利措施的出
台，政策促就业的效应进一步发挥，
吸纳了大量就业，使一些重点就业
群体保持稳定。

中国
周边
外交
换挡
升级
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中国

周边外交最

近亮点频现。日

前，习近平主席、李克

强总理接连出访东南亚。近日，

俄罗斯、印度和蒙古三国总理同时开

始了访华行程———这种并不多见的情况既是

“偶然”，也是“必然”。

偶然性在于，三国总理同时访华并非由于刻

意安排，实属外事日程调整的结果。日本媒体炒

作“中国试图打破日美构筑对华‘包围圈’”，只

能说明其做贼心虚，贼喊捉贼。

必然性则在于，随着中国国家实力和国际影

响力的提升，周边国家更加重视对华关系。与此同

时，中国长期以来重视周边外交的努力已初见成

效。

其一，中国与周边国家的感情越来越“亲”。

俄罗

斯总理梅德

韦杰夫在访华期

间通过新华网与中国网

民进行在线交流互动。这种新

颖的访问安排意味着，俄罗斯领导人

重视中国民意，愿意了解中国民众对俄罗斯

和中俄关系的看法和期待。

同时，两国认识到，人与人之间的交流是两

国关系的重要层面之一，影响着两国关系的长远

发展。因此，中俄将加强人文交流，夯实两国关

系的基础。

其二，中国与周边国家的合作越来越“实”。

经贸合作是三国总理访华行程中的重点。在当前

世界经济缓慢复苏、西方发达经济体饱受危机困

扰的背景下，三国与中国加强经贸合作是一种合

理且必然的选择。

中俄总理第十八次定期会晤联合公报中，写

入了为推动两国经贸合作稳定快速发展的多种共

识。两国签署的
-#

项合作文件包括了能源、金

融等领域的具体方案。中印同意推动经贸关系迈

上新台阶，双方将加快商定关于建立产业园区的

框架协议。蒙古总理阿勒坦呼雅格在访华期间出

席了第十四届中国西部国际博览会暨第六届中国

西部国际合作论坛。

经贸合作不

是纸上谈兵。三

国与中国在以实际行动

开发经贸合作的潜力，提升合

作质量。

其三，中国与周边国家的关系越来越

“铁”。中俄之间的“全面战略协作伙伴关系”本

就是中国建立的伙伴关系中比较特殊的一种，体

现出双方的密切联系。而俄总理访问期间，两国

领导人再次强调要继续积极推进这种关系发展。

印度总理辛格访华议程中，中印边界问题受

到广泛关注。双方在之前签订的三个协定的基础

上，签署了边防合作协议。中印两国之间已建立

起一定程度的战略互信，其表现是：两国能够以

友好协商的方式谈论存在的问题，包括边界问

题；现有的涉边事务磋商和协调机制运行良好，

能够及时、有效地化解紧张局势、维护边界地区

和平与稳定。

近年来中国周边不确定因素增加，中国面临

着更为严峻的周边形势。但中国认为合作共赢仍

是周边外交的主旋律，坚持与邻为善、以邻为

伴，巩固睦邻友好，深化互利合作，以负责任的

态度应对周边外交中的难题与挑战。绝大多数地

区国家已接收到中国释放的善意，并愿意与中国

一起，努力维护地区和平、稳定与发展。中国正

处于打造周边外交升级版的机遇期。

（作者为国际问题专家）

本栏目主持人：陈振凯
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名研发人员”、“
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多个实验

室”、“国内外
$%""

多项专利技术”、“
&%

多亿的年研发资金”、“连续
$

年全球销量冠

军”……在日前举办的广交会品牌展馆格力展

区，一面巨大的板墙映入眼帘格外惹人注目。

“创新是我们搏击全球市场的利器。”格力

海外销售公司副总经理张征虎在接受本报采访

时表示。在国际需求持续疲软的背景下，通过

创新谋求升级之道，正在日益成为中国外贸企

业的竞争利器。

技术革新之外，强化品牌也成为本届广交会的突出特
点。品牌化既是中国外贸企业实力增强后的必然选择，也
是外贸环境变化的倒逼使然。

大连特殊钢制品有限公司总经理滕世海直言，与国际
一流品牌相比，自家产品在质量上差不多，但由于知名度
低，售价也较低。为此，公司加强了自主品牌的打造，
“目前自主品牌和贴牌的销售各占约
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”。
“格力一直坚持在核心技术支持下的自主品牌发

展战略。”张征虎介绍，在巴西，格力
!-

年前就
设厂生产，如今已是

!##*

的自主品牌
运作，当地市场占有率排名第
二；在中东地区，有超过
半数的出口为自
主品牌。

“今年前
/

个季度，格力出口额增长近
-#*

。”张征
虎说，格力家用空调的产能已占全球产能的约

!0-

，技术
创新是其中的关键因素之一。
“格力所有产品的核心技术均实现了

!##*

的自主知识
产权。”张征虎介绍说，
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年格力研发投入达
,#

亿元，
占年销售额的

,*

，仅
-#!-

年就产生了
-,##

多项专利。
“去年格力年销售额增长接近

-#*

，但利润增长了超
过

,#*

。科技投入产生效益。”张征虎说。
以格力“空调全能王”为例，由于采用了双级增焓压

缩技术，零下
/#

摄氏度仍能制热，
.,

摄氏度仍能制冷。
“这款产品在北欧、俄罗斯、中东等市场需求很大。”张征
虎直言，“在当前的外贸环境下，单纯的提价已相当困
难，只有通过技术升级来提价。”

事实上，通过技术革新提升竞争力，增
强议价能力，这已是外贸企业的共识。
“靠模仿难有持续的竞争

力，转型升级的前提是掌
握核心技术。”张
征虎表示。

“打算
!!

月去尼日利亚，明年去俄罗斯及东南亚等
地参展。”广交会还没落幕，山东量子机械有限公司总经
理赵树代已在谋划下一步的出国参展计划。去年和今年上
半年，他曾到巴西、肯尼亚、阿联酋迪拜等地参展。

如今，像赵树代这样，从被动等待变为主动出击，
积极拓展销售渠道，已成为越来越多外贸企业的选择。

金华市精工工具制造有限公司执行经理段志刚表示，
公司以前的市场集中在美国，从

-##"

年开始拓展澳大利
亚市场，“近年来澳大利亚市场每年以

!##*

的速度递
增”。

商务部部长助理、广交会副主任王受文表示，鼓励
企业积极开拓国际市场，通过出国举办展览、设
立海外办事处等方式拓宽海外营销渠道。
“我们依然有信心实现全年外贸

稳定发展和转型升级的预期目
标。”商务部新闻发言
人沈丹阳颇有
信心。
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月
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日，上海复星医药股份有限公司与希拉斯公

司签署近
,

亿欧元的合作协议，这是中国民企在希腊签下

的最大金额医药合作协议。 新华社记者 刘咏秋摄
经民政部批复，
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年曾遭受
()!

级强烈地震的

青海省玉树藏族自治州玉树县于近日撤县设市，成为

中国最年轻城市。新成立的玉树市行政区域面积
!).(

万平方公里，人口约
!-

万人，其中
"/*

为藏族。图

为玉树市新貌俯瞰。 新华社记者 张宏祥摄

玉树 中国最年轻城市

出境游将超9000万人次
本报昆明

!"

月
#$

日电（记者尹婕） 第
!.

届中
国国际旅游交易会今天在昆明开幕。记者从交易会上
获悉：中国公民出境旅游目的地已达

!.#

个，
-#!-

年出境旅游消费
!#-#

亿美元，成为世界第一大出境
旅游消费国，预计今年出境旅游将超过

"###

万人次。
本届旅交会展馆总面积约

.

万平方米，共设
-/."

个展位，共吸引来自
!#-

个国家及地区的参展
商参展，来自韩国、俄罗斯、美国及欧洲地区等约
!###

多名受邀请和自费买家参加各项洽谈活动。

雪域文化倾倒 柏林

!

王
羽

湿
地
保
有
量
力
争
八
亿
亩

前三季度新增就业1066万人

据新华

社济南
!"

月

#$

日电 （记者叶
婧） 国家林业局局长赵树

丛
!"

日表示，将严格保护湿地资
源，大力推进生态文明建设，力争到

!#!#

年，全国湿地保有量达到
$

亿亩以上，自
然湿地保护率达到

%#&

，为经济社会可持续发展夯实
生态资源基础。

赵树丛是在第三届中国湿地文化节暨东营国际湿地保护交流会
议开幕式上作上述表示的。他说，中国自然湿地面积仅占国土面积的
'())&

，远低于世界平均水平。
记者从开幕式上获悉，中国新指定

*

块国际重要湿地。截至目
前，中国国际重要湿地总数已达

"%

处。这
*

块湿地是：山东黄河三
角洲国家级自然保护区、黑龙江东方红湿地国家级自然保护区、吉林
莫莫格国家级自然保护区、湖北神农架大九湖湿地和武汉蔡甸区沉湖
湿地自然保护区。

自
!##*

年批建第一个国家湿地公园试点以来，已有
'!

处试点国
家湿地公园通过验收成为正式国家湿地公园。

中国外贸谋升级
本报记者 张意轩

从贴牌到自主

叫响“中国品牌”

从模仿到引领

提升利润空间

从“坐商”变“行商”

打通全球网络
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德国·中国西藏文化周”暨“雪域风采”图片唐卡

展览
!#

月
-/

日晚在德国首都柏林开幕。文化周活动将通过

“雪域风采”图片唐卡展览、“魅力西藏”歌舞表演、“倾听西藏”

藏学家活佛交流以及西藏民俗文化演示和涉藏图书展览等形

式，集中展现独树一帜、极具特色的高原文化以及当代新西

藏的发展进步。 新华社记者 张 帆摄

身着藏族传统服饰的演员在开幕式上演出

! 一 名 德

国观众欣赏

唐卡

广交会上的格力展区


