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我们学院每年在向大一新生寄送入学

材料的时候，都会同时寄一本由全院老师

挑选的和社会学有关的小说，并建议学生

在入学前看完。小说的内容将是他们和各

自的指导老师第一次见面的讨论内容。对

于每一个正在摸索中学和大学学习方式差

别的学生来说，这是一个帮助他们过渡到

大学课堂的小练习，可以通过这个小活动

对大学里的学习模式稍作了解。

每年挑选的书目都不一样，但都是大

学水平的阅读。比如去年是詹姆斯·巴拉

德的 《高层公寓》，今年则是类似于 《苏

菲的世界》的社会学理论小说《那些逝去

的老家伙们》。这本半教科书半小说的文

本以社会学系大一新生米拉想搞清楚学社

会学到底有什么用为主线，通过和亲朋好

友对日常琐事的各种争论，逐一介绍了社

会学发展史上的主要学派和观点。

这周当我第一次和新生见面时，像每

一个希望给老师留下好印象的学生一样，

我的几个学生都很乖巧地表示很喜欢这本

书，泛泛地表示从中学到了很多东西，但

没有一个学生说出来具体喜欢哪里，或者

这本书有什么可讨论的。他们话语里流露

出的犹豫可没有逃过我的耳朵!这倒并非

因为我有特殊的侦探技巧，而是因为新生对大学水平的阅读其

实都会有相似的困惑，只是大部分学生不好意思说而已。

我这个老师假装自言自语道：“可是我阅读这本书的时

候，觉得有些章节不太容易掌握脉络呦。”我的“坦白”让学

生一下子打开了话匣子。凯利说，她觉得整个文本给人的感觉

简直是“铺天盖地”，信息量太丰富了，让她抓不到头绪。罗

伯特接着说，“没错，我们习惯看的非娱乐性的图书上，都会

在章节之后列出知识点，我们能明确地知道有哪些信息是需要

我们掌握的，哪些是可以一带而过的。可是这本书，大概因为它

是一小说体的学派介绍吧，完全没有……”

看罗伯特一时语塞，我补充说：“完全没有让你可以依循

的框架，或者说是，没人帮你画重点？”学生们纷纷点头。我

接着说：“可是未来 "年你们将接触到的绝大部分读物都不再

有你们习惯的知识点罗列，也不再有列考试重点这一说，因为

知识本来就不是以一个个考点而是以网络的形式存在的。每一

个信息都会有它的价值，区别在于在现实中如何利用它。因此

你们要习惯并且喜欢没有知识点的阅读。”

几个学生继续乖乖地点头，两位女生还认真地做了笔记。

这个情景让我有点忍俊不禁：平时我们总以为国内中学教育刻

板，但这多少是个世界性的问题，因为至少英国也存在类似情

况：为了挤进理想的大学，学生习惯于禁锢在课本与考试圈的

模拟世界中。社会科学如此，理工科也如此。听说因为英国

#$%&'&(数学考试里常出现给出问题与最终答案，要求考生填

补推导过程的题目，近年来出现不少数学系新生在那些要求自

己求解结果的传统数学题面前反而

不知所措的怪现象。

顺利开启大学生活，也许最重

要的是尽快领会到，大学里再没有

老师会为你列“重点”，或告诉你

什么是正确答案，因为大学的重点

是学到自己想学到的东西，推导自

己的答案。 （寄自英国）
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回流成更多留学生选择

近年来，中国留学人员呈现加速回国的态势。
《报告》显示，改革开放以来，中国留学人员回国人
数不断增加。特别是 )*+)年，留学人员回国数量达
到 ),-).万人，同比增长 /0-102。

专家表示，由于近来欧美等发达国家对留学生的
政策更趋向于留下优秀的有潜质的留学生，加大了学
子留在留学国的难度，有意愿回国的留学生比例大幅
增加。

此外，近年来，中国出国留学生主要集中在美国、
英国、法国、澳大利亚、加拿大等国。金融危机以来，这
些国家经济复苏缓慢、新增就业机会有限，许多留学生
因为找不到满意的工作而产生回国的念头。

当然，有更多的留学生愿意回国也印证了中国逐
渐进入人才回流国家这一观点。随着回流成为更多留
学生的选择，未来几年，中国或许会迎来留学回国人
员比出国留学人员多的回国高潮。

低龄留学生优质化趋势明显

在强大的留学潮带动下，低龄留学开始急剧升
温。《报告》认为，)*++$)*+)学年，中国留学美国
的本科生占中国留美学生的 "3-/2，留美本科生已经
接近赴美读研究生人数（/1-02）。

根据中国与全球化研究中心对北京 1所中学出国
留学情况的抽样调查，近 "年，高中生出国留学的人数
和留学人数占毕业生总数的比例都有所上升，出国留
学人数从 )*+*年的 )+1人上升到 )*+)年的 "31人。

同时，低龄留学生的优质化趋势明显，出国留学
的学生中 )4"以上成绩十分优秀，是班上的尖子生。

这些数据引发了一些教育人士的担心，低龄、优
质学生出国，会不会造成人才的流失？就此，有观点
认为确有这样的担忧，但也有观点认为，不必大惊小
怪。

文化差异成青少年留学主要障碍

《报告》 认为，青少年留学生在适应期内面临的
最大问题是文化差异，大约 01-+2的学生认为这是他

们在适应期内面对的主
要问题。

此外，由于在国内
缺乏相应的高等教育训
练、学习外语时
间相对较短等原
因，学业压力
大和语言困难
也是青少年留
学生面临的主
要障碍。

由于青少
年留学生多数
没有离开过父
母，缺乏独立生活和学习的经验，情感问题也是适应
期内需要克服的主要障碍，有 //-.2的学生在适应期
内感到孤独，)3-)2的学生经常想家，+0-"2的学生感
到找不到平台与同学、老师交流。

超过 112的学生感到学习压力大，这个调研结果
反映了国内家长的误区。国内家长认为把孩子送到国
外读高中或大学，可以绕开各种中考、高考等，其实不
然，在国外学业也很重。感到孤独，是所有留学生在国
外都可能遇到的问题。调研发现，//-.2的低龄留学生
表示在留学过程中感到孤独。如果这一时期没有得到
很好的教育和心理疏导，则有可能影响其心理成长。

误入不具资历大学成留学隐患

海外部分学校或个人机构，以赚钱为目的，开办
不具有教学资历的各种“野鸡”大学，《报告》中揭
示的此类现象，在近年来的媒体报道中并不鲜见，也
确有利益受损的留学生。

根据目前的调查了解，报考国外不具资历的大学
主要有三种人：第一种是不知情受骗型，父母和学生
对海外学校不熟悉，再加上一些非法留学中介机构的
误导，致使许多家庭用辛辛苦苦积攒的血汗钱，换来
了一张不具资历大学的文凭；第二种是无法完成学业
型；第三种是“主动”受骗型。
《报告》显示，“野鸡”大学已成为我国留学市

场的一大痼疾。如 )**.年 ++月，澳大利亚莫瑞迪安
国际学校、国际设计学院、国际创新艺术学院和艾思
蒙特时装学院 /所院校突然宣布倒闭，致使 3**多名
中国留学生失学。
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四季沐歌：大光热产业领军者的坚实之路
.月 )3日，第八届亚洲品牌盛典如期在香港召开，)*+"年度亚洲品牌 1**强排行榜再次揭幕。作为中国新能源行业的龙头企业，四季沐歌毫无悬念成为跻身亚洲品牌 1**

强的太阳能光热行业唯一企业。

世界品牌实验室认为，四季沐歌所从事的太阳能光热产业是未来改变全球经济发展结构和增长模式的主导产业。经过 )*多年的发展后已形成“中国自主知识产权7世界级

研发制造中心7世界级可持续产业”独特发展路径。

从 )*+*年率先开启中国太阳能光热全产业链的升级大幕，并以全产业链战略驱动产业和企业双升级，到 )*+"年基于产业发展现状和未来发展趋势实施“大光热战略”，打

通制约太阳能光热产业发展的“产业边界和商业价值”任督二脉，四季沐歌以跻身“亚洲品牌 1**强”为标志，以全产业链和大光热战略为双翼，拉开太阳能光热产业在新的历史

时期和战略坐标下的新跨越。

罗伯特·蒙代尔教授与莱维·多尔教授共同为四季沐歌（中）颁奖

四季沐歌（洛阳）全产业链工业园

全产业链：
从一款产品到一个产业的升级

从一台太阳能热水器，到一个涵盖全真空玻璃管、金属热管、光电光热平板
集热器、家用热水器、热水商业系统到大型中央热水解决方案的太阳能光热产业
链，短短 1年内，正是在以四季沐歌为首的领军企业驱动下，太阳能光热在中国
从一个热水器产品迅速发展成为庞大的光热产业。

在中国的市场化领域，太阳能光热是为数不多真正掌握核心技术并在国际
上处于领先地位的行业。据中国太阳能产业联盟 !"#$年发布的《中国太阳能热
利用产业发展“十一五”回顾和“十二五”展望》数据显示，!%$" 年市场规模达
,"1亿元人民币，是 )**1年 ))*亿的 "-"倍。

在中国成为全球最大的太阳能光热利用国家背后，以四季沐歌为首的领军
企业围绕太阳能光热产业进行了一系列为期 +*多年时间的持续布局。)*+*年
底，首批投资 /-1亿元“太阳能光热全产业链工业园”在河南洛阳高新区落成，这
标志着四季沐歌成为中国首家可以实现从矿砂、高硼硅玻璃毛坯管、航天管，到
热水器的一体化研发、生产、仓储及运输的企业，推动中国太阳能光热产业在“核
心零部件7整机”垂直一体化推动下，朝着产业化、规模化、品牌化、创新化的道
路快速迈进。

对此，四季沐歌总裁李骏曾向媒体披露，在这一全产业链战略布局的背后，
就是要借鉴中粮打造的“从田间到餐桌”全产业链模式，最终驱动四季沐歌通过
掌控原材料到最终产品的全产业链规划，从而实现产品制造商向系统集成方案
服务商转变。

以全产业链为起点，四季沐歌还在加速实施“北斗星计划”———以北京为中
心，连接江苏、山东、河南、广东、辽宁等构成六大生产基地，实现了全国性的全产

业链战略布局。
李骏则预测，未来太阳能光热产业将出现类似家电业中格力、海尔、美的这

样的国际化品牌。“消费者对大品牌的认同感将加速这一行业的洗牌，下一阶段，
我们要通过打通全产业链来巩固行业中的地位。”

来自国家统计局中国行业企业信息中心的监测数据，也验证了李骏的这一
预盼。)*+)年，四季沐歌太阳能玻璃真空管热水器市场销量稳居市场第一。同时
排名前十位的企业市场份额占比突破 /*8，市场格局呈现“强者恒强”的走势。

联合国工业发展组织国际太阳能技术促进转让中心主任喜文华也指出，太
阳能光热已进入规模化竞争时代，缺乏全产业链优势和系统服务能力的中小企
业，将会面临逐步淘汰。

大光热体：
从一个产业到多个产业的立体成长

借助全产业链布局，打造中国太阳能光热产业的新机遇之际，四季沐歌并未
放慢脚步，反而加速一轮从太阳能光热产业扩张的步伐，并通过“大光热体”战略
布局，完成太阳能光热产业“又宽又厚”的体系建设。

知情人士透露，在李骏的战略版图中，四季沐歌的野心不只是通过全产业链
的建设抢夺更大的市场份额，还包括通过形成一个立体的产业系统建设，特别是
大光热战略的实施，成为全新商业游戏规则的制定者。

在李骏看来，“所谓的大光热战略，不是要跳出太阳能光热产业，相反还要在
这一领域进行持续细分化、个性化、集成化的发展，从而在产业的宽度上增加产
业链的延长线，在产业的厚度上则要拓宽价值链的深度线，从而催生产业的持
续、稳定增长，带来企业在规模和利润上的双扩张”。

简单来说，四季沐歌的大光热战略，就是要全面突破现有光热产业的边
界，实现从低温、中温到高温的技术升级，以及从热水到热能、热电领域的延
展，实现纵深发展。同时，还要以更加开放融合的产业化思维，将太阳能、空气
能等新能源，以及燃气能等传统能源全面打通，实现横向复合扩展。

在四季沐歌大光热战略启动之际，也是整个中国政府对于太阳能光热产业
的政策驱动和扶持，迎来新的发展春天。在国家“十二五”发展规划中，首次明确
提出未来五年内，政府将直接投资四万亿元用于新能源、节能环保技术等九大
行业的发展。同时，国家工信部还专门出台振兴太阳能光热产业的发展意见，从
国家战略政策、产业政策等角度，密集推动太阳能光热产业的发展。

作为横跨新能源和节能环保两大战略新兴产业的太阳能光热产业，在
)*+) 年开始便备受社会关注。资本市场也开始垂青这个已完全自主发展了 )*

多年的行业。)*+) 年，中国太阳能光热第一股日出东方成功登陆上海主板，打
开了太阳能光热产业的资本化扩张新通道。

成立于 )***年的四季沐歌，正是日出东方在太阳能光热产业的核心主体。
通过联手北京大学新能源中心、中国航天、德国斯图加特大学等科研机构，逐步
掌握太阳能光热产业的相关核心技术，开始构建四季沐歌的“技术基因”。同时，

又通过联姻世界 1**强霍尼韦尔、宝钢集团、联想、长安汽车、海尔、中国人保等
巨头，开启“跨界资源整合”先河，为四季沐歌的发展注入强劲“创新芯”。

在完成产品、技术和产业的系统化布局后，四季沐歌开始围绕市场和消费
者需求在“厂家和消费者之间”构建高速公路———走下去（市场化）、走上去（品
牌化）、走出去（国际化）。废除行业惯用的省级代理商模式，构建以县城为总代
理、乡镇为分销的二级网络，迅速扩大销售渠道。并率先开辟电商渠道，建立四
季沐歌天猫旗舰店，形成了太阳能热水器行业的首张“天罗地网”。

四季沐歌高举高打实施品牌化战略，成为第一家在央视黄金时段投入产品
和品牌形象广告的太阳能光热企业。而且还积极构建包括电视广告、互联网、车
载广告、高炮、墙体等立体式传播载体，短短 +* 年时间便跻身光热行业一线领
军品牌阵营。在国内市场和品牌优势已经完成的基础下，四季沐歌又开始将市
场触角伸向海外，并依托现有的技术、产品、营销、创新等诸多资源优势，打破传
统的海外拓展模式，通过采取“先有市场，后有工厂”完成了在全球市场的强势
逆袭。

当前，四季沐歌已完成从单一的太阳能热水器、太阳能光热产业的布局，向
空气能、燃气能等相关领域的综合发展布局。同时，在产业体系上也在实施从单
一解决方案向多元解决方案整合的迈步。这一战略的提出和实施，无疑将为四季
沐歌的品牌价值注入新的内涵。
“四季沐歌的‘大光热’战略的背后，不只是为太阳能光热未来的发展，描绘

一个发展新蓝图，还在为整个国家、整个行业通过创新思路和理念，打造一个超
万亿级的全新产业，并将成为国家的战略支柱型产业，实现太阳能光热产业的中
国梦”，李骏如是说。


