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各产品轮番受检验
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市场总是战国时代

#年前，如果大街上有人冲着手机喊话，你一定觉得很傻；如
今，微信“喊话”已经成为一种人们习以为常的联系方式；" 年前，
我们经常收到飞信的集体短信通知；&'年前，毕业写通讯录，//

是必填的一栏；随着移动即时通讯产品的发展，我们的即时通讯习
惯也随着时间不断改变。如今，电信运营商与互联网公司联合“出
击”，移动 01产品的家族中又增加了易信这个“小伙伴”。

作为中国移动 01 的“萌芽”，最初，中国移动与腾讯合作
推出了短信版移动 //，使我们在移动场景下依然能实时沟通。
虽然只是传统 2, 端 01的延伸，它的出现却培养并满足了用户
新的行为习惯，证明了移动 01市场存在和发展的可能。与其类
似的还有微软推出的移动13-。
“短信不要钱”的概念让人们逐渐接受了飞信、超信、灵信、

“天翼 4567”等。电信大佬们不甘示弱，纷纷“试水”移动 01

市场，以维护自身在移动产业链中的领导地位。
移动 01 产品在基础通讯基础上，增值服务也在逐渐增加。

作为市场的龙头老大，微信通过精确的把握用户需求点，集社会
化网络、资讯、娱乐、位置服务、搜索、电子商务等为一体，在
移动 01市场的发展一时呈势不可挡之态。与其功能类似的软件
还有 859 17::7;<7=、米聊、>?@9ABC等。

如今，电信运营商和互联网强势联手推出易信，中国移动 01

发展仍在推进。对此，南京易讯通 ,DE、互联网分析师于斌认为，
随着众多的移动 01产品的更迭替换，中国移动 01产品正在逐渐
走向成熟。

对于移动 01产品的成功因素，互联网观察者洪波认为主要
有两点：一是时机，二是产品。“抢占先机很重要，微信就是在
智能手机发展时期抢占了时机，时机一旦错过，之后就要付出更
多的努力赶超；其次，通信类产品本身也很重要，尤其是功能方
面，必须要吸引批量用户，符合群体需求，才能存活。”

易信大幅让利优惠
高调参战难掩自身缺陷

作为移动 01市场的新生儿，易信的势头可谓“来势汹汹”，
发布后不到 +(小时便冲上应用商店社交类免费榜第一。

为了争夺移动 01 市场的一席之地，易信一出场便使出了
“杀手锏”，高举起“免费”的大旗，在“免费短信”功能外，
“注册即送 #''1流量”、“活跃用户送 !'1流量”、“易信定向
流量减免”等优惠政策层出不穷，赚足了消费者的关注。

易信的另一大特色就是跨网互通，无论是中国电信还是中国
移动、中国联通的用户都可以免费注册并使用易信，同样，易信用
户也可以免费向所有运营商用户发送免费短信，还可以向固定电
话发送免费留言。
“界面清新，语音清晰，不臃肿，还有免费短信和语音留言哦。

亲们，赶快来试试易信吧！”重庆大学大四学生侯思宇，看见网易
新闻后，便在手机上下载了易信客户端，做了第一批吃螃蟹的人。
喜欢，便是侯思宇对于“易信”的所有评价。“易信删去了一些我并
不需要的功能，比如摇一摇、漂流瓶、游戏等，不臃肿了，让我第一
次用就很喜欢，因为我只需要一个和朋友、家人交流的软件。”

网易 ,DE丁磊在易信产品发布会上也丝毫不“吝啬”对易

信的赞美：易信使用了独有的降噪和传送技术，语音质量非常清
晰，同时易信是一个能实现短信、通话与互联网 01服务互转的平
台，用户可以通过易信发送短信，还可以发送语音留言到对方的手
机、固定电话，这全是免费的。

但是，在易信发布后，一些缺陷的出现被逐渐发现。“语音留
言有延时和收不到的情况，聊天表情虽然丰富，但质量不高。”侯
思宇在体验中就有这样的感受。同为体验者，腾讯产品经理包比认
为：“易信对陌生人交友的功能开发不够，完全放弃基于位置服务
的陌生人交友，相当于把自己的产品定位完全陷进了熟圈子，这个
是限制其发展的一个硬伤。”

易信能否挑战微信，也成为大家最为关注的问题。对此，洪波
在接受本报采访时表示，就目前来看，微信已具有 (亿多用户，几
乎所有智能手机用户的好友关系都在微信上，微信已成为市场的
支配者。

作为运营商与互联网公司联合推出的“混血儿”产品，业
界认为，易信标志着电信运营商和互联网公司在移动即时通讯
领域实现真正“破冰”。

运营商和互联网公司“抱团”竞争的优势也是显而易见
的。艾瑞咨询公司分析师刘大龙认为，电信运营商的资源是
易信的一大优势，而与网易的合作正好可以填补电信在互联
网经验上的“短板”。

在 E>>模式（E67= >F7 >BG，意为互联网公司越过运
营商，发展基于开放互联网的各种视频和数据服务业务）
的冲击下，国内电信运营商也迈出了与互联网公司联手
进军移动互联网领域的步伐。微信沃卡、易信的相继推
出，正是国内电信运营商与互联网公司合作的探索，预
示着电信运营商与互联网公司之间开始从博弈走向
探索融合。

对于本次合作，中国电信总经理杨杰表示，
“与网易成立合资公司推出易信，是中国电信战
略转型的重要一步，是主动求变、拥抱移动互
联网时代的战略选择。”

丁磊则认为，目前国内移动 01市场发
展程度还不够，远没有饱和，竞争不充
分，用户和市场都需要更多的选择，新
一代年轻群体，更需要新潮与个性化
的沟通方式，这是易信的机会。

正是由于移动 01 市场这块
“蛋糕”的发展潜力，吸引了众多
的抢夺者。
“竞争最后的受益者往往是

用户。”电子商务观察者、万擎
咨询 ,DE 鲁振旺认为：“一
毛一条的短信，在移动互联
网的冲击下，随着移动 01

的出现，已经逐渐打破
这种通信费用的垄
断。”
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运营商携手互联网
双剑合璧意在一统江湖

近 日 ，
美国东缅因医疗

中心一位外科手术
医生在手术全程中佩戴

谷歌眼镜用第一人称、第一
视角记录手术全程，智能眼镜再

次抓住了人们的眼球。如今，眼镜
不再只是用来矫正视力、保护眼睛的工

具或者美容的装饰品，它改变了人们对于智能
电子设备的认知。

这款由微型摄影仪、摄像头、传感器、存
储传输以及操控设备合为一体的小小谷歌眼

镜，轻巧地
架在用户鼻
子根部，眼镜
中的微型投影仪
实现“一级放大”
从而将视图折射到
人的眼球，在人眼前
形成足够大的虚拟屏幕
用于显示各类信息，用户
通过语音、触控和自动 #

种模式来控制设备，许多传
统智能设备功能，例如短信、
拍照、H23导航等功能，只需一
句“E8，眼镜”功能提示句来完
成，省去了诸多肢体语言。然而，
谷歌眼镜不仅是浓缩版的智能手机，
它更是在多个领域拥有十分巨大的市场
潜力，其穿戴式特点一方面提供了独特
宝贵的第一视角的记录方式，甚至能催生
多种行业的运营模式的变
革，例如新闻业会出现后微博
新闻时代的及时新闻报道；另
一方面更利于远程服务，提高
工作效率，例如目前已有医学
博士开发医疗急救 I22，佩戴
谷歌眼镜可远程指导外行人员
进行如心肺复苏等简单急救。

从上世纪 J' 年代末起，
美国犹他州的科学家伊凡·萨
瑟兰和他的学生鲍勃·斯普劳
尔就已经开始了这场鼻梁上的
电子革命，他们着手研发数字
眼镜和虚拟现实应用程序，这
其中便涉及到了 IK增强现实
技术，该技术将虚拟事物和真
实环境有机结合与同步，加强

了用户与设备的互动性。谷歌眼镜运用准确的
地理定位，使用了地图式推送将各类数字信息
至用户眼镜屏幕中，使用户能做到在数字信息
和真实生活中穿梭自如。多年来全世界多个高
校、世界大型电子公司、研究所等也均对增强
现实技术进行了研发。我国多年来也致力于研
发增强现实技术，据北京理工大学光电学院王
涌天教授介绍，尽管目前来说国内外 IK技术
市场还不够成熟，但就长远趋势来看，该技术
会在今后多个领域发挥越来越重要的作用，除
了舞台中或是一些品牌新产品发布会中使用
外，目前我国圆明园的古迹复原工程就有使用
IK技术，相信在不久的将来游客们可以观赏
到这座万园之园的旖旎风光。

冲击对传统隐私的界定

尽管谷歌眼镜一定程度上拉近了现实与虚
拟的距离，但瓶颈还是存在的，比如说，据王
涌天教授指出，目前谷歌眼镜中使用的增强现
实技术并非，介于眼镜屏幕较小，许多虚实融
合场景并不能完全显示，因此如何加强眼镜中
增强现实技术的效果，使用户能更大程度身临
其境，而不仅仅局限于地图式的信息显示，这
将是继续研发的重中之重。除此之外，更关键
的是隐私安全问题，研发这类可穿戴电子设备
应该时刻牢记那柄悬于头上名为“隐私安全”
的达摩克利斯之剑。正是由于相较其他类型的
智能产品而言，谷歌眼镜与使用者的关系更为
紧密，倘若不经过仔细观察，许多人是无法分
辨是否谷歌眼镜的用户正在控制设备，这无疑
对有效保护隐私打上了一个巨大的问号。尽管
谷歌 ,DE对于谷歌眼镜侵犯隐私问题的质疑
作出了“谷歌眼镜目前电池续航能力并不足以
长时间摄影”的肯定回答，且谷歌也郑重声明
“禁止人脸面部识别功能研发”，大部分人看到
佩戴谷歌眼镜的人想必还是会心有余悸。欧盟
隐私暨资料保护组织于 ! 月 &% 日发表公开信
质疑谷歌眼镜侵犯隐私。即使有人指出只需在
谷歌眼镜的摄像头旁装设一个 4DL 灯就能简
单解决被偷拍的顾虑，依靠 4DL 灯的闪烁提
醒，但在这“后棱镜门时代”，如何避免谷歌眼镜
等可穿戴式智能电子成为一种“新形态的监视
设备”需要开发者和使用者的谨慎细致。

近 日 ，

中国电信和网易

共同宣布合资成立浙

江翼信科技有限公司，

并发布新一代移动即时通讯

社交产品“易信”。当天，易

信 !"#版本正式登陆各大手机应

用商店供用户下载使用。

易信一登场，便掀起轩然大波，业

界纷纷猜测，易信能否成为微信的真正对

手 ， 占 据 移 动 及 时 通 讯（$%&'(%'

)(&&(*+，缩写为 $)）市场的一席之地。中国

移动即时通讯发展史中，众多移动产品更迭替

换，随着易信的诞生，互联网公司与运营商的融

合之举，给移动 $)市场注入了新的血液。

据美国媒体报道，当地时间 % 月 &# 日，
美国海军船坞登陆舰阿灵顿号搭载着美国宇
航局的“猎户座”飞船返回舱在诺福克军
港进行了着陆回收测试。美国宇航局正
与美国海军密切合作，以研究“猎
户座”返回舱在返回地球落入大
海后的回收步骤。

“猎户座”飞船是美
国国家航空航天局

M-I3IN 的“星座
计 划 ”
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部分。可同时向国际空间站输送 !

名宇航员，并能够同时向月球输
送 ( 名宇航员。首飞时间最初定
于 +'&" 年，但 +'&' 年初，因为
资金短缺、进度拖后、设计思想
有争议等原因，美国政府终结
“星座计划”，“猎户座”飞船也
随之成为泡影。而后该计划又再
次“复活”。“猎户座”太空舱直
径约 " 米，总重量约 +" 吨。是
“阿波罗”可居住空间的 +*" 倍。
目前设计的“猎户座”至少有两
个窗口 （驾驶员和指令长的座椅
旁边各有一个） 和一个舱门。与
“阿波罗”类似，“猎户座”的入
口舱门在其侧面，对接通道在其
顶端 （用于和空间站或登月载具
对接）。
“猎户座”飞船是航天器特色

之一。两种方案———往返空间站
的 ! 座位式和执行月球任务的 (

人式———都在设计中，座位采用可
折叠的金属构架形式，以牢固的带
子连接。这种设计可以保证着陆期
间如果缺失 +个降落伞（共 (个）
乘员仍是安全的，还可以在太空
舱着陆后侧翻的情况下保证宇航
员的安全。

美国太空总署预期“猎户座”在 +'&( 年首
航，届时会以无人驾驶的试验形式展开。载人飞
行预计在 +'&$年展开，包括在 +'+"年飞越小行
星以及飞到地球和月球之间引力的平衡点“拉
格朗日点”M4?<=?;<7 GB5;PR。至于飞往最终目的
地火星，则计划在 +'#'年起进行。（珏 晓）
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颠覆人们对眼镜的定义

打破虚拟
现实间的壁垒

微信对阵易信

“猎户座”飞船测试现场

图片来自中关村在线


