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外贸百强城市青岛居14名
本报电 近日，中国海关公布了

“!"#!$!"%&年中国外贸百强城市”名单，
山东省有 %%个城市入围，入围城市数量居
全国第 !名，仅次于江苏省的 %!个城市。
其中青岛市以全国第 %' 名的排名继续领
跑山东各市，其余入围的城市还包括烟台、
济南、威海、东营、淄博、滨州、聊城、日照、
潍坊和泰安。据了解，中国外贸百强城市评
选由海关总署完成，评选数据直接来源于
海关统计数据，并综合国民经济数据排定，
具有较高的可信度和权威性。

青岛旧金山直飞航线开通
本报电 (月 (日，青岛机场至旧金

山国际机场的洲际客运直飞航线正式开
通。这一航线对于提升青岛城市国际影响
力和国际竞争优势，加强双方在经贸、招
商、文化、旅游等方面的深入合作都将产
生积极的推动作用。

截至目前) 青岛机场已开通国内航线
*+ 条，国际及地区航线 #* 条，通达首尔，
釜山、东京、大阪、名古屋、福冈、新加坡、洛
杉矶、法兰克福、长滩岛、曼谷、旧金山 #!

个国际城市以及香港、台北、高雄 &个地区
城市)年内还将增开青岛至泰国航线)力争
开通青岛至澳大利亚的航线。
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中日韩经贸合作青岛特刊

每年 ( 月的第二个周末，
对于青岛都具有特殊的意

义。( 月 #, 日上午，位于青岛
香港东路的崂山区世纪广场啤酒

城南门，一大木桶今晨刚刚下线的啤
酒摆上舞台中央，人们穿上了节日的盛
装，等待着一年一度的“青岛国际啤酒
节”的盛大开启。

* 时整，青岛市市长张新起用手中的木
锤敲开了本届啤酒节的第一桶啤酒，随着金黄
色啤酒花喷涌而出， 《啤酒波尔卡》 的音乐响
起，啤酒城的大门缓缓打开，第 !& 届青岛国际
啤酒节正式开门纳客。
青岛国际啤酒节开城式整个过程不到 - 分钟，

可谓最简约的开城式。*辆炫酷的哈雷机车打头阵，
随后伴着带有“全市欢动·激情共享”标语的主题车、
海洋花式旗阵以及 &辆色彩亮丽的花车，将开城式氛
围推向高潮。在城门开启的同时，哈雷机车的轰鸣为
开城式呐喊，花车巡游为啤酒节夏日狂欢大门的开启
奉上最“多彩”的祝福。
在啤酒女神的雕塑下，身着节日盛装的市民，手

持超大杯啤酒，演绎着热情的啤酒波尔卡舞，孩子们
在啤酒广场的草地上演奏出动感的鼓点，%! 只“以生
肖为原型”的吉祥物作为啤酒节吉祥物大家庭的代表，
带领游客回顾啤酒节的成长历程，这一天俨然成为这
座城市的传统“节日”。

从第一届到第 !& 届，“与世界干杯”的永恒主
题，使得青岛国际啤酒节不断走向成熟，成为了城市
精神文化不可或缺的一部分。

正像青岛市副市长刘明君所言，以啤酒为主题
的活动与青岛之间存在着双向互动：一方面，青
岛国际啤酒节以青岛啤酒的积淀和城市影响为
媒；另一方面，啤酒节也对城市风格的完善和
传播起了不可替代的作用，这就叫作“天作之
合”。

斟满来自世界各地的啤酒，亲
朋好友高举酒杯碰撞出醉人的酒

花，伴随着动感的音乐，喝到兴起时不少酒客更站到桌椅
上挥舞着手臂欢呼着，豪放派的酒客则在台下一展歌喉，
与舞台歌手遥相呼应……来到啤酒大棚，没有人不被这
狂欢的氛围感染，在这里啤酒已经化身狂欢的酵母，无论
是喝着扎啤、吃着辣炒蛤蜊长大的当地人，还是从四面八
方赶来青岛欢聚的游客，都沉浸在欢乐的海洋中。

在青岛啤酒大棚，跟团来青岛旅游的朱先生与妻
子加入到了狂欢的队伍，第一次来青岛就被啤酒节的
欢乐氛围深深感染：“我本来是想来尝尝正宗的青岛
啤酒，没想到这里汇聚了世界各地的啤酒，伴随着欢
快的音乐所有的人一起欢呼举杯，感觉自己都要千杯
不醉了，真是太过瘾太开心了。”

流连在风格迥异的啤酒大棚中，金发碧眼的外国
人早已是青岛国际啤酒节的“常客”。在慕尼黑水晶
宫，来自德国的年轻小伙简·马克思说，他是在沈阳西
门子上班的德国工程师，听说青岛也有跟德国一样的
啤酒节，而且还有不少来自老家德国的啤酒品牌。慕
名而来想寻找家乡味道的他，果然不虚此行：“这里
的德国啤酒味道非常正宗，青岛的啤酒节跟德国慕尼
黑啤酒节有很多相似之处，却别有一番韵味。”第一次
来青岛，两位德国小伙便深深地喜欢上了青岛，他们
惊喜地发现这里不仅有美丽而开阔的沙滩，更有与德
国相似的建筑，让他们想起了家乡，而有百年历史的
青岛啤酒也与德国啤酒有很深的渊源，让人惊喜不断。

在青岛国际啤酒节的中心舞台，个人吹瓶、%-,,

毫升大杯速饮、一分钟速饮趣味等比赛项目也能赚足
你的眼球。

喝完一瓶 -,,毫升的啤酒，你需要多长时间？在青
岛国际啤酒节饮酒大赛的舞台上，曾斩获三届“酒王”
称号的任光超用实力告诉你：一声号令后，手起瓶空，
无一滴洒漏，整个过程只需要 ' 秒 &!，这个成绩也是
饮酒大赛个人吹瓶项目目前的最高纪录。“除了青岛
国际啤酒节，我也去不少其他城市的啤酒节看过，我
感觉青岛的啤酒节在节日规模、节日氛围、国际化等
各方面都更胜一筹。”这位连续参加十届比赛的土生土
长的青岛小伙，已经创造了几项世界吉尼斯纪录。

啤酒街中心大舞台，酒王争霸赛进行得热火朝天；
啤酒大棚里，酒客们纷纷打起擂

台 ，
到 了 晚 上
%% 时已经有不
少酒桌摞起了一米
多高的酒杯，啤酒商也
赚得金银满钵。作为整个
亚洲最著名的啤酒盛事，本届
啤酒节参节啤酒品牌数量再创新
高。

啤酒节何以会吸引如此众多的啤
酒商参与？德国柏龙啤酒大棚负责人朱
永强道出了其中的真谛。作为啤酒节创始
以来的忠实跟随者，他见证了啤酒节的发展
壮大，!&年以来，啤酒节无论是硬件环境上，
还是宣传推广方面都不断成熟，为厂商提供了
一系列便利。啤酒节就像一块磁铁，将世界各地
的啤酒吸引到这个舞台，已成为世界各地啤酒走
向亚洲的一扇门：“酒香也怕巷子深，越来越多的
品牌啤酒在这里得到认可与推广，也让越来越多的
亚洲人品尝了世界的味道，所有人因啤酒结缘沉浸
在欢乐的海洋，这就是啤酒节的神奇之处。”
“啤酒节作为青岛海纳百川精神特质的物化表现，

必将成为标识青岛文化特质的一枚印章。”青岛崂山区
委书记齐家滨表示。

这是一个随时能感受到品牌力量的时代，这里诞
生的青岛啤酒和青岛国际啤酒节，影响了中国，也走
向世界。

从中山公园、汇泉广场，到中国青岛国际啤酒
城，再到世纪广场，不断成熟的青岛国际啤酒节已经
收到了来自中国香港、台湾和日本、韩国、新加坡等
地的众多邀请函，邀请青岛国际啤酒节到他们那里
举行。!& 岁，不断成熟和完善的青岛国际啤酒节这
一品牌，正在时代与城市的陪伴中渐渐生出特有的
气质。

山东省委常委、青岛市委书记李群曾经在西
班牙用盛满青岛啤酒的酒杯代替香槟与苏伊士环
能集团副总裁舒赛德先生共同举杯，向欧洲朋
友们发出最诚挚的邀请———来青岛尝尝青岛啤
酒，参加青岛国际啤酒节。
“一个城市的文化在很大程度上决定了

城市个体的生活品质，也形成城市的一
种特殊张力，城市文化品牌就是这座
城市的最好传递。”中国海洋大学管
理学院旅游系副主任董志文表示。

正是这种与城市并行的文
化轨迹，让人们在感受啤酒
的同时，也能触摸到隐藏
其中的城市文化脉动。

在欧洲，提到啤酒节人们会想到德国慕尼黑；而在亚洲，啤酒盛会

离不开山东青岛。青岛国际啤酒节开幕 4天来，近 50万人涌入

世纪广场，千种澎湃万种激情，点燃了整座城市的热情。

畅饮、嘉年华、花车巡游，草坪上搭起的千人啤

酒大棚，演绎着一个又一个与啤酒有关的故

事。此时的青岛已然化身成狂欢的海洋。

关于“啤酒”的故事，延绵

不断诉说不尽。现场的激情

与狂欢，唯有亲身经

历，才能感受真

切。
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千杯不醉心自醉

文化的“传教士”

每个夏天的期盼

青岛国际啤酒节堪称国内现代节庆活动的典范，有

力拉动了旅游业及相关产业发展，突显了青岛啤酒的品

牌价值，有效传承城市特色文化。啤酒节与产业的结

合、与城市发展的互动、与儒家文化的融合愈加彰显

了啤酒节的特殊意义与价值。认识青岛国际啤酒节

的意义与价值，不能局限在青岛范围、啤酒范围和

节庆范围，需要从三个“跳出”的角度，在更高

的层次、更宽的视野下认识其意义。

跳出“青岛”，审视“青岛国际啤酒节”的

意义。成长于青春之岛的“青岛国际啤酒节”

其魅力已经辐射至青岛之外的地域以及啤酒

之外的产业。历经 20余年的努力与创新日

渐成熟，它以鲜明的主题诉求、浓郁的国

际色彩和特有的狂欢气质，成为国内现

代节庆活动的典范，代表“节庆产业”

与“产业节庆”结合的最佳范例。产

业需要节庆，产业通过节庆先声夺

人、美声引人、高声过人的方式包

装、推介和发展自己；节庆则需要

产业化，仅靠一个创意、一个场

地、几场活动来维持的节庆是

得不到可持续发展的。进行产

业化运作，将市场的力量内

化为节庆活动规模化、持续

化发展的动力，努力打造

节庆活动的产业链，与其

它相关行业合作延伸产

业链等都是节庆产业化

的有效途径。“青岛

国际啤酒节”通过20

余年市场化运作，

成功实现“啤酒产

业 节 庆 化 ” 与

“啤酒节庆产业

化”的美妙结

合，真正代表

了中国这样一

个“节庆大

国”与“产业大国”未来产业发展

方向。

青岛国际啤酒节以“青岛与世

界干杯”为主题，每年都吸引十多

个国外啤酒品牌参与，如今青岛啤

酒已与国内外数十家知名啤酒品

牌企业建立了紧密关系，如美国

百威、丹麦嘉仕伯、德国碧特伯

格、比利时福佳白、新加坡虎牌

等。每年诸多国内外知名啤酒品

牌荟萃啤酒城，使啤酒节国际化

刚性十足。

跳出“啤酒”，认识“青岛

国际啤酒节”的价值。青岛国际

啤酒节推介的不仅是“啤酒”，

从某种意义上说，这一节庆将

“青岛酿造 （啤酒）、青岛制造

（海尔、双星等产品）、青岛创造

（城市环境与文化）”巧妙融合，

展示在世人面前，以“青岛酿造”

推出“青岛制造”，以节庆活动这一

限制性活动全面展示青岛这样一个

全国城市化、国际化发展的典范与自

豪之城。

跳出“节庆”，领略“青岛国际啤

酒节”的文化魅力。青岛是位于山东半

岛、黄海之滨的港口城市，独特的地理

位置赋予青岛纯朴直率的山东性格与开

放浪漫的海洋气质，尤其是根植于齐鲁大

地的孔孟文化更使得青岛平添一份谦和与儒

雅。因此，在热闹与狂欢的背后，青岛国际

啤酒节更应该代表中国深厚的文化底蕴和儒家

博大精神的魅力。“越是民族的就越是世界的”，

这句话对于青岛国际啤酒节同样也是至理箴言。与国

外其它著名啤酒节相比，仅仅拥有23年历史的青岛国

际啤酒节也许还不及他们火爆刺激，但是青岛国际

啤酒节经过不断地发展壮大，在本土博大精深

的文化上做足文章，其光芒必将独一无二。

（作者为北京中科景元城乡规划设计研

究院院长、北京交通大学现代旅游发展研

究院院长）
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&( 岁的英国背包客 ./012 3425，在环游世界的旅途中，选择在中国
东部的沿海城市———青岛停留两年。(月 %"日，第 !&届青岛国际啤酒节
开幕的当天，3425 率先体验了啤酒节的激情与狂欢，晚上 ( 时不到，
他身旁已经有了两只空着的扎啤杯。“这是一个非常奇妙的城市———
美丽的海滩、古老的建筑物和热情友好的市民，还有最重要的———超
级好喝的青岛啤酒。”他笑着说道。

是的，在弥漫着酒香的 (月里，进入“狂欢模式”的青岛成为快乐
的输出地。而啤酒之于青岛，不仅仅是著名的名片和标签，更以底色
的形式融入城市性格，成为一种文化，一种生活方式。今年的啤酒节
格外与众不同，作为青岛国际啤酒节的发起者和东道主，青岛啤酒也
迎来了自己 %%"岁的“生日”。

110年酿好每一滴酒

在 3425的记忆中，他第一次品尝到青岛啤酒，是 %*岁的时候在利兹
城的一个小酒吧。在过去 %"年中，他所到近 &"个国家，从北美到欧洲，澳
大利亚到东南亚，甚至非洲，青岛啤酒几乎无处不在，“给消费者留下最
深刻的印象是它的好口感。”

好口感源于好品质。视“品质”为生命的青岛啤酒，秉承“好人酿好
酒”的百年酿造文化，始终坚持做好每一滴酒。这种品质文化已经渗入每

一个青啤人的灵魂与血液，成为整个青岛啤酒价值链的最高“宪法”，使麦
香浓郁、口味纯正的青岛啤酒飘香 %%"年，更折射着百年青岛啤酒流淌在
血液中对品质的坚守。

历经 %%"年的砥砺，青岛啤酒带着中国品牌的光荣与梦想，为全球消
费者精心酿制每一杯好酒，为生活创造激情与快乐。当天，汇聚全球 ("多
个国家的祝福，汇聚了青岛啤酒品牌的激情、价值链上下游伙伴的激情、-
万多名青啤员工的激情，将青岛啤酒带给大家的快乐再次释放。

年轻化品牌路线

从 !""-年以来持续不断地“体育营销路”到近期落幕的“青岛啤酒全
球铝瓶设计大赛”，从欧洲杯期间微博上发起的“看球兄弟会”，到虚实互
动的“空中啤酒节”、“非凡酿酒师”，“我与青啤 %%"次亲密接触网络征集
活动”……随着移动互联网和大数据时代的到来，无论你身在何地，都可
以通过微博、微信等社交媒体，随时随地与青岛啤酒品牌互动。

近年来，青岛啤酒始终站在消费和产业的前沿，积极创新模式，探
索更加具有时代特色的营销方式，用更国际化、更多元化的沟通体系建
立起与消费者的互动，持续提升品牌的年轻化、时尚化、国际化内涵。

无疑，青岛啤酒品牌年轻化路线正在“炫”动未来。从线下到线
上，虚实互动，虚实融合，让青啤拥有了一个没有边界的创造快乐的广
阔平台。把青岛啤酒产品销售、品牌传播、消费者体验“三位一体”的
品牌推广模式在互联网时代进一步的延伸、放大和升级。

为股东酿造价值

在青岛啤酒 %%" 年“生日”之际，也恰逢青岛啤酒 6 股上市创!,

年新高之时。连创 !,年新高的青岛啤酒 6股，携手逆势飘红的 7股，
更让众多价值投资者重新认识了中国公司的成长力。

数字是最好的证明，%**& 年上市之初，青岛啤酒销量仅 !( 万吨，
销售收入不足 %,亿元。而 !,%!年在行业增速放缓微增 &8"+9的大背景
下，青岛啤酒全年实现啤酒销量 :*"万千升，全年实现营业收入 !-:8(!

亿元，实现归属于上市公司股东的净利润 %:8-* 亿元。上市 !" 年来，
青岛啤酒已经连续 %'年，累计 %:年向股东发放现金分红约 &:亿元。

作为首家海外上市的企业，同时也是首家沪港两地上市的企业，青
岛啤酒在用激情酿造消费者喜好的啤酒的同时，还要不断地创造和提升
股东和价值链价值，用业绩表现完美诠释了价值投资的含义。
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