
中新社 ! 月 " 日电 据美国侨报网编
译报道，根据 ! 月 " 日开始执行的移民新
规，想要移民加拿大魁北克省的移民必须更
好的掌握法语。这对中国移民来说，不是个
好消息，因为多数投资移民加拿大的中国人
都不会法语。

据《蒙特利尔公报》报道，魁北克省移
民厅厅长狄寇丝称，“我们已经反复考虑过移
民申请者的筛选办法，希望选入那些能够满
足魁北克需求、为当地经济带来活力的人。”

魁北克省政府希望，在新的移民政策
下，会讲法语的移民比例，能从现在的 #$%

上升至 !$%。“我们希望移民魁北克的人不
仅能用法语正常生活，还能够更轻松地找到
工作。”

$&"$ 年，魁北克移民中 '(%的人都是
技工，在抵达加拿大前已经学会了法语。不
过，对于某一类别的移民来说，法语却是一
道难以逾越的鸿沟。比如，对于 )& 个人中
*个不会说法语的投资移民一类。

移民服务机构 +,-. 主任斯蒂芬·雷克
德批评该项新规称，“这项要求太苛刻了，会
限制移民的多样性，给亚洲移民增加困难。”

据魁北克移民数据显示，/&)/ 年移民
第一大来源国为中国，占新移民的比例为
)&0)%。

!月 !日，/&)1年“水立方杯”海外华裔青少年中

文歌曲大赛颁奖晚会在国家游泳中心“水立方”举行。

晚会上，来自 )!个国家的 2/位海外华裔青少年中文歌

曲大赛获奖选手纷纷登台，与国内知名艺人郭峰、朱

桦、程琳、戴玉强等联袂献艺，充分体现了“奥运情、

中华情”。图为华裔歌手在晚会上尽情演唱。
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从传统文化到历史变迁，从诗词歌赋到人生哲学。近
日，由国务院侨办发起，邀请来自文化界、教育界、医学
界等相关领域的知名学者，赴美国、巴西、新西兰、马来
西亚等世界多国开展“文化中国名家讲坛”活动。自

/&&' 年开办以来，这已经是第 ' 个年头。活动通过公开
讲座的形式，与广大海外华侨华人共谈经典、共话天下。
而长期在外漂泊的海外儿女终于可以在异国他乡好好品尝
一次来自故土的“文化餐”。

文化讲坛，坛坛都是好酒

“儒家的核心是一个‘仁’字，所谓‘二人成仁’”这
一次于丹教授熟悉而悦耳的声音并非从电视机里传出，而
是在大洋彼岸的美国。

如于丹教授一般，走进华人群体的文化学者还有很
多，他们带着中国沉甸甸的历史文化，远渡重洋，给远方
的同胞带去知识的妙音。

在南美的巴西和巴拿马，南开大学历史学院孙立群教
授则为当地华人讲了一堂生动的历史课。不同于在中央电
视台的《百家讲坛》，孙教授在出发前特别根据不同地区华
人群体的特点设计了主题。“比如在巴西的很多华人多以经
商为生，选择范蠡这一商人鼻祖作为切入点，就是希望从历
史的角度，给当地的华侨华人提供一些宝贵的商场经验，从
而让他们在事业上取得更好的成就。”他在采访中说道。

除了传统历史与文化，中医讲堂也备受华人的喜爱。
中西医脑科专家张大千，以 《保健大脑延长生命》 为主
题，为华人的健康问题送去良方。此前他在阿联酋曾就中
西医的区别，各自的优势和不足为华人带来《中华文化大
视野的中国传统医学》的演讲。几次讲座后，张大千教授
几乎每天都要接待前来寻医问药感受中医治疗的侨胞。除
了加深对中医文化的了解，张教授的言传身教也为海外华
人的就医和养生提供了很大帮助。

文化远行，文明的传声筒

吃一盘家乡菜，听一首故乡的民谣对于广大的华侨华
人来说并不是难事。毕竟琳琅满目的中餐馆和源源不断的
文艺演出让华侨华人大饱口福、眼福。但类似的文化类演

讲在海外华人群体中还并不多见。可以近距离聆听众多文
化巨擘的现场讲座，华人都兴奋不已，华人社团和驻外机
构还专门为这些远方来客举行了热烈的欢迎仪式。在巴拿
马的名家讲坛活动中，3&&多名华侨华人坐得满满当当。

一位老侨胞在听完讲座后激动地说，来巴拿马近 /&

年了，这是第一次坐下来听文化讲座，这一听便又激起了
我学习中华文化的兴趣，回去后一定找本中国历史书好好
看看，要真正了解中国的历史。

不同于国内的耳濡目染，对于华侨华人而言，地域的阻
隔或多或少会给文化的传承带来影响。特别是华侨华人二
代，自幼在国外长大，对于很多传统的文化知识知之甚少，加
上周围的环境也让他们惯于现有的生活方式和文化习俗。

因此文化走出去，对于广大的华侨华人来说，有着特
殊的意义。独在异乡为异客，这些漂泊在外的华侨华人，
更需要来自故乡的讯息也需要来自故乡的关怀，这时候本
土文化的传播就如同浓浓的鸡汤，既营养又温暖。

而传统文化也需要华人，因为他们站在世界的舞台
上，能以更具国际化的视角重新审视中国，审视中国的传
统文明，也更能取其精华去其糟粕地理解中国文化。

文化中国，润物细无声

几个小时的讲座虽不可能讲完几千年的文明，但传递
的信号却意味深远。一直以来国家极其重视传统文化在华
侨华人中间的传播。支持海外华人教育，在传统节日为华

人送去祝福，举办具有民族特色的文艺演出等，这些无不
时时刻刻撩拨着在海外跳动的中国心。

正所谓“润物细无声”，文化的传播和继承，也是一
个潜移默化的过程，那么“文化中国名家讲坛”便是这万
里长征的重要一步。

在这个信息爆炸科技迅猛发展的时代，文化的传播也
需要不断开辟新的途径，如借助新媒体等传播手段，不断
扩大其影响力。同时还可以进一步丰富讲坛的内容和讲座
的形式。除了“传道”“授业”还应重视“解惑”这一环
节，也就是如何更好地和华人形成一种互动，更多地了解
他们需要什么，想听什么。

与此同时，华人群体内部的互动效应也是不可忽略
的。毕竟这些专家学者不能长久地留在海外，那么当他们
离开以后，这种思想，这种知识由谁继续传承？必然需要
的是华人自己的力量。发掘华人中的文化大家，才能让星
星之火成燎原之势。

正如于丹教授在讲座中所言：“当代海外华人应该站
在时代和国际的坐标上，以现代公民的心态，激活东方经
典，重构东方文化。”

而这个讲坛，属于每一个热爱中国文化、心系传统文
明的华侨华人。期待未来有越来越多走出去的华侨华人，
也能走上讲坛，成为中华文化的传播使者。

异乡漂泊的心灵鸡汤 故土情思的文化补品

《名家讲坛》海外巡回开讲
孙少峰 陈 曦

俗话说，逆水行舟，不进则退。经济持续低迷，华
商在外也是举步维艰。然而，勤奋的中华儿女并没有踯
躇不前。在披荆斩棘的道路上，他们奇思妙想，迸发出
更多的智慧火花。

匠心独运 网络经营破困境

据西班牙媒体报道，尽管经济不景气，各行各业的
营业收入都一再缩水，仍有聪明的华人找到别样新出路。

经营中餐外卖店的陈先生在经历了发传单、搞促销
等营销失败后，终于通过电子邮件推送餐单的方式，建
立了长期稳定的顾客源。为了提高服务质量，陈先生坚
持亲自送餐，在沟通感情的同时收集客户反馈，根据不
同口味满足各色客户需求。网络定点销售的尝试让陈先
生的外卖店收获了巨大成功。

网络科技飞速发展，华商们充分利用时代元素，实
现产品销售智能化、网络化，不仅扩宽了销售网络，更
打开了潜在的市场和快捷的销售渠道。

经营百元店的小李就是成功的典型。他借用脸书
（45,67889） 网站开展营销，实现了小成本大收获的
梦想。小李每周坚持把店中新货放在脸书上，并不断地
与来实体店买货的客人建立好友关系。渐渐地，客户们
习惯了在脸书上订货，小李则负责收单:进货;包装，
客户只需到店中取货即可。这样方便快捷的经营模式基
本消除了积压货物的可能性，还实现了一对一的客户交
流。

另辟蹊径 精准定位更重要

经过几代华人的奋斗，华商在外已经占据很大市场。
以中餐馆为例，超过 )<! 万家的中餐馆为英国直接贡献
近 3&亿英镑。然而，由于管理混乱、厨师难请等种种问
题，中餐馆在各国的行业地位始终得不到明显提升。为
了生意兴隆，中餐馆老板们逆向思维，从顾客心理入手，
提供更贴心的服务。

据《联合早报》报道，新加坡中餐馆
包间文化正悄然升温。为了适应中国客
人的需求，一些中餐馆开始提供灵活精
致的小包间，满足顾客商宴、生日等特殊
要求，部分餐馆甚至开辟了民俗包间。金
湖海鲜酒家以出色的酒单闻名，其包间
内的酒室可以让顾客直接享用红酒，颇
受顾客亲睐。

在一些餐馆走精致化路线的同时，
也有一些坚持热闹气氛的家庭餐馆。在
莆田餐馆中，约 $&%的席位是半开放式
的隔间。老板方先生介绍说：“莆田的
定位和品牌很明确，代表的是热闹和亲
切的家庭式宴会。”

无论是高端精致化，还是热闹家庭
式，中餐馆立足于顾客思维的重新定位都
为行业的整体发展注入了新鲜的能量。

前路漫漫 品牌管理携手行

通过不断地摸索和实践，华商们开发出很多新鲜的
营销模式。然而，困难依旧存在。

据报道，无论是百元店、食品店，还是服装店、中
餐馆，华商在外仍以散户居多。他们像散落四处的礁石，
缺乏统一的方向和共同的管理。而这种零散无组织的现
状已经引发华商们的思考。

$&)=年 '月，“洋为中用”的品牌经营理念在英国
中餐业发展论坛上被提出。华商们开始意识到，只有选
择精确的品牌定位，进行广泛的品牌传播，才能从根本
上解决华商们各自为战的困境。

正如马德里中餐店的陈先生所说，“无论怎样激烈的
市场竞争，都会存在难以察觉的缝隙。只要出现缝隙，我们
就可以插针。”前路漫漫，携手同行。华商们不断拼搏、反
思、前行，充分展现着中华儿女的风采。

华人买房置地、投资并购的战火正在燃遍全球，在
经济唱衰的大背景下，自然举世瞩目。但是，随之而来
的，也有相当数量的宣传欺诈和投资骗局，它们正估摸着
华人的投资心理，紧盯着华人的腰包。

日前，有澳洲房屋中介收到自称是“澳洲税务局”
公函，要求其提供名下华人业主个人信息，以便做税户
登记。新南威尔士州公平交易局就此警示业主，这很可
能是诈骗团伙准备在套取信息之后变卖业主房产，然后
卷款逃跑的伎俩。

如果说，在清醒的意识面前骗局很容易被拆穿，那
么面对像“)&万欧元拿瑞士国籍”、“美国房租年收益
率 )$%以上”的宣传噱头，华人投资者还得“擦亮双
眼”。据一家地产集团的国际投资经理粗算，在美国，一套
)&万美元的房产，月租金可以有 )&&&美元，年毛收益率
确实差不多 )$%，但这个“裸价”并不包含地税、租房管理
费等高昂的房屋持有费用。刨除之后，还剩些啥？

华人与投资中介间信息不对称，是滋生陷阱和诈骗
的主要原因。“哪个国家有什么政策法规、新出了什么
政策法规、会对投资有什么影响，这些东西很多时候只
能从中介、从宣传广告中去了解，我们投资人很被动。”
在德国已买房的朱女士说。因为不懂德语，也缺乏多方
了解相关背景与移民政策，轻信了中介买房就可拿绿卡
的说辞，购房后却被告知在移民手续上因后续投资不足
被卡，非常苦闷。

随着越来越多的华人投资填充海外市场，投资诈骗
与宣传陷阱也在直线增加。$&)= 年 $ 月，美国史上最
大的 67;3投资移民诈骗案———芝加哥会议中心项目诈
骗案给了海外投资者惨痛的教训。项目创建者赛思谎称
为“政府项目”且有多家连锁大企业加入，更用伪造文书
取得美国项目许可和投资者签证。在高超骗术和绿卡的
诱惑前，$&&多名中国人投入超过 )亿美元，打了水漂。

人民币的海外购买力越来越强，但海外投资始终因
为缺乏充分的信息、缺乏有力的监管而让人如履薄冰。
华人投资者恐怕还需亲自考察、实地论证，不轻信宣传
广告，对投资回报有一个长期预判，同时对置业风险做
恰当评估，在投资决定前，给自己打好一支“强心剂”。

海外投资，你真的准备好了吗？

电子邮件推送餐单 联手进行品牌传播

海外华商升级营销策略
孔 楠

图片来源：中国新闻网

华裔歌手相聚“水立方”

海外投资：

看好你的腰包
任一丁

魁省增设语言关

中国移民者遇阻
马柯斯

图片来源：图行天下
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