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本栏目主持人：陈振凯

斯诺登揭露了美国在海内外实施大

规模电信监控的事实，证实了人们先前的

猜测。但是，美国政府实施网络与电话监

控程度之深广，还是让世界深感震撼。

为应付美国朝野对实施大规模信息

监控的众多质疑，奥巴马总统日前做出

回应。他提出了美国情报改革的四项措

施，表示将调整法律，加强对政府权力的

制衡，增加情报监控的透明性，组建外部

专家小组来审核美国情报的技侦手段。

白宫希望借此在国家反恐与民权保

护之间划出界限，奥巴马更期待能同时

满足美国国家安全和民众隐私权利之

需，从而结束由于斯诺登揭秘所引发的

一个多月的辩论。美国政府此举能否达

到目的还有待观察，毕竟奥巴马的允诺

多数仍属口惠而实不至。此外，鉴于情

报工作的特殊性，白宫提高情报监控透

明度的保证，很难被美国普通民众所核

实。

无论奥巴马总统做出何种姿态，有

两点不会变化：美国政府既不会由于情

报新政而中断其在国内对民众的继续监

控，也不会停止它对世界各国的严密监

视。奥巴马所做出的关于美国情报改革

的举措，根本没有涉及美国是否将停止

对他国信息主权的侵犯。在美国政府试

图重建第一种平衡———国家安全和人民

利益之间的平衡时，人们没有看到它有

任何意愿关注第二种平衡———在本国利

益与他国利益之间寻求平衡。

国际社会关注各国的信息边疆在多

大程度上受到了美国的侵入。鉴于信息空

间的非实体性，划出国家信息主权的边界

并实施有效防御仍属当前人类安全的前

沿。美国并不具有渗入他国信息主权疆域

进行窥视或盗窃的特权。美国应具有网络

自卫的主权，但它没有实施网络侵犯或不

当先发制人的权力。

美国一方面要求他国不对美国进行

网络攻击，宣称要保护其国家安全与知

识产权，另一方面却罔顾他国主权，长

期对他国的网络枢纽进行攻击，以获取

他国的国家安全资讯与知识产权。这一

做法已严重侵犯他国合法的安全与经济

利益。近期揭露的更多事实表明，美国

的这种做法完全超出了反恐的借口———

美国情报部门实施网络进攻的重要目的

包括为了获得他国的技术发展战略，这

与所谓国际反恐风马牛不相及。

美国的这种做法不可能长期隐秘。

这种损人利己的做法，就连美国政府自

己的工作人员也看不过去。斯诺登事件

并非偶然，不是他来揭秘，也会有其他

特工来揭发。美国大规模侵犯他国权益

的事件一旦暴露在光天化日之下，不仅

美国的一般合作伙伴无法容忍，就连其

一干盟国也都无法接受。

美方如果以各国网络攻防彼此心照

不宣为由，试图为其侵犯他国进行搪

塞，那它就不要自封为道德裁判来宣教

世界。更为重要的是，随着全球化的迅

猛发展，美国所具有的先进科技正极其

快速地传向世界，网络攻击很快便可能

不再是美国的独家利器，而可能置美国

这个高度信息化的国家以极其脆弱之境

地。

这也正如美国曾是生化物武器的高

手，但随着这些武器的快速扩散，美国

最终还得推动全球规范，以放弃自己的

生化武器来换取无生化武器世界。前车

之鉴，美国理当汲取。

（作者为复旦大学国际问题研究院
教授、副院长）

谁给了美国网络攻击权？
! 沈丁立

据新华社北京 ! 月 "" 日电 经国
务院常务会议讨论通过，日前，国务院
印发《关于加快发展节能环保产业的意
见》。这是新一届政府统筹稳增长、调
结构、促改革、惠民生，持续推出的又
一项既利当前又利长远的重大举措，对
于缓解资源环境瓶颈制约、扩大有效需
求、转变经济发展方式、促进产业转型
升级、增强发展内生动力，都具有重要
意义。
《意见》 提出了近 ! 年促进节能环

保产业加快发展的目标：到 "#$% 年，
节能环保产业总产值要达到 &'% 万亿
元，产值年均增速保持 $%!以上，产业
技术水平显著提升，为实现节能减排目
标奠定坚实的物质基础和技术保障。
《意见》明确了当前促进节能环保

产业加快发展的四项重点任务。一是
围绕重点领域，促进节能环保产业发
展水平全面提升。二是发挥政府带动
作用，引领社会资金投入节能环保工
程建设。三是推广节能环保产品，扩大
市场消费需求。四是加强技术创新，提
高节能环保产业市场竞争力。重点支
持企业技术创新能力建设，加快掌握重
大关键核心技术，促进科技成果产业化
转化，推动国际合作和人才队伍建设。
《意见》强调，要采取有效措施，强

化约束激励，为节能环保产业发展创造
良好的市场和政策环境。一是健全法
规标准。二是强化目标责任。三是加大
中央预算内投资和中央财政节能减排
专项资金对节能环保产业的投入。四
是拓展投融资渠道。五是完善价格、收
费和土地等政策。六是推进改革创新。
七是加强节能环保宣传教育。

(月 $$日，在广州进行的 ")$!年世界羽毛球锦标赛男

单决赛中，马来西亚选手李宗伟因伤退赛，中国选手林丹获

胜，夺得冠军。

图!：林丹在颁奖仪式上。

当日，在女双决赛中，中国组合王晓理*于洋以 ""$ 战

胜韩国组合张艺娜*严惠媛，夺得冠军。

图"：王晓理*于洋在颁奖仪式上庆祝。

新华社记者 毛思倩摄

中国夺两金
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据新华社广州 !月 "#日电（记者郑天虹）把电视屏幕“穿”在
身上或做成窗帘，这样的创想已经实现。华南理工大学发光材料与器
件国家重点实验室与广州新视界光电科技有限公司联合研制成功我国
第一块彩色柔性 #$%&'(显示屏，传统的硬屏变成了可折叠和弯曲
的柔屏。

该显示屏显示尺寸 )*+英寸，厚度 ,--微米，重量不足 ,.，实现
了彩色视频和图像显示。它具有超轻薄、可弯曲和折叠、抗机械冲击
等优势。例如，可以将其做成窗帘，白天卷起来不影响采光，夜晚则
可以作为电视屏幕；也可以做成穿戴式显示器件，装在袖口、衣领、
鞋子、领带等处，甚至可以特制“人型显示器”穿在身上。

该显示屏使用了聚酰亚胺（/0）作为柔性衬底，融合了新视界公
司在 &1203%的 454背板制作、薄膜封装、/0膜制备和剥离、06贴
合等一系列工艺和技术领域的最新科研成果。

“可折叠”显示屏研制成功

4.5

翻开 ! 月 "# 日的人民日报，第

! 版推出的整版公益广告充满智慧，

体现了浓郁的民族风情（见图）。

丰子恺漫画、泥人张彩塑、龙门

农民画，这些传统民间的艺术形式，

如今都成了公益广告上的主角，跃上

各大报纸版面，在地铁里、街道旁也

随处可见。经典的传统艺术形式走进

大街小巷，来往的市民在奔忙中也能

一睹传统民间艺术的风采。融入大量

传统艺术元素和创意设计的公益广告

成为“最炫民族风”，吹遍大江南北。

演绎传统“文艺范儿”

走出北京金台路地铁站，能看见
墙上画着的两个男孩儿，迫不及待扔
下书包，玩起了足球。泥人张彩塑的翻
拍照片生动逼真，富有情趣。画面一
侧，“把书包放在路边，把责任扛在双
肩。国脉因你强劲刚健，民族复兴少年
梦圆。”文化学者一清配的小诗《少年
强中国强》琅琅上口。
“有种眼前一亮的感觉，泥人张

彩塑配上一首小诗，这样文艺范儿的
广告很新鲜”，地铁站附近的墙面广

告吸引了上班路上的行人。
这组公益广告以“讲文明树新

风”为主题，是由中宣部、中央文明
办等部门主办的大型公益广告系列活
动。据了解，去年 $" 月“中国梦”
系列活动启动，主办方希望采用公益
广告的形式宣传中国梦，用图文结合
的方式传达“中国精神、中国形象、
中国文化、中国表达”。

这一系列“公益广告”所采用的
图片、剪纸、漫画等艺术素材，都是
从民间艺术家那里征集得来的。为了
搜集素材，团队负责人多次走访了河
北、天津、山西等地的艺人作坊和店
铺，反复地“淘”，反复地选，艺人

们也都很乐意贡献出自己的作品。

“乡土”广告引发热捧

“中国梦”系列公益广告展出后，
很快引起市民和网友的热议。有网友
认为，广告的题材多选自现实生活中
的人和事，生活气息浓厚，有思想、
有情趣，让人印象深刻。

清华大学学生章强就很喜欢这些
作品，在他的感受中，“作品展现的
形式很多样，主题也很丰富。比如
‘大德曰生’、‘自强不息，厚德载
物’系列，厚重稳健；‘奔梦路上，
霞光满天’系列，则显得很轻灵”。
“以传统文化为载体的公益广告，

从内容到形式都有积极意义。”北京
大学新闻与传播学院副院长陈刚认
为，剪纸等作为特有的艺术品和传统

文化的精品，能够强化中国梦所蕴涵
的文化意义。
“讲文明树新风”公益广告的官

方主页上，被誉为“岭南艺术奇葩”
的龙门农民画镶嵌在公益广告中，色
彩明快，构图夸张，用民间乡土的方
式表现了勤劳诚信致富、积德行善等
内容，朴实而不失韵味。

在天安门广场两块巨型电子屏幕
上，%+幅中国梦公益广告被制作成了
% 分钟的专题片集中播放，更具冲击
力。“很震撼，尤其是展出‘万马奔
腾’的时候，那股气势直扑胸怀。”
刚从国外留学回来的魏明带着他的海
外朋友在天安门游览，在他们身边，
还有许多游客纷纷抢着在电子屏下留
影。

公益广告成新风景

近年来，倡导文明、表现亲情、
反映民俗等题材的公益广告流行开
来。它们设计手法多样，风格各异，
逐渐与城市文化和城市形象融为一
体，成为城市风景的一部分。同时，
相关专家也表示，像这组“讲文明
树新风”公益广告一样大量运用民
间艺术元素的中国范儿作品还是很
新颖。
“传统艺术形式十分丰富，在城

市公益广告中运用这些贴近百姓的视
觉语言能和受众进行深入浅出的有效
沟通。”浙江大学艺术设计系李承华
教授如是评价。

对此，中央文明办有关负责人表
示，公益广告的作品征集和推广活动
还将持续开展，“这是一个不断完善
的过程，未来还要提高质量。希望在
这次活动的带动之下，有更多的社会
力量参与到其中来，像广告公司、民
间艺人等等，各种主体都可以参与，
让公益广告范围更广”。
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中吉边防举行反恐演习
( 月 ,, 日，上海合

作组织中吉主管机关边

防部门“边防联合决心2

"+,!”联合反恐演习在

中国和吉尔吉斯斯坦边

境地区举行。演习分为

室内推演和实兵演习两

个阶段，中吉双方共投

入 ,+-%名兵力参演。

大图：公安边防官

兵整装待发。

小图：被催泪瓦斯

“逼出来”的“恐怖分

子”负隅顽抗。

王小雪摄（新华社发）

(月 ,"日人民日报公益广告

厦门市城市绿地上的显示屏广告

地铁广告：少年强，中国强

龙门农民画公益广告
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