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（记者徐蕾） ! 月 "# 日上午，
“寻找最美乡村教师”大型公益活动

“随手拍”全民征集拍客座谈会在京召开。来自
甘肃、山东、河南、贵州的 $ 名“拍客”与活动主

办方中央电视台科教频道节目组主创人员共同座谈，
讲述拍摄乡村教师过程中的亲历故事，展现乡村教师内心的
需求，号召网友关心乡村教师的整体状况。

由中央电视台和光明日报社共同主办的 %&"' 年“寻
找最美乡村教师”公益活动于 ( 月 %) 日在北京启动，吸

引了众多“拍客”的视线，网友们纷纷拿起 *+，
寻找、拍摄、记录，争相把优秀乡村教师推向

公众视野。目前已征集作品 ,(& 部，随
手拍活动页面访问量已达 (&

万次。
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报网互动的三层境界
本报记者 郝 青

本报电 韩国中小企业银行（-./）行长赵浚熙一
行上周末拜访了人民日报海外版和海外网。人民日报海
外版副总编辑王咏赋会见了韩国客人，双方就深入开展
合作进行了友好热烈的交流。

-./是韩国三大国有银行之一，是韩国政府设立的
专门为中小企业提供融资服务的专业银行。今年 0月，海
外网与 -./在韩国首尔签订战略合作框架协议，建立全
面合作伙伴关系。

赵俊熙此次来华，还在北京大学法学院为大学生进
行了专题讲座，并出席了北京大学竞争法奖学金捐赠仪
式。在讲座中，赵浚熙行长深入解读了 -./ 的发展模
式及韩国的中小企业扶植模式，探索了中韩未来更广阔
合作的可能。

! 月 1% 日，海外网 2333456736789:4;8< 页面浏
览量 =%%)万。这对于一个正式上线半年多的网站意
味着什么？

这意味着海外网在打造中国重要外宣网站的道路
上迈出了重要一步；意味着海外网建设全球华人的网
上家园初步获得海内外网友的认可。

海外网坚持“内容为王”，打造三大平台：全球
华人精神家园；海外同胞生活社区；政府部门外宣
平台。为此，海外网着力打造原创评论品牌，并面
向海外同胞开辟一批本土化、服务性强的频道和栏
目。

上半年，海外网先后推出了“海外网评”、“台
海时评”、“华媒联播”、“国际猛评”等特色评论栏
目，每天第一时间向读者提供关于两岸问题、中国问
题以及国际问题特别是涉华国际新闻事件的权威解
读。其中的“海外网评”栏目，充分利用和挖掘海外
版“望海搂”的资源，紧扣国际国内热点事件和重大
话题，文章常常被多家网站及报纸、电视台转载引
用，每周多篇文章进入新浪评论频道十大热门文章排
行榜，并在微博等互动平台产生热烈反响。( 月 %>

日发表的《李克强访欧恰逢其时》在腾讯微博、搜狐
微博的反响非常好，共有 !)万人次阅读。

海外网新闻（含海外网“文史”、“海外猛谈”）
, 月入驻搜狐新闻客户端，订阅人数已达 %?# 万；
“外媒集萃”栏目编译了优质的外电内容如 《新闻周
刊》、《经济学人》 等，并入驻百度新闻客户端、搜
狐新闻客户端，为大量的中国手机用户提供国际资
讯。

同时，海外网也面向海外同胞开辟一批本土化、
服务性强的频道和栏目，比如移民频道、华商频道
等，页面点击量大幅增长，相关的服务咨询工作已经
逐步开展。

在政府外宣平台打造中，海外网已经建立了陕西
频道、山东频道等，与当地的外宣部门良好合作，借
助海外网的权威平台向海外华人介绍当地相关投资政
策和最新发展情况。

%?=' 年 ! 月 = 日，海外网改版。网友普遍认为
改版之后，海外网页面简洁、大气、国际化，栏目和
内容更加丰富。页面浏览量和访问者数比改版前大幅
提升。截至 !月 =#日，海外网 ! 月日均页面浏览量
0(?余万。海外网全球网站排名（6@9A6）由年初的 %?

多万名上升到 (0%'名，国内网站排名上升到 '%=名。
彼岸，是互联网美好的明天；彼岸，是海外网又

一个新的征程。
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只要轻轻一眨眼，就能直接在镜片上浏览网页；腕上
的手表突然收到朋友的信息，用语音直接输入就能回复；
脚上的鞋子已经加装了特定的仪器，不仅可以自动定位记
录每天去过的地方，还能计算出一天走了多少步、消耗了
多少卡路里……这些听起来很酷的可穿戴装备，正在成为
各大科技公司在“后智能手机时代”发力争夺的“蓝海”。

国内外巨头纷纷发力

美国互联网女皇玛丽·米克在她的 《互联网报告 %?=,

版》中多次强调了可穿戴设备的广阔前景并对此进行了大
篇幅的阐述。事实上，国内外互联网巨头们早已纷纷开始
在可穿戴智能设备领域排兵布阵。谷歌早在去年 >月份就
迫不急待地发布了谷歌眼镜的概念设计，这款眼镜将集智
能手机、IJK、相机于一身，在用户眼前展现实时信息，只要
眨眨眼就能拍照上传、收发短信、查询天气路况。

而靠一部手机改变世界的苹果公司也没有闲着。有最
新消息称苹果公司最近正在广招人才，目的就是为了更快
地攻克其即将推出的手表产品 736:;5 的技术难关。在很
多人看来，苹果公司在这款手表产品上下足了功夫，正是
为了在 7J5G89 系列产品“疲劳”后，补充新的刺激点。
不过，种种迹象表明，这种具有社交应用、短信或
是收发电子邮件功能的手表产品已经被三星等多家
互联网巨头企业盯上。

同时，国内的互联网企业也不甘落后，
百度就在今年 0月份率先推出了国内首款穿
戴设备———咕咚手环。这种与百度云服务结
合的手环，不仅能支持运动提醒，还可通过
记录睡眠，在最理想的时刻将佩戴者唤醒。
而据传百度在手环技术相对成熟后，还将在
可穿戴设备领域推出其拳手产品———百度眼
睛。这款与谷歌眼镜功能相似的产品，还可
以和百度语音、百度云、百度地图等进行深
度整合，并预期在国内建立一套智能穿戴设
备规范。

替代智能手机有其原因

“穿戴设备的兴起与大数据时代的到来
是相辅相成的，穿戴设备是数据的入口，而
对大数据的深度分析，能够让用户重新认识
自己的工作生活。”中国社会科学院信息化
研究中心秘书长姜奇平表示，未来两年内，
目前市面上常见的智能手机可能被“伪装”

成眼镜、手表、手环。穿戴设备成为下一个“7J5G89”并
非没有可能。

将可穿戴设备看成是智能手机的替代品，并不是没有
道理。一方面，能够 %L小时贴身携带的可穿戴智能设备
相比其他移动设备不仅更加便携，在使用上也更加便捷，
它几乎可以完全依靠人体的自然动作实现操作。比如通过
眨眼进行拍照，挥手开启录音等。这显然比双手捧着设备
按钮、滑动、翻菜单、搜索更加诱人。更重要的是，由于
可穿戴设备几乎跟人体融为一体，随着云计算的快速发
展，其所带来的强大计算能力可以直接对人体的能力进行
增强。就像每个人都有超能力一样，眨眨眼睛就能够知道
明天的天气，扫一眼英文报纸就可以出现即时翻译的结
果，坐在车里就能看到 =?公里外的路况……

而另一方面，目前的智能手机发展正在进入瓶颈期，
各大厂商除了比拼硬件参数———把屏幕做大、把处理器升
级外，已经很难找到新的卖点，而耗能过大、不易携带等
弊端已经显露无遗。让手机回归手机，治愈对“多功能”
手机的过度依赖症，正是用户的潜在需求。
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如今，做报纸要看转载率；
做网站要看 J+（B6M9N793），即

点击率。报纸和网络的互动，就是要
把这两“率”统一起来，做到“联合作

战、报网一体”。
从时间上看，报纸主要在早上发挥作用，而

网络则涵盖 %L小时，有拓展信息的功能。从特点
上看，报纸给读者提供深入思考和反复翻阅的机会，而网
络是一种实时更新、海量储存、多种形态共存的媒体。无论

哪种方式，都给读者不同的信息体验，有很强的互补性。

第一层境界：一次采访 多方利用

0月 1#日，精心设计、包装的海外网图片频道新界面正
式上线。到今天，已经满月了。每天，图片编辑都实

时更新时政、突发新闻等专题组照，
比起制作版面，频道中所包含的信
息量更大、速度也更快。

不过，在频道创办的初始阶段，
报网互动的模式还是稍显单一。一
般是从报纸已有的报道选题、方案
和已完成的新闻报道中选择素材，
然后从编辑阶段开始彼此互动、配
合。或是根据报纸的需要，让网站配
合报道，借用网络技术、平台扩大新
闻的覆盖面和影响力。

如果报网之间总是停留在互相
转载、推荐，你帮我登个消息，我

帮你做个调查这种浅尝辄止的互动，
那就真的是“相互走动走动”了。下
一步，如果能够站在媒体融合的角度，

从选题策划阶段就注重报网的配合和协
调，朝着“一次采访、多方利用”的方

向发展，那才更容易形成舆论合力并覆盖到
各层面人群，从而提升新闻的传播力。

第二层境界：共同策划 联合作战

报网采编一体化是报网互动的必然趋势，也是走
向媒介融合的“最后一公里”。因此，上线至
今，图片频道更加强调的是策划先行，突出
“海味儿”。一方面，内容上把握住海外版、

海外网的整体定位，专注于传统文
化、百姓生活、各国风俗等方面；

另一方面，形式上利用“看

世界”、“趣天
下”、“广角镜”等栏
目，采用了丰富多样的编辑
手段和点击形式。

其实，从技术上讲，报纸记者完
全可以一手拿 *+，一首拿数码相机
出去采访，采访后可首先将视频和图片经
过剪辑和处理后上传至网站，然后，再把
文字、图片或者视频经过编辑进一步加工，
发给手机用户，最后，才是第二天在报纸上刊登
出来。如此一来，记者阵地就变得无穷大，记者的能
量可以尽情发挥。

这就是报网互动的新内容，也体现了联合覆盖的理
念。经过报网互动的共同策划、同步实施，纸质媒体可以借
助网络的各种应用如图片、视频、博客、播客、掘客、无线等拥
有多媒体形态并形成全面覆盖，网络、手机媒体则借助传统
媒体的权威性和独家资源建构特色、专业内容平台。

第三层境界：媒介融合 报网一体

在过去，记者采访等最基础的工作都在幕后进行。现在，
记者终于有了机会向复合媒体人转型，网站为塑造全能型记
者搭建了平台。

对于图片频道来说，实用性也是追求的目标之一。下一
步，海外网图片频道将继续搜集、整理编辑记者们手中掌握
的一线资料，丰富现有频道，并打造出“看世界”、“寻旧影”等
名牌栏目。以后，通过搜索引擎实现图片资料搜索。
《纽约时报》 发行人小索尔兹伯格说， 《纽约时报》

向受众出售的并不是报纸，而是新闻、信息与知识。
这种信息与知识，是以纸张、胶片为载体，还是以无
线电波、直播卫星、互联网络为媒介，无关紧要。
重要的是，必须应用最新的技术手段，多渠道地
销售信息与知识。

当然，这些互动只是一种手段，而不是目
的。报网互动的最高境界是品牌共享，报网一
体。因为从读者角度来看，他们更期望报
纸能对前一天在网络上随处可见的原始
信息进行权威解读，以帮助他们了解信
息的意义，同时也期望网络能全天
候、跨媒体、多方位地提供最新
消息，并对当天的可预见性
事件进行预报。
（作者系海外网图片
频道内容总监）


