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沪指跌破 !""" 点，股票全

线飘绿，身边的股民们人人头顶

一朵积雨云。看看自己的屏幕，

心里却那叫一个乐开了花，小编

的屏幕上不是绿光，而是一片曙

光初现：海外网台湾频道的点击量终于拨云见日，涨

了！

回首几个月以来的苦心经营，小编也曾头顶着积雨

云，眼盯着蜗牛爬坡一般的后台点击量，人比黄花瘦

啊。尽管点击量渐渐从 #位数变成了 $位数，但看着国

际、文史、娱乐飞升一般进军百万级别，小编恨不得一

夜之间得了哪位大师指点，可以瞬间“点石成金”。小

编不懈努力，终于博得了“度娘”青睐。

过去一周，台湾的点击量排名一跃而起，以日均

%&万的迅猛之势跻身全网前 #。小编是又惊又喜，开心

与诸位分享台湾频道的“奇袭妙招”。

初刻拍案惊奇：返璞归真

中文出身的小编对“意境”这个词颇有亲切感，那
种说不清道不明的神秘之感总让小编觉得很有时下风行
的“文艺范儿”，也因此常常在标题上玩玩文字游戏，
耍耍意涵，找找意趣。但是点击量把铁一般的实事摆在
眼前：网民们不屑“文艺范儿”。

点开“度娘”首页，不难发现，一身紧腰身短打扮
的朴实 '()*+，才是其钟爱。标题清一色简单、直接，多
一分则嫌冗余，少一分又意不达。由是，小编毫不犹疑
地把《谢长廷参加香港论坛：做“民共接触”的开拓者
不惧“万箭穿心”》改作《谢长廷：与大陆接触 万箭穿
心在所不惜》，赢得 !,万点击。

二刻拍案惊奇：画龙点睛

作家笔下的美女，形形色色、各有千秋，传神与否
全赖技法如何，一支描摹之笔未必都能生花。正如新闻
蜂拥而至，马虎处之，就随波逐流不见踪迹，抽丝剥
茧，或可脱颖而出“登堂入室”。

描摹美女，粗浅的如年方二八、貌美如花，略高一
筹则用，指如削葱根、口若含朱丹，高手下笔，是巧笑倩兮美目盼兮，大师级别也
许就是一顾倾人城，再顾倾人国了。处理新闻标题，尤其是让读者在满屏文字间为
此驻足的网络新闻标题，需要一个一眼抓住人心的亮点。小编觉得，亮眼与否，就
是“年方二八”和“倾国倾城”之间的距离。正是凭借这个经验，小编将“大陆摄
影师曹郁”改作了“姚晨老公”，成功赚得 $%万流量。

三刻拍案惊奇：“煽风点火”

向来以优等生自居的小编自然懂得新闻要客观中立的道理。但是，实践经验告
诉小编，照本宣科的下场很可能是抱着课本自怨自艾。于是，小编暂缓钻研新闻标
题本身，开始研究什么样的新闻，活生生的人最爱看。观察的结果颇让小编惊讶，
这是一个戏剧理论里的核心词———矛盾。换言之，人们爱看的是一出戏。于是乎
《台湾厂商筹资 !亿挽留台网球冠军》就变成了《大陆挖角台网球冠军 台一夜间筹
!亿留人》

#种新变造就了台湾频道点击量的一夜飘红，但是小编我的脚步并不止于此，
台湾频道的惊喜还在上演，欲知后事如何，敬请点击海外网台湾频道。

（作者系海外网台湾频道编辑）

《财富》 杂志近日发布 !"-# 年全球
$"" 强企业榜单，中国大陆上榜企业由
去年的 .#家增至 %,家，连续第 -"年保
持增长。然而，就在其它媒体把关注的焦
点放在中国企业在 $""强的排名的时候，
本报在肯定中国企业成绩的同时更敏锐
地发现了问题。在全球 $"" 强最赚钱的
$"个企业中，工农中建四大国有银行成
为唯一晋身前 -"名的中国企业。相比于

美国 % 家上榜银行利润仅为其所有上榜企业利润的
--/,0，上榜的 ,家中国商业银行占据了 %,家企业利润

总额的 $$/!0。这充分表明中国企业利润在行业
分布中过于偏向银行业，导致了经济结构失衡。

尤其是当前中国实体经济增速持续放缓，民
营企业、小微企业发展遇到困难的情况下，银行

业利润却依然保持高速增长。网友“习习清
风 -”认为，近几年企业经营压力很大、利润
很低，银行业却一枝独秀、利润很高，大家都

有一些为富不仁的感觉了。
然而，最会赚钱的银行近来却
闹出“钱荒”，这究竟是什么

原因，发人深思。在此
背景下，本报 .月
-" 日刊出 《“银行

大赚企业穷”极不正常》 一文，从 $"" 强榜单中
最赚钱的银行业作为切入点，对银行高额利润的
来源进行了探究，对大量资金在虚拟经济空转的现
象进行了追问。文章指出，银行利润增长的首要因素就
是银行资产随着宏观经济增长而不断扩张，银行利润最
主要的来源就是利差收入，而银行的垄断经营更是让银
行业一家独大，资金在虚拟经济空转的金融风险日益增
大。只有通过金融体制的改革和创新，引导资金流向实
体经济，才能遏制经济的过度金融化。

文章一经刊出就被媒体纷纷转载，并引发了网
友的热议。网友“1231"-”说：银行是典型的周期
性行业，当经济处于上升期，银行只需要扩大贷款
规模，放大资产比例就可以赚钱。网友“猎手吹雪”
说：银行不思进取，靠的是垄断利差，所以应
该放开银行管制，让银行变成投行，允许银行
破产。

有评论认为，文章之所以能够引
发舆论和网友的共鸣，是因为银行在
追求利润最大化的同时，更肩负
着国家金融安全与经济命脉的重
担。银行业只有健康可持续
发展，不断服务于实体经
济，才能让全社会各
行各业都受益。

阿里巴巴最近开始

启用 -&%%/134新域名，

陆续推出类似聚划算的

“伙拼”、, 元专区抢购

等举措。这引发业界新

的猜想，阿里巴巴这是

要涉足 5!6了吗？ 阿

里巴巴和淘宝会不会形

成类似 77 手机版和

微信的冲突？阿里为什

么会拿自己开刀，搞宫

廷内斗？

从宏观上看，一个

企业要是做得

很大，要么主动创新，要么等着被别人创新。在集团内部，阿里巴巴并没

有拥有较高的权限和独特的资源，实际获得的资源相对较少。集团只会站

在更高的高度，推动大平台战略的发展，而一些小的创新和所谓的

冲突更是无暇顾及。例如 !"-!年底，推动阿里巴巴和淘宝网账号

打通，便于淘宝卖家在阿里巴巴进货，同时便于批发商在淘宝开

店，把闭合的产业链条打通。从微观上看，企业内部的有效竞争，

有利于良性的发展，至少总比被别人干掉好。

接下来说说无线领域的布局与斗争。这两年，阿里集团

的无线动作很大，并购动作频频，如重金投资“陌陌”、

战略投资新浪微博等，公司内部讨论也非常热烈，可以

说无线将成为阿里巴巴未来电子商务帝国重要的一个砝

码，是未来移动电商的重要布局。

马云曾说，阿里的无线团队就是灭掉淘宝，什么时

候灭掉淘宝，什么时候就是成功的时候。道理很简单，

随着越来越多的消费者通过无线的方式在登录网络，并

开展交易行为，那么阿里就要尽可能地做属于自己的入

口，要花大价钱做属于自己的无线产品。

对此，淘宝、聚划算等早已投入巨大，目前收

获颇丰。数据显示，目前淘宝无线用户和 81 用户

达到 -9$，发展空间非常大。淘宝无线销售额也从

!"-" 年的 -% 亿元到 !"-! 年的 $"" 亿元。其中

:;;的成交量增加到 $"0。

而阿里巴巴无线客户端起步较晚，在 !"-- 年

底才开始以网页端补充的形式开始推出，发展缓

慢。直到 !"-# 年团队调整后，近期才推出了 #/"

版本，一改原来的“网页缩小版”，更集成支付、

旺旺等，提高了移动端的产品体验，并从简单的资

讯提供到精准营销、客户关系管理等工具类方向发

展，推出了无线产品。

关于阿里巴巴与淘宝的博弈还将继续，看起来

只是企业内部兄弟平台定位的迷失，甚至说是内

斗。其实，拨开这层模糊的云层，一个适应新时代

的移动电商世界正在来临。阿里巴巴，你准备好了

吗？

银行日进斗金实体业却捉襟见肘

本报精析银行业利润怪圈
本报记者 周小苑

社会化媒体显威
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如今，居高不下的
房价已成为越来越多老百姓
心中的痛。为控制房价过快
上涨的势头，中央政府连续几年对
楼市进行了严厉调控，然而总是在
调控初期有所见效后，房价又强烈
反弹。房价为何“一调就涨”？就这一读
者关心的热门话题，记者采访了有关专
家， 《房价如何打破“一调就涨”魔咒》
发表于本报 .月 %日财经版。

针对楼市调控政策失灵的情况，文章单
刀直入指出原因：没有戳到房地产问题的病
根。文章称，“深入观察，房地产行业问题的根
结在于土地。围绕土地，有诸多利益群体在角
逐：地方政府通过出让土地增加财政，同时，他
们希望地价上涨以增加投资、就业和 <=;……
而开发商盼望房价上涨，一方面获取暴利，另一

方面土地价格上涨，房价不可能下降。由此可以看出，虽然中央政府有良好的愿望，但其调控政策并未触及问题的根源，
所以只能暂时抑制房价，过一段时间后，价格又强烈反弹。”

事实上，调控政策本身对楼市是有一定针对性的，但效果不佳，文章进一步分析说，“调控政策虽不能根治房地产市
场的病，但药劲也不小，为何疗效不佳？专家分析认为，主要因为部分地方政府不希望房价下跌，所以在执行
政策时不会真正到位，以致最终瓦解了调控效果。”

文章刊出后，各大媒体和门户网站纷纷转载，网友对此反应强烈，围绕高房价问题大家纷纷亮
出自己观点，发表了几千条评论。网友金明言说：“再一次证明高房价的元凶是各级地方政府。”网
易美国网友建议说：“既然抑制千难万难，那么对房价最有效的冲击，还是提高商品房的供给，最
直接的就是土地供给。”网友 >?@*(242评论说，客观地看，房价只是大城市高，那也是必然

的……关键是要有政策引导，特别是引导企业落户到中小城
市中，这才能吸引人们到这样的城市去就业和居住，
大城市去的人少了房价就可能降下来。

房地产市场错综复杂

本报探究房价“一调就涨”魔咒
本报记者 罗 兰

!突发事件中大显身手

同许多突发事件一样，. 月 . 日一
早发生的韩亚航空事故， AB1+?33C、
DEF((+G、;B(2、 FH'(BIGB4、国内的微博、
微信等社会化媒体再次成为人们第一时
间获取最新消息的阵地，也成为电视台、
网站的消息来源之一。三星公司执行副
总裁 =BJF> KLH 在 DEF((+G 和 ;B(2 上第
一时间发出消息；乘坐该航班的淘宝网产
品事业部总经理徐达通过新浪微博直播
飞机失事的现场情况；在坠机事故发生 ,

个小时里，接机网友 M(GF'(BEEBHI 和王
MB*F'3H(3HI从不同角度还原了现场以及
在医院抢救伤者的动态。M徐达 N拍摄
的图片第一时间向外界传递了事发状态。

此次事件中，社会化媒体的即时性
得到了最大限度的体现。当事人和亲历
者借助手中的传播工具，将危机信息及时
地传到微博上，让民众在第一时间了解和
掌握突发事件发生的地点、时间、造成的

损失等相关信息。

!速度至上促新闻业态变化

简而言之，社会化媒体是能给予用
户参与或能互动的新型在线媒体，是大
批网民自发贡献、提取、创造新闻资讯，然
后传播的过程。随着以社交媒体如
OB1+?33C、人人网等为代表的社会化媒体
的出现以及以博客、微博、77、飞信等新
型信息分享和即时通信平台为代表的社
会化媒体技术的发展，社会化媒体不需要
我们搜索新闻，它让新闻“找上门”来。

毋庸置疑，社会化媒体掀起了新闻界
的新浪潮。可以说，社会化媒体的速度凸
显出社会对实时新闻播报的需求，而新闻
的采编、制作、传播的所用过程也正因此
受到社会化媒体的影响。据悉，国内有八
成的记者通过从社会化媒体上获取新闻
线索或采访对象完成选题报道。

业内有专家直言，传统媒体在向社
会化媒体的融合过程中，不但把社会化

媒体当成一个传播平台，更是把社会化
媒体看作一个关系营造和信息构建的平
台。在这个平台上，媒体可以获得更多
的信息源、更多的新闻采集渠道和方式，
在传播方式固定化的渠道之外选择更多
和更自由的传播尝试。

!双刃剑效应警惕误伤

值得注意的是，社会化媒体极强的
时效性和交互性使其能在很短时间内实
现大范围的信息覆盖，其传播平台可以
用来做善事，也可以用来做恶事。社会
冲突、贫富不均、官员腐败等极易引起公
众关注成为舆论的热点，往往也成为了部
分别有用心人士造谣蛊惑的阵地、不明真
相人士谩骂围观扭曲传播的平台。

就当前社会化媒体下的大环境来看，
人们的阅读多处于移动状态或多线任务
处理状态，注意力比较涣散，情绪比较
浮躁，思考难免流于浅层。比如轻真相
而重狂欢，比如断章取义扭曲传播，比

如谩骂围观造成不和谐的部分社会假象，
甚至引发道德危机等大事件，激化社会
矛盾等。

总之，对于社会化媒体，我们应该
在尊重个性化的同时不能忽
略媒体的社会整合功能，并
很好地驾驭蕴藏于
其中的力量。
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