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深圳 !次获得全国文明城市称号。“志愿者之城”、“爱心
之城”、“文明之城”是深圳创造的一种高尚城市文明样式。

深圳是一座志愿者之城。“来了，就是深圳人；来了，
就做志愿者！”深圳街头一幅幅醒目的公益广告告诉人们：
每一个人都可以参与助人助己的过程。“送人玫瑰，手有余
香”这一深圳志愿者最温馨动人的口号，成为“深圳十大观
念”之一。

"#$$年，市委市政府发出了建设“志愿者之城”的动员
令，目前，深圳已有 "%万人注册义工，"&$$年大运会期间，
非注册义工达到 $"%万人，成了一张闪亮的城市名片。

深圳是一座爱心之城。“关爱行动”是这座爱心之城最
温暖的名片：每年一届的“深圳关爱行动”，让市民在“关
爱·感恩·回报”的良性循环中提升道德修养。深圳培育了
“募师支教”、“心理关爱”、“社区邻里节”、“妈妈食堂”
等品牌公益项目，年年推举十大爱心人物、爱心家庭、爱心
企业和爱心社区，涌现出了“全国 （助人为乐） 道德模范”
丛飞、“全国（诚实守信）道德模范”孙影、“中英街上活

雷锋”陈观玉、“苍生大医”郭春园等一大批道德模范和文
明市民。

深圳有 "&&多万人次参加过无偿献血，献血量达 '&$吨；
深圳先后帮扶或援建贵州、西藏、新疆、江西井冈山等老少边
穷地区；汶川地震期间，深圳市民捐款捐物达 $(亿元，在全国
名列前茅。在国家民政部发布的“中国 )&城市公益慈善排行
榜”上，深圳位居 )&城市之首，被誉为最慷慨的城市。

深圳是一座文明之城。 “深圳读书月”等活动，引导
市民求“真”；重大典型培育和宣传活动，引导市民向善求
“仁”；文化创意活动，引导市民求“美”。

“深圳读书月”让市民以读书为荣、以读书为乐；“市
民文化大讲堂”提升市民鉴赏能力和文化品位；“社科普及
周”让市民崇尚科学精神；党委中心组学习品牌“深圳学习
讲坛”、理论宣讲品牌“百课下基层”活动，提升特定人群
的理论知识和政策水平；“创意十二月”、深圳大剧院艺术
节、“鹏城金秋”社区文化艺术节等文化艺术活动，让市民
在欣赏美、创造美的过程中，构建自身之美。

进入 "$世纪，面对新一轮城市竞争浪潮，深圳以

高度的文化自觉和文化自信，秉承“敢为天下先”的特

区精神，深化文化体制改革、发展公益性文化事业、做

大做强文化产业、推动中华文化“走出去”，以先锋的

文化姿态，走在全国前列。

"&&!年 $月，深圳市委三届六次全会正式确立“文

化立市”战略。$&年间，深圳政府财政文化投入逐年增

加，从 "&&!年的 *+')亿元，到 "&$$年的 !&+$亿元，增

加了近 ) 倍。文化产业增加值从 "&&! 年的 $!)+! 亿元

（占整体经济总量的 '+%!!）到 "&$"年的 $$)&亿元，年

均增长 "),，占 -./的 0,。文艺创作精品迭出，$&余

年间共获得省级、国家级、国际级奖项 '')( 个。"&&(

年深圳荣膺“设计之都”头衔，"&&0年当选“杰出的发

展中的知识城市”，'次获得全国文化体制改革先进地区

称号，“市民文化大讲堂”等 !个项目获得文化部文化

创新奖。$&年间，深圳顺利完成从“文化沙漠”到“文

化绿洲”的完美嬗变。如今，这座年轻的城市文化创意

勃发、学术睿智泉涌、文明浪潮波澜壮阔、公共服务体

系日臻完善、文化产业百舸争流，成为中国文化发展的

风向标。正如广东省委常委、深圳市委书记王荣所说：

“深圳不仅创造了经济建设、社会建设的奇迹，也创造

了文化建设的奇迹。”

站在历史的高度，用全球的视
角和战略的眼光看文化，文化越来
越成为民族凝聚力和创造力的重要
源泉，越来越成为综合国力竞争的
重要因素，越来越成为经济社会发
展的重要支撑。"&&! 年 ( 月以来
一直担任深圳市委常委、宣传部长
的王京生说，深圳已由拼经济、拼
管理进入到拼文化的新阶段。

高度的文化自觉，带来超前的
文化观念：深圳率先提出 "$ 世纪
“拼文化”的理念，“以文化论输
赢、以文明比高低、以精神定成
败”成为共识；率先提出“实现市

民文化权利”的理念，
将文化权利的实现程度
作为实现民生文化福利
的出发点和落脚点；率
先提出“维护国家文化
主权”的理念，推进深
圳在中华文化走向世界
中新的更大作为；率先
提出“打造创新型智慧
型力量型主流城市文
化”的理念，打造与建
设国际化城市相匹配的
城市文化新样态……在
深圳经济特区成立 !&

周年之际，深圳评选出
“时间就是金钱，效率
就是生命”、“空谈误
国，实干兴邦”等震撼
全国的“深圳十大观
念”。而在“十大观念”
中，与文化直接关联的
就有两个———“让城市
因热爱读书而受人尊
重”、“实现市民文化
权利”。“十大观念”

被普遍誉为“时代留存的共同财
富，凝聚着社会主义核心价值观，
折射出深圳的思想理论建设和文化
成就，是一个时代的精神坐标与文
化坐标，也是深圳精神与深圳文化
的符号”。

在观念的引领下，深圳率先提
出“文化立市”战略，确立“文化
强市”目标；制定《关于全面提升深
圳文化软实力的意见》、《文化发展
规划纲要》；颁布《深圳市文化产业
发展促进条例》；出台《加快文化产
业发展若干规定》等系列法规和政
策文件；发布《深圳文化创意产业振
兴发展规划》及其配套政策，将文化
创意产业定位为重点和优先发展的
战略性新兴产业，每年集中 )亿元
专项资金予以扶持……

"&&!年，深圳成为首批文化体制改革的全国试点。在改革
的过程中，深圳“敢为天下先”，探索了一条让文化腾飞的新
路。

经营性文化单位转企改制，激发创新活力。推动经营性文
化事业单位转企改制，塑造合格的文化市场主体，不断激发文
化创新和发展活力，是深圳文化体制改革的重点。如深圳市歌
舞团在 "&&'年转制为华侨城集团所属的文化企业，完全按市场
化管理，实现了艺术与市场的完美对接。

组建国有文化集团，实现做大做强。深圳先后成立了报业
集团、广电集团和出版发行集团。深圳报业集团完成新闻宣传
与发行两分开，加强报业与新媒体、新技术的融合，加快数字
化建设步伐，推进报网联动，建立起全方位、立体化的大媒体
格局；广电集团节目制作、网络传输与新闻采编剥离，创新节
目内容和形式，收视收听率和市场份额不断上升，旗下的天威
视讯公司 "&&(年成功上市；出版发行集团整合出版与发行上下
游资源，实现业态创新与升级，核心竞争力明显提升。

设立文化基金，创新基金管理模式。$00'年，深圳率先设

立“深圳市宣传文化事业发展专项基金”，按照公平、公开、公
正的原则，通过专业化、公开化和程序化的方式，从社会上广
泛征集文化项目，并于 "&&(年建立了绩效评估机制，实时对获
批基金项目进行跟踪管理和绩效评估。经过多年实践探索，形
成了“以项目为管理对象、以资产为管理核心、以绩效为管理
手段”的基金管理创新模式。

文化基金累计资助文化项目近 "&&& 个，资助金额 $( 亿元
左右，不仅扶持了“深圳读书月”、“创意十二月”、“大剧院
艺术节”、“中外艺术精品演出季”、“美丽星期天”、“市民文
化大讲堂”、“外来青工文化节”等一大批公共文化品牌，还扶
持催生了一批在全国有广泛影响的精品力作。

同时，深圳还积极探索创新国有文化资产监督管理体制机
制，制定出台了《深圳市属国有文化集团资产监督管理暂行办
法》等“$"%”文件，管资产和管人、管事相结合，形成了科学

化、规范化的国有文化资产管理体制机制。
深圳文化体制改革创新赢得了广泛的肯定，先后 ' 次获得

“全国文化体制改革工作先进地区”称号。

深圳的文化发展之路是一条文化品牌、文艺精品打造之路。
在文化品牌方面，深圳打造了以推动中国文化产品和服务走向世

界为重点的“文化产业博览交易会”；以提升市民素质，建设学习型城市
为目的的“深圳读书月”；以提高市民文化鉴赏品位为重点的“市民文化
大讲堂”；以普及社会科学知识为重点的“社科普及周”；以倡导高雅艺
术为重点的“文博会艺术节”、“深圳大剧院艺术节”；以面向外来建设者
为重点的“外来青工文体节”；以促进市民创意潜能为重点的“创意十二
月”；以面向社区居民为重点的“鹏城金秋社区文化艺术节”等一系列文
化品牌。这些文化品牌，已经融入深圳市民生活。其中“深圳读书月”的
参与群众从首届 $%&万人次到第十三届 $&&&余万人次，被称为“文化
创举”；“市民文化大讲堂”开拓了一条专家学者走进社会、走向市民生
活的新途径，入选了国家文化创新工程项目，并被文化部授予“文化创
新奖”；“美丽星期天”每周日为广大市民奉上免费的高雅音乐会；“戏聚
星期六”以中国戏曲普及和欣赏为切入点，一经推出就赢得了广大市民
的钟爱和追捧。

在文艺精品创作工程方面，深圳精心打造的“影视工程”、“音
乐工程”、“文学创作工程”和“美术创作工程”四大文化工程，创
出了“深圳制造”品牌，催生了一批体现时代精神、富有艺术内涵、
在全国有广泛影响的精品力作。“十五”期间获得省级以上文化奖项

"'*% 项，“十一
五”期间获得国家
级奖项 $'%) 项，
国际级奖项 )$*

项。在全国第十二
届精神文明建设
“五个一工程”奖
榜单上，' 部“深
圳制造”文艺精
品———歌曲《走向
复兴》、 《迎风飘
扬的旗》和动画片
《熊出没》、电视剧
《兵峰》喜登红榜。

$00% 年，深圳
学者提出“深圳学
派”的构想； "&$&

年 ' 月，深圳市委、
市政府正式发布《关
于全面提升深圳文化
软实力的实施意见》，
明确提出推动建设
“深圳学派”； "&$"

年，打造“深圳学
派”被载入深圳市
委、市政府《关于深
入实施文化立市战略
建设文化强市的决
定》，《决定》提出，
要以“全球视野、时
代精神、民族立场、

深圳表达”为宗旨，推动“深圳学派”建设；"&$"年 !月，
《深圳市哲学社会科学“十二五”发展规划纲要》 发布，
《规划》明确了打造在全国有一定影响的“深圳学派”的发
展目标，提出了“学科建设”、“队伍建设”、“成果转化”
三大工程。

近十年来，“深圳学派”已经框架初现———确立了自己
的研究范围，形成了学术理念和研究方法，产生了一批学术
品牌；一批优长学科确立，大批学术成果问世，众多学科带
头人涌现，学术年会连年举办；城市文化研究特别是公共文
化研究方面，处于领先地位；出版了在全国产生广泛影响的
《深圳改革开放研究丛书》，深圳出版的《深圳十大观念》一
书，更是从学术文化的角度，对社会主义价值体系在一座城
市的体现进行了理论总结。

深圳创新文化产业发展模式，探索“文
化"科技”、“文化"金融”、“文化"旅游”等
产业新业态，文化产业千帆竞发，生机勃勃。

做强三大国有文化集团。深圳新闻出版业
从无到有、从弱到强，"&$$年实现总产值 !'(

亿元。广电集团总资产超过 *& 亿元，位居中
国广电传媒前列。深圳出版发行集团开创了全
国“购书超市”的经营模式，坐拥三大书城，
打造中国出版发行业“航空母舰”。

培育一批独具影响力文化企业。腾讯公司、华
强文化科技集团、1(音乐集团、雅昌印刷等文化
企业，在国内外创意文化领域闯出了赫赫名声；以
华侨城三大主题公园为代表的文化旅游业蓬勃兴
起；原创版画、立体艺术、时尚创意、动漫、摄影、玉
器、茶艺书画、古玩珠宝形成“集群效应”。

创意文化产业举起“深圳设计”大旗。中国

现代设计理念首先诞生在深圳，中国设计业的
领军人物和最具影响力的设计师也聚集在深
圳；总部位于巴黎的世界平面设计师协会中的
*名中国成员中，有 '位是深圳人；深圳设计的
珠宝产品总值已占国内珠宝市场份额的 %&!以
上；深圳创意产业竞争力指数全球排名第五。
"&&(年 $"月，“设计之都”花落鹏城，创新创意
勃发、设计精英云集的深圳赢得了国际认可。
“文博会”成为全球文化资源配置的大平

台。从首届文博会成交总金额 !$+'亿元到第九
届文博会成交总金额 $**)+&" 亿元，九届文博
会累计成交总额已超过 %&&& 亿元，呈现出供
求两旺、交易活跃的可喜局面，实现了中国文
化和文化产品的文化远航和贸易扬帆。

文化产业园区基地跻身国家级。深圳已经
拥有 '(家文化产业园区基地，年产值超过 )&&

亿元。其中，华侨城集团、大芬油画村、古玩
城、腾讯、雅昌企业集团等 (家为国家级文化
产业示范基地。
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全民共享，是文化的真谛。在深圳，无
论是本地市民，还是外来建设者，他们的文
化诉求都能在这里找到各自的空间。

深圳率先提出“实现市民文化权利”，
大力建设全覆盖普惠型公共文化服务体系。
“实现市民文化权利”的观念始于 "&&&年首
届“深圳读书月”，时任文化局长的王京生
在题为《实现市民的文化权利———对首届深
圳读书月的若干思考》的文章中，首次提出
“市民文化权利”。

“实现市民文化权利”成为深圳文化自
觉的重要理论基石和实践起点，引领深圳建
立起设施齐全、产品丰富、服务一流、机制
健全的公共文化服务体系。

在深圳中心区，矗立着一片宏伟壮丽的
“文化森林”：图书馆、音乐厅、少年宫、书
城……它们由政府投资 !& 多亿元建成。近
$%年来，市级财政先后投入 )" 亿元，规划

建设了 !" 个市级文化设施。全市已建有群
艺馆和文化馆站 *" 个，各级各类文化广场
!($个，各类博物馆 "*个，公共图书馆 *!(

个，全市文化设施总面积超过 00万平方米。
基层文化设施扎实推进，关内“十分钟文化
圈”基本形成。

在深圳，市民在街边的“"' 小时自助
图书馆”随手就可以借到一本自己爱看的
书，走进音乐厅，市民可免费欣赏一场音乐
会……从 "&&% 年开始，深圳在国内率先推
出市属公益性文化场馆全面免费开放，公共
文化服务进入“零门槛”时代。此后，深圳的文
化惠民措施层出不穷：全市大型演出活动试
行“高雅艺术票价补贴”，市宣传文化基金每
年资助 )&&万元，把高雅艺术演出的票价降
至最低 )&元；深圳音乐厅推出“美丽星期天”
系列免费音乐会；群众艺术馆为来深建设者
子女和老年人提供免费艺术培训；全市每年
开展送戏、送电影、送书、展览、讲座等文化活
动近 "&&& 场，各类广场文化活动 $ 万余场
次———这一切均有效降低了人们享受文化成
果的成本，推进了文化权利均等化。

!
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三大工程奠定“深圳学派”
#

首倡保障“市民文化权利”

$

创意产业举起“深圳设计”大旗

%

创造高尚的城市文明样式

图为深圳南山居民义务献血

观澜版画村

市民文化大讲堂

飞翔的翅膀从这里出发。 周树南摄
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文化深圳周刊

! !

用改革壮大文化实力 搭平台促进文明融合

建造中华文化扬帆出海的“ ”
李瑞琦 杨世国 马忠煌 谢运娣

自助图书馆配送

在第九届文博会上，各种民族风格的银饰、玛瑙

吸引大批观众。 林晓斌摄


