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观点
每年 !月，日本大学生都会从学校毕业走

向社会。对于日本大学生来说，今年是个不错

的年份。在经历了找工作的漫漫长路后，绝大

部分日本大学生都找到了“东家”。日本厚生劳动省、

文部科学省近日发布的 "#$% 年 （! 月 $ 日） 大学生就

业率报告显示：日本大学生就业率同比上升 &'%个百分

点，为 (%'()。与此同时，中国留学生在日本的就职情

况也大为改善。

日本法务省的统计数据显示，"#*& 年中国大陆留

学生在日本就职人数为 !+,! 人，"&** 年就职人数为

-%!! 人。在“%·** 大地震”导致经济低迷的情况下，

中国留学生在日就职人数反而增加了 (',)。

为留住更多留学生，最近，日本文部科学省将对以

亚洲为中心的 "&个国家和地区的学生实施入学“包分

配工作”制度。目前这一计划已经进入细节探讨阶段，

将被写入文部科学省 "&*!年度的预算中。此外，日本

京都府也决定年内向日本政府申请建立“大学特区”。

申请被批准后，在京都学习的中国留学生毕业后将可获

永久居住权。

各种迹象都表明，日本开始通过各种方法，将中国

留学生留在日本工作。长期以来岛国心态根深蒂固、对

外来移民一直持慎重态度的日本，为何开始频频向中国

留学生伸出“橄榄枝”？

日本“%·**大地震”后，由于担心地震、辐射等，

赴日的中国留学生大量减少，而很多日本企业的在华业

务却在不断扩张。对于这些企业来说，面对竞争日益激

烈的中国市场，同时熟悉中日两国文化的人才必不可

少。而且，进入 "&*"年之后，日本政府为了使经济早

日复兴，加大了公共投资及引进外资的力度，国际型人

才在日本国内的需求也大增。此种情况下，中国留学生

开始呈现出供不应求的趋势，日本政府、企业通过各种

方式留住他们也就在情理之中。

雇佣成本的降低，也是中国留学生备受日本企业青

睐的重要原因。前几年，很多日本企业为了节约成本，

也曾采取现地录用的方式，直接从中国当地雇佣工作人

员。但他们和留学生在对日本企业文化认同度方面，还

存在着一定差距。近年来，随着中国的经济发展，很多

中国留学生愿意被派回国工作。而且，由于国内人员工

资上涨，留学生和当地聘用人员的薪资差距不断缩小，

“性价比”高的留学生自然成为日本企业的首选。

中国留学生自身的努力，也是获得日本企业认可的

重要因素。从总体上来看，中国留学生在学校的成绩普

遍处于中上等，且大多数勤勤恳恳、吃苦耐劳，获得奖

学金的比例也远高于其他国家。很多日本大学教授和媒

体都承认，中国留学生已经在独立思考能力、学习成

绩、社会活动能力等各方面超过日本学生。中国留学生

的优异表现，让他们成为了日本企业需要的“千里马”。

（摘自日本新华侨报网）
题图：东京地铁站中的上班族

原文回放

网络越来越影响着人们的生活习惯，随着越来越多打工仔习惯使用电脑和智
能手机，打工仔们已兴起“网上找工”风，轻轻一点鼠标，工作机会就来了。目
前“网络介绍所”方兴未艾，而曾经风光一时的华人职业介绍所面临着前所未有
的冲击。

来美 *&多年的郑先生表示，他以及身边的朋友现在都在网络上找工。“很
方便的，只要在搜索网站上输入中文‘餐馆工作’，就能搜出多家网络介绍所。”
郑先生说，每个网站都设计得很方便，可以按工作种类、所在区域等进行查找。
不仅如此，网络介绍所更优于传统的职业介绍所，找工者自己也可以把资料传到
网上，如自己擅长做什么，对工资和工作地点的要求等，并附上联系电话，老板
要找工人时，通过网站也可以找到合适的人。除了找工，这家餐馆网络介绍所还
有多种功能，如“餐馆租售”、“餐馆装修”、“餐馆厨具”、“餐馆送货”、“餐
馆维修”、“餐馆杂项”等等，几乎涵盖的餐馆的方方面面，而且范围辐射全美。

在一家自助餐厅工作的刘烨霖表示，自助餐厅的年轻人多，每个
人都有一部电脑，工作之余，就是上网。因此，大家很容易接受网上
找工作这个形式。第一，不要介绍费。第二，方便，想换工不必像以
前那样，一定要回纽约。辞工前就可以找好下一家，省去了长途来回
奔波的麻烦。第三，参考信息多。有的网站上还有“对这家餐馆印
象”一栏，找工作时看看前员工对老板、工作地点安全性、住宿条件
等的评价，还是很有参考价值的。

职业介绍所曾经是华埠支柱行业之一，曾经收取中介费收到“手
软”的老板们，现在个个哀叹生意难做，“介绍费一降再降，客源还
是少。介绍一个工作才 "&.%&美元介绍费，而房租一个月就 "&&&美
元，要不是我的人脉好，信誉不错，介绍所早关了。”纽约唐人街闽
江职业介绍所的老板说。

（摘自美国《侨报》）

记者手记

行走在欧洲、北美、大洋洲的唐人街，能看到各式各样的华人中介公司，地
产中介、职业介绍、留学中介、移民中介。与近年来，华人移民、中国留学生越
来越多相反，华人中介公司呈现萎缩态势。

谁抢走了华人中介公司的生意？那些曾经寻求中介公司帮助，让中介公司赚钱
的华人给出的答案是“互联网”。随便登陆互联网，无论身在哪里，都能找工作、找房
子。前些日子，中国人去澳大利亚置业火热，随便在搜索引擎上输入“澳大利亚、地
产”，无数地产网站跃出，身在国内，能找到澳大利亚各个城市、各个档次的住宅。能
在网络上看到房间各个部分的照片，有技术先进的网站还能清晰地看到住宅的视
频。这样找房子，肯定比到唐人街一游，听传统中介顾问夸夸其谈好得多。可见，传
统中介店铺在技术上输给了互联网。

另外，传统中介公司的不够诚实守信也让很多客源流失至网络中介。如果在
互联网上找“华人中介”新闻，大多数是负面新闻，如，华人找工作被骗、买房

子被坑。传统中介完善自身才能有立足之地，加强科技实力、建立网
站，诚信经营才能走得更远。

华人中介是块大蛋糕，很多“老外”也都试图进入。去年底，针
对中国投资者对美国房地产市场的兴趣不断升温的现象，纽约州立大
学孔子商务学院特意为美国房产中介举办了一场如何接待中国大陆房
产买家的培训课，吸引了不少地产精英。纽约著名地产公司的经纪人
和来自律师、会计师事务所的培训教师比较了中美房产中介的不同操
作模式，交流了中国投资者的特点。美国著名地产经纪人尼奇·福秀
德透露，自己 !"#"年开始报班学习中文，主要学习普通话和商业文
化，好接待来自中国的客户。

中介公司仍然有生命力，传统店铺式中介公司受到互联网的挑
战，尽快转战网络战场是保住生意、开拓生意的唯一出路。

图为本报合作伙伴希中网首页下部刊登的中介信息。
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日本为何要
留住中国学生？

王 鹏

西班牙吸收富人移民在西班牙购房以获得居
留权的移民投资招商战略正式在中国市场打响。
西班牙政府于 -月下旬正式在内阁会议通过了新
的“创业法”，备受海外移民关注的内容包括有
“购买 -&万欧元房产可以获得在西班牙的居留权”
等诱惑。

西班牙政府预先透露这个投资移民措施时，
曾明言说这个措施主要吸收新兴经济国家俄罗斯
和中国的富人阶层来投资西班牙正变得非常有利
可图的房产市场，为方便投资者的定居和出入便
利，政府特地设置创业和投资类型“特殊签证”，
让投资者以及其家属获得合法定居权利。

西班牙的投资诱惑很快在中国打响，- 月 "(

日，由西班牙一群房产商成立的“置业西班牙”
招商公司，在西班牙商贸会驻北京办事处的帮助
和支持下，在北京著名的富人会所举行了投资发
布会，并宣布官方网页正式开通，为有兴趣投资
西班牙的中国富人阶层包办一切投资移民手续。
“置业西班牙”旗下的“金色千年”公司的发言

人列西说：“这是一个海外置业和投资非常难得的
好机会，但同时不会是一个持久性的投资政策，所

以要及时抓住这个良机。”列西奥强调机会千载难
逢的同时，向中国富人提醒说“行动要趁早”。

西班牙之所以把中国和俄罗斯定为重点开拓
的市场，主要是在过去一两年来海外投资者对投
资西班牙的兴趣大增，在 "&*"年西班牙房产交易
份额里，海外投资者占 *,)份额，为 -& 亿欧元，
不过相比于 "&**年份额达到的 "%)，这个增幅显
然在倒退。

故而当西班牙经济风险基本被排除后，政府
开始重新收拾海外投资者信心，并与投资移民挂
钩。同时，西班牙银行业重组和健康化被纳入轨
道后，房产泡沫破裂后银行业手中的 ,&万套库存
住房正好被利用为大促销以诱惑海外投资者。

不过从西班牙民间反应看则是骂声一片，认
为这又是一次“大规模地召唤移民涌进西班牙”。
例如从 《世界报》 的一个投票调查可以看到，反
对这个移民投资政策的人远远高于支持者。

（摘自西班牙欧浪网）

投资房产获居留
西班牙骂声一片

柳传艺

中国买家爱红酒
高档区地价飙升

欧 诗

法国著名葡萄酒专家米歇尔·罗
兰家族日前宣布出售波尔多 % 家葡
萄酒酒庄给中国香港高银金融集团
有限公司。这 % 家酒庄位于波美侯
和圣埃米里昂产区，其中一家酒庄
是波美侯著名的“好牧人”酒庄。

据法新社报道，卖家是“罗兰
酒庄农业经营民事企业”，由米歇尔
和达妮·罗兰夫妇以及米歇尔的弟弟
让.达尼埃尔·罗兰掌控。卖家公告
显示：此前，高银集团董事长潘苏
通收购了美国加州纳帕谷的膜拜酒
庄，米歇尔·罗兰是这家酒庄的顾
问。公告指出：“潘苏通是一位著
名的企业家，热爱葡萄酒，他与波
尔多葡萄酒界非常熟悉，他准备为
名酒的增值和酒庄优良传统的延续
付出全部努力。在米歇尔和达妮·罗
兰夫妇领导下，现任技术班子仍留
在酒庄里，确保遵守酒庄的家庭传

统和酒庄历史及名声的延续。”达
妮·罗兰解释说：“家族为了解决财
产共有的一个问题而出售股份。”

高银集团买下了总共 *-公顷的
葡萄酒庄园，其中“好牧人”酒庄
在波美侯占地 /'/" 公顷，罗兰·马
耶酒庄在圣埃米里昂产区占地 %'%-

公顷，贝尔蒂诺·圣樊尚酒庄在拉朗
德·波美侯产区占地 -'-公顷。

交易价格尚未公布。去年 *"月
*,日的一个财务公告宣布了这个售
让计划。高银集团当时表示愿意在
这笔交易中或多或少出资 *-&&万欧
元收购 (-)的家庭股份。达妮·罗兰
未证实这些数字，只表示“估价尚
未结束”。

近几年来，波尔多已经有 "&来
个酒庄落入中国投资家的手中。据
法国全国乡村土地整修与设立企业
联合会的数字，"&*"年法国乡村土地
交易市场和交易价格下降，但高档葡
萄酒产地的地皮例外。“一般”葡萄酒
产地地皮市场停滞，但高档葡萄酒产
地的地皮价格飞涨，香槟酒产地地皮
每公顷价格飞涨"*'-)，法国干邑白
兰地产区地皮涨了*&)。受原产地命
名保护的葡萄园，每公顷平均价格为
*%'*,万欧元，比一年前涨了*%'-)。

（摘自《欧洲时报》）

在西班牙南部的科尔多瓦，悠闲的老人在

窗口欣赏精心装点的庭院。 资料图片

相信很多在南非生活的华人都知道，在南非出门大都是
以车代步。特别是一些文职工作人员，上班途中坐在汽车
里，上班时间坐在办公室里，一坐就是一整天，下班回到家
里不是看电视就是上网，一天的生活中非坐即躺，长期生活
在缺乏运动的环境之中。身体机能日渐下降。有的人甚至发
现自己当年一口气爬个七八层楼都不喘大气，而如今爬个二
三层就扶着楼梯喊累。以前听南非当地的人说华人都不健
身，这是实际情况；但现在许多华人也开始慢慢地意识到缺
乏锻炼的后果，开始逐渐加入到健身的队伍中去。

为什么要健身，其实很简单：健身主要是为了健康、塑
美、减肥。但是为什么要去健身房健身呢？因为健身房拥有
专业的设备和专业的指导。很多人有种误区，认为健身就是
活动身体，那就大错特错，健身和锻炼原则上不是一回事，
健身是为了塑造一个健康、合格的体态和身体，而锻炼主要
是为了增加某部位柔韧能力，虽有对身体的固本作用，但是
如果长期缺少专业的指导和全方面的锻炼，身体局部的锻炼
过度或者锻炼不足都可能会对整体锻炼效果构成影响；获取
专业指导是避免这种现象简单有效的方法之一。

在临近唐人街的一家健身房，华人身影陆续增加，华人
不健身的形象也在悄然改变。每天傍晚时分在这个健身房
里，你会看到很多工作一天后前往健身的华人。健身房中有
游泳池、跑步机、推举机甚至还有环绕整个健身房的跑道
等。在你经过一场锻炼满身大汗之后，不仅可以直接在健身
房洗澡间里洗个舒舒服服的澡，如果喜欢的话还可以到桑拿
室里蒸一蒸，促进血液循环，有益身体健康。

那么怎样才能让您的“健身计划”发挥更大效能？偶尔
去健身房就可以了吗？显然是不行的，健身其实是一个比较
“痛苦”的过程，很多人在途中就放弃了，因为他们在这痛
苦的挣扎中缺少坚持下去的决心和勇气。要下定决心让健身
和锻炼融为你生活的一个组成部分，他们才能真正成为你健
康体魄、幸福生活的守护神。相信随着华人生活水平的改
善、社会地位的提高，会有更多人加入到“健身一族”中
来，通过锻炼改善自己的身体和精神状况。

（摘自南非《华侨新闻报》）

南非德班街头的老式汽车

南非华人：

改变形象爱上健身
晓 文

中国游客赴美疯狂购物已经不是新闻，但 《洛杉矶时
报》日前将中国游客的特点归纳为住烂宾馆、吃廉价饭也要
省钱拼命买东西。

报道指出，全球赴美游客中，中国游客出手最阔绰，去
年中国游客在加州人均消费 "(%"美元，比第二名巴西游客
高 -&&多美元，比日本游客更高出近 *&&& 美元，而全球游
客平均在美消费额只有 *++%美元。从游客在全美国消费的
数据看，中国游客依然排第一，人均消费超过 ,&&& 美元，
而日本游客仅 !-&&美元。

但中国游客的一大特点是只爱购物，花费中有超过 *0%

是购物，洛杉矶旅游会展局局长表示，中国游客并不喜欢躺
在海边晒太阳，他们非常喜欢购物。导游陈小姐表示，自己
带团出去，游客们对各种景点都兴趣不大，通常就是“上车
睡觉，下车拍照”的走马观花式旅游，但如果去购物，则都
非常兴奋，给一整天时间都余兴未了，通常至少要一个小时
才能把游客们全部从各个商店找回来，而他们的大包小包全
部装进车里则又要耽误半个多小时。

而中国游客并不在乎食宿，一心省钱购物也成了区别于
其他国家游客的独特现象。陈小姐表示，很多中国来的团住
宿都很一般，住汽车旅馆或相应等级的旅馆里，吃饭则中餐
自助餐最受欢迎。虽然洛杉矶有很多特色美食，但大多数游
客对此并不感兴趣，即使带他们去吃，也会因为口味不合甚
至不提供热水等问题而导致游客不满。而且现在中国旅行社
干脆推出“纯购物团”，完全不去景点，纯粹购物，不过游
客大都是以前就已经来过美国的人。

不但参团游客爱购物，散客也只爱购物。圣盖博张先生
表示，去年大学同学带着全家来美国游玩，负责接待。虽然
同学在中国开公司，每年赚几百万元人民币，但令他傻眼的
是全家人却住在每晚不到 -&美元的汽车旅馆，而且只去迪
斯尼乐园和直销购物中心，至于海滨、好莱坞影城均没兴
趣。张先生带他们去直销店购物，同学大呼便宜，从开门一
直逛到吃晚饭。 （摘自美国《世界日报》）

中国游客：

住差吃廉拼命购物
张 越

在韩国首尔免税店购物后的中国游客

故事

故事

法国波尔多葡萄酒庄


