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日，在北京“水立方”二层多功能厅，
“
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侨商北京洽谈会”如期举行。参加本次洽谈会
的
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家参展单位与来自美国、加拿大、法国、西班
牙、马来西亚、新加坡等
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个国家和地区的
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余位
海外侨商在这里沟通、交流，实现对接。
“侨商北京洽谈会”自
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年起已连续成功举办
三届，今年是第四届。它是国务院侨办经科司、北京
市商务委、北京市侨办、中关村管委会、经济技术开
发区管委会、北京市投促局、北京市贸促会等

(

家单
位，联手打造的服务海外侨商事业发展、促进首都经
济发展方式转变的综合经贸交流平台。

此次“侨洽会”为促进北京企业“走出去”，侨商
代表纷纷建言献策，为共谋发展达成了友好的氛围，
不仅如此，在洽谈会上，还达成相当不错的合作成果。

“老字号”走出去，步伐加快

为顺应广大侨商关于“增加参展企业数量、丰富
参展产品类型、扩大洽谈会规模”的需求和建议，今
年“侨洽会”的参展企业领域进一步拓展，
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家北京
老字号企业的集中参展成为会上一大亮点。
“北京烤鸭为什么不能做到法国去？”

"

月
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日，
在侨洽会·企业“走出去”专题座谈会上，全法北京人
协会会长佟爱明说出了自己的疑问。她说：“每年北
京旅游文化节结束后，总有法国游客问我，这么好吃
的美味为什么在法国吃不到？现在时机到了，我希望
能把北京的烤鸭做到巴黎去。”

在“侨洽会”现场，和佟爱明一样关注全聚德烤
鸭的侨商不在少数。全聚德展位的负责人表示，全聚
德现有海外分店
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家，分别在日本、缅甸和阿曼，全
部采取由海外合作方开店、全聚德负责派遣厨师等相
关人员的方式。目前，要把北京烤鸭推向世界，需要
解决劳工的派遣和原材料如何在海外取得的问题。

佟爱明说，尽管在食品准入方面法国的法律法规
与中国不同，在原材料引进上也存在问题，但侨商熟
知当地的法规与环境，解决这些难题只是时间问题。

作为北京中医药领域的民族品牌，同仁堂集团借助
海外的孔子学院设立中医药讲堂，目前在海外已经建立
了
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家分店。此次“洽谈会”，同仁堂集团再次参展。
王致和酱豆腐、内联升布鞋、红都中式服装、张

一元茶叶、清华池修脚技艺、砂锅居烤肉工艺等一些
北京“非遗”项目也首次参展。在寻求企业发展新商
机的同时，这些北京老品牌也朝着传播民族文化、打
造世界知名品牌的目标前进。

北京市侨办副主任李长远介绍，今年是“侨洽会”
首次引入老字号品牌参展，希望这个平台能推动更多
老字号企业转型，把民族文化、品牌文化传递到海外。

“北京发展”，吸引侨商

吸引海外侨商的不仅是“北京特色”。作为中国的
首都，北京是国家政治、文化和国际交流的中心，同
时具有丰富的科技、教育、医疗资源。北京奥运会以
来，首都经济持续快速发展，国际交往能力不断增强，
城市美誉度和影响力大大提高。当前，北京建设中国
特色世界城市的目标和任务也更加清晰明确，未来首
都发展的国际化、现代化水平及文化影响力，都具有
较大的上升空间。

北京市侨办主任李印泽在向侨商介绍北京的发展
时，引用了几组数据：
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年，北京社会消费品零售
总额实现
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亿元，连续五年居全国第一，显示了
巨大的市场潜力。建设国际商贸中心城市，将是北京
未来一张重要的名片；在货物进出口方面，北京市商
务委数据显示，
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年以来，北京市货物进出口接连
跨越了
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亿、
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亿美元台阶，
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年达到
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亿美元；与此同时，北京市企业走出去的步伐也在不
断加快。截至目前，北京企业已经在
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个国家 （地
区） 投资，
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年近
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亿美元的境外直接投资额
再创历史新高，同比增长了
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。
不仅如此，李印泽还向海外侨商介绍说，在引资

引智、招商合作方面，北京市及各区县、产业功能区
进一步开放投资领域，鼓励吸引海外优质资本参与建
设和经营；并进一步优化政府服务，简化行政审批环
节，切实为海外资本来京兴业合作提供政策保障，营
造良好环境。

此次“侨洽会”上参展的
'%$

家企业中，除了
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家北京老字号企业外，有以联想集团、爱国者数码公
司、神州数码公司等为代表的
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家高科技企业参展，
还增加了北京区县重点项目
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项。代表项目有：大兴
区首都新机场建设项目、昌平区的北京科技商务区、
顺义区地铁
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号线招商项目等；还包括口岸功能区、
产品集聚区及重大国际性活动的展示推介
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项。代表
项目有：天竺综合保税区、亦庄保税物流中心、平谷
国际陆港，依托这三大口岸，北京的口岸功能区将实

现“海陆空”直通；还包括贸促会海外服务区，朝阳
服装产业基地、海淀广电设备基地、怀柔食品饮料基
地等产业基地，以及世界葡萄大会、洲际月季大会、
世界种子大会等国际性活动。

北京市人大常委会副主任、市侨联主席李昭玲在
“侨洽会”开幕式上致辞时表示：“在以习近平总书记
为首的在新一届领导班子的带领下，北京市通过坚定
实施主动调控，大力推进调结构、转方式，各领域的
发展正蒸蒸日上。北京的蓬勃发展，必将为海外朋友
们提供更多的发展机遇和更广阔的发展空间。”

企业：“走出去”，战略很重要

针对北京企业“走出去”面临的一些问题，在
"

月
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日北京市侨办举行的侨商座谈会上，北京商务委
对外经济合作处处长王虹谈到，目前，“走出去”企
业的目的并非一致。

他说，企业拓展境外空间，具体要看企业本身国
际化战略是什么，依托于国际市场为了什么，究竟是
为拓展市场，还是获得技术？还是专业产能？还是获
得资源？要根据目的来选择国别和地区。
“走出去”，是在经济发展到一定阶段，创造国际

竞争新优势的重要途径，也是更高层次融入国际社会，
实现强国战略，实现民族复兴梦的必由之路。

在文化“走出去”方面，王虹介绍了北京的文化
企业走出去的特色。首先，他提到北京民营企业在走
出去方面“敢为天下先”。四达时代在非洲的十几个国
家获得了运营牌照，建立了电视、网络。俏佳人在美
国建立了电视台。西京传媒在欧洲设立了卫视，覆盖
欧盟的
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个国家等。
最后，王虹还特意介绍了企业走出去的推动措施。

一方面，积极引导搭建平台促进交流合作，另一方面
加强项目资金的支持和导向作用，这是“实打实的支
持”。例如企业资产一个亿，营业额超过一个亿，在海
外至少有一家分支机构，总部设在北京的，可以申请
总部经济身份，一旦核准后有政府资金的支持。此外，
对于出口额不超过
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万美元的企业，可以申请中小
企业的支持资金。

不仅有政策和资金的支持，北京海关在优化通关
流程、简化通关手续等方面进行了无纸化改革。北京
海关综合统计处副处长蔡京力介绍说，企业外贸在不
久的将来就会实现电子认证，北京市作为试点正在全
面地铺开。此外，还实施重点企业联络员制度，对北
京重点辖区的企业提供个性化一对一的服务，把促外
贸、惠企业的政策落到实处。

在介绍了出入境检验检疫的一些具体工作和智能

化后，北京出入境检验检疫局通关业务处处长刘玉萍
表示，希望侨商包括商会为检验检疫部门提供商品信
息的反馈工作，一方面是产品走出去后有哪些质量问
题、安全问题，另一方面是国外质量安全标准。这将
为指导国内企业加工好产品、同时在检验过程中做好
检验提供帮助。

侨商：“走出去”必须本地化

针对“走出去”企业存在的一些问题，海外侨商
提出了自己的思考和建议。
“企业走出去的时候，并不了解国外的法律法规和

政策，因此，必须加大力度去侦查或在落地的时候和
法律顾问对接，必须要本地化，这样才不会交太多的
学费或者走弯路。”美国福建公所主席李华在谈到企业
走出去的问题时，以实际例子证明，北京企业走出去，
必须本地化，才能让企业少走弯路。

全欧专业人士协会联合会副秘书长万里则谈到，
中国企业走出去面临三大难点。第一、中国的品牌不
占优势。第二、中国企业有能力在海外建立销售渠道，
但是成效不大。第三、中国企业走出去最大的困难，
就是如何实现“黑头发”管“黄头发”。

万里也提出了自己的解决方案。他认为，当下要
发挥中国领导性制造业优势，与国外企业合作，定制
符合在产业和企业的顶部的欧洲品牌，即实现“品牌
本地化”。
“我们走出去的策略是不错的，但对当地的情况不

了解。还没有走出去以前，产品的质量和交货很重要。
自我强大了才容易走出去，不然，着急走出去没有担
保，受到的损害要花更长的时间来补救。”西澳中华总
商会副会长柯雅柏讲了一些海外投资容易出现的问题。

西班牙加泰罗尼亚华侨华人社团联合总会主席林
峰介绍，现在欧洲经济危机，西班牙等国家市场准入
门槛降低。他所在的总会曾帮助沈阳、贵州、云南、
广西等地政府部门到西班牙、巴塞罗那做推荐会，帮
助他们的企业走向欧洲。“总会可以无偿地为北京企
业到欧洲去特别是到西班牙去，提供免费的咨询和帮
助。”林峰承诺。

侨办：借“北京机遇”，共谋发展

国务院侨务办公室经科司司长庄荣文指出，“侨
洽会”是国务院侨办落实国务院制定下发的 《国家侨
务工作发展纲要》 （
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年） 中关于服务我国
企业“走出去”内容，以及与北京市政府签订的 《共
建世界城市战略合作协议》 关于促进海外优质侨务资
源与首都经济社会发展相融合的一项重要举措。
“侨洽会”已举办三届，得到了多方的肯定与支

持。一方面，进一步服务北京对外贸易，充分发挥海
外侨务资源优势，进一步培育“北京创造”和“北京
服务”品牌，努力促进北京企业“走出去”，推动北京
科技创新、文化创新“双轮驱动”发展。另一方面，
借助北京高科技产品与服务的比较优势，促进海外侨
商贸易的转型升级，增强海外侨商的综合实力，努力
实现侨商事业发展和北京经济发展的双赢。

海外侨商对此也表示极为认可，他们纷纷介绍自
己所在居住国的情况，并希望“侨洽会”成为北京企
业很好的海外投资平台。
“北京在高科技方面的迅速发展，给我们侨商带来

了很好的机遇。马来西亚跟中国的经贸总额今年这
:

个月已经达到
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亿美金，去年
$:%

亿美金，今
年应该会达到
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亿美金。现在货物基本上是零关
税。北京企业如果走出去的话，马来西亚是适合的地
方。”马来西亚中国经济贸易总商会总会长黄汉良说，
很愿意和北京的企业合作，非常欢迎北京企业到马来
西亚发展。

来自非洲的群岛国家塞舌尔，政府外交与国际合
作部、财政、投资与贸易部任命的驻华代表詹姆斯·坤
希·廖锁定了北京“老字号”企业同仁堂。他说：“像
海参、海马等这类海产品，我们就可以和中方的企业
合作，共同开发利用。”

此次洽谈会上，联想集团、爱国者数码科技有限
公司、中国农业银行北京市分行、北京红星股份有限
公司、北京市珐琅厂有限责任公司、北京市地毯五厂
有限公司和北京康健通技术开发有限公司共
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家公司，
分别与菲律宾
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公司、美国
AB

金
融集团、北京富华永利实业有限公司、西班牙亚洲联
合超市、成岛·洛宾弗国际投资集团和加拿大

CD

公司
等海外侨商企业现场意向签约。

北京市侨办副主任李长远说，“侨洽会”的目的，
主要是一方面让海外侨商朋友了解北京，了解北京的
发展；另一方面也是希望能够以北京的优势，壮大和
促进侨胞的事业。作为海外侨胞与国内企业经贸交流的
桥梁和平台，市侨办的工作就是促进双方的共赢。

展商如是说 华
商
如
是
说

“希望借助‘侨洽会’平

台，有侨商在海外代理我们的

品牌，或是通过他们的资源把

品牌推介出去，通过海外电子

商务这种成本较低的方式辐射

全球。”

———中国内衣品牌爱慕集
团海外销售副总监苟宇

爱慕集团
'$$#

年成立，
是一家集设计生产和销售为一
体的内衣品牌商。现在员工有
&;;;

人，在国内的销售渠道
有两千多家，

%;'%

年销售额
#;

多亿元，旗下有
'%

个品
牌。

%;;&

年开始走向海外，
已有澳门、香港、新加坡、马
来西亚等

'"

个海外销售渠道。
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通过华商寻求海外代理

“作为一个老字号的企

业，我们一直想参加法国的珐

琅博览会，‘侨洽会’给了我

们启发，把景泰蓝工艺推广到

海外，希望在这个平台找到渠

道。”

———北京珐琅厂有限责任
公司办公室主任苗永生

北京珐琅厂创建于
'$"!

年，是全国景泰蓝行业中唯一
的一家中华老字号，国家级非
物质文化遗产景泰蓝制作技艺
生产性保护示范基地。景泰蓝
制作技艺被列入首批国家级非
物质遗产名录，作为生产景泰
蓝的知名企业，珐琅厂以产品
优势形成了“京珐”品牌。
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在“侨洽会”上找渠道

“全聚德按照国际惯例，

遵循严格的国际化管理模式，

以特许经营形式为主发展国际

连锁业务。通过规范的程序，

选择海外合作伙伴，并实行在

约定的区域内通过独家经营的

方式，以维护加盟者的利益。”

———中国全聚德集团股份
有限公司相关负责人

“全聚德”创建于
'&!:

年
（清朝同治三年）。
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年，
中国北京全聚德集团成立。
%;;"

年，更名为“中国全聚
德 （集团） 股份有限公司”。
全聚德集团发挥老字号品牌优
势，实施正餐精品战略，走规
模化、现代化、连锁化的发展
道路，现已形成拥有百余家成
员企业，年营业收入

';

亿多
元，年销售烤鸭
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余万只，
接待宾客
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万人次，品牌价
值
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亿元的大型餐饮企
业集团。
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努力发展国际连锁业务

“我是北京人，我

很希望北京的一些东西

能出去，我们能够起到

一些作用。我对‘文化

走出去’非常有兴趣。

我曾经将法国音乐剧

《巴黎圣母院》、美国芝

加哥音乐剧带到北京，

也曾将北京交响音乐会

带到法国。”

———法中文化艺术
交流中心主席、全法北
京人协会会长佟爱明

!

我对“文化走出

去”有兴趣

“我们可以尽快在

塞舌尔建立一个华语的

微电影微电视基地。”
“关于微电影、微

电视，很希望跟北京大

量的制作机构和创业人

才合作。因为我以前也

服务过商会，你们拍微

电影、微电视我可以从

中介绍一些企业植入，

这样的话，我想可以促

进我们尽快在塞舌尔建

立一个华语的微电影微

电视基地。”

———塞舌尔驻华投
资贸易代表詹姆斯·坤
希·廖

“为了不要交太多

的学费或者走弯路，企

业必须要本地化。”

“美国与中国的制

度不同，不要用中国的

思维到美国去，一定要

用美国的思维对待美国

人。比如说美国的公司

法、保险法等，国内企

业要经得住考验。其

次，中国企业走出去，

必须要培养中国自身的

品牌，自己过硬然后再

向外拓展。中国各方面

要加大力度对自己体系

进行优化然后走出去，

这样会更加推动国家的

发展，也能更好、更快

地融入别国。”
———美国福建公所

主席李华
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建立华语微电影

微电视基地

!

海外企业本地化

可以少走弯路
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侨商北京洽谈会”在北

京“水立方”二层多功能厅举行。

北京市人大常委会副主任、市侨联主席李昭玲 （左四），北京市侨办主

任李印泽 （左三） 等参观“侨洽会”。
“侨洽会”上，侨商在参观北京“老字号”展区。 “侨洽会”上，侨商在参观爱国者数码科技有限公司展区。

（本版照片由聂传清、
贾广超摄）

联想移动互联和数字家庭业务集团总监叶祝
良先生和阿尔图斯通讯公司董事长薛中山先生代
表各自公司签署合作协议。

农行北京分行房地产信贷部总经理曹
伟先生和北京富华永利事业公司总裁赵勇
先生代表各自公司签署合作协议。
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