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)*+/年 0月，法国戛纳电影宫外，锣鼓阵阵，急管繁弦。来自中国
国家京剧院的艺术家们，为推介央视纪录频道大型纪录片 《京剧》而进
行的精彩演出，深深震撼了第 1*届戛纳春季电视节的各国参会代表，惊
叹和喝彩声不绝于耳。演出结束后，热情的观众将京剧演员们团团围住，
纷纷要求合影留念。

从徽班进京至今的 )** 多年里，在不断的包容并蓄、砺练兼修中，
京剧已成为一份厚重的中华文化遗产。)*+*年 ++月 +2日，联合国教科
文组织全票通过，将中国京剧列入世界《人类非物质文化遗产代表作名
录》。

3集纪录片《京剧》 于 2 月
/日起在央视播出，它是央视纪
录频道经过两年的筹备与摄制，
在 )*+/ 年推出的大型原创纪录
片。该片以 3部京剧经典剧目为
3 集命名，分别为 《定军山·溯
源》、 《宇宙锋·呐喊》、 《借东
风·传承》、《大登殿·绽放》、《生死恨·抗争》、 《凤还巢·坤伶》、 《荒
山泪·江湖》、 《群英会·新生》，为观众呈现出京剧 )** 年的承传流变、
融合发展和包容创新，巧妙地诠释了全片恢弘的历史人文背景，为观众
找到了解读京剧艺术的最佳切入点。该片还通过故事化的方式，让观众
走进人物的内心世界，并用大量的场景复原和戏剧化再现，让消失的空
间和人物鲜活、生动起来。

中国国家京剧院院长宋官林评价：纪录片 《京剧》 的诞生，填补了
从历史印记、时代视角、国际眼光、文化观照的层面，对京剧的发展脉
络、生态环境、审美特征、价值取向进行全景式记录和评判的这一空白。
央视纪录频道总监刘文说：在第 1*届法国戛纳春季电视节国际纪录片交
易大会上，纪录片《京剧》的点击率在亚洲纪录片中名列前茅，让我们
更加真切地感受到京剧艺术的巨大魅力。

“在中国和世界
上的很多地方，都能
听到孔子和老子的思
想回声。希望能够通
过我们的研讨会，让
孟子思想也‘走出
去’。”德国著名汉学
家顾彬教授日前在首
届孟子文化国际学术
研讨会上表达了自己
的希冀。以孟子文化
为讨论中心的国际学
术研讨会，这在中国
内地还是第一次召
开。

主办方山东大学
当代文化发展研究中
心和邹城市孟子研究
院邀请了来自中国、
德国、美国、韩国等
2个国家、)*余所高
校的 0*多位“孟学”
研究者齐聚山东邹
城。山东大学舒忠教
授表示，此次研讨会
以寻求跨文化背景下
的孟子研究交流为目
标，力求通过不同国
家、不同民族、不同地
域学者的交流，用一
种“非我的”、“陌生
化”的眼光重新审视
自己的文化研究。“希
望各国学者通过讨
论，能让东西方不同
理解下的孟子思想实
现跨文化的交流，推
动中华传统优秀文化
的现代化转型与国际
化应用。”他说。

学者们围绕孟子
“仁政”思想及其当代
意义这一主题，并就
孟子核心思想、“仁
政”说与民本主义、“贵义贱利”等孟子学说
进行了深入的交流与探讨。顾彬教授发起
了《孟子的德语现代文学》的讨论，他说：
“在德国汉学界，孟子是一位非常重要的中
国哲学家，孟子思想与德国的哲学有很好
的交流。孟子‘仁’的理论，是在德国的神学
和宗教方面都找不到的宝贵思想。”

研讨会发起人、华东师范大学终身教
授臧克和表示，孟子思想是儒学发展的另
外一个阶段。在当下重视国学的背景下，
对儒学核心学派范畴、体系进行研讨有助
于推动中国文化“走出去”。“对于孟子
思想的传播，当务之急是对孟子的文本进
行认知和解读。”他认为孟子思想这样一
个古老的、带有“原点”意义的话题应该
是诉说不休的。

作为孟子故里的邹城市，正致力于重
塑孟子文化的精神价值。邹城市副市长谢
成海说：“我们所有的迷失都是因为找不到
方向，找不到方向的原因是没有文化自信。
如今我们通过成立孟子研究院、召开学术
研讨会对孟子思想进行学术研究，邀请学
术大家面向市民讲述孟子思想的公开课以
及做孟子有关资料更新等方面的工作，希
望帮助大家找回文化自信，让孟子思想重
回故里。”

民族器乐民间乐种
组合展演在山东举行

由文化部、山东省人民政府主办的中
国民族器乐民间乐种组合展演，于 1 月
)4 日至 2 月 ) 日在山东省枣庄市、济宁
市、菏泽市举办。这是文化部首次组织举
办的全国性乐种展演，也是第十届中国艺
术节专业艺术单项评比展演系列活动之
一。

来自全国各地的 5+ 支职业和非职业
组合入围复赛。展演过程中，不少组合有
让人惊喜的表现，比如山东省的“挫琴组
合”展示了中国最早的弓弦乐器“轧筝”
（先秦称“筑”）。 （张 慧）

中国文艺志愿者协会在京成立
日前，中国文艺志愿者协会在京成

立。姜昆当选中国文艺志愿者协会主席，
唐国强、濮存昕、殷秀梅、宋祖英、韩红
等当选为协会副主席，共 +//名各门类艺
术家和中国文联各团体会员单位、文艺志
愿服务中心以及副省级文联负责人当选协
会第一届理事会理事。

中国文艺志愿者协会是按照章程开展
活动的全国性、联合性、非营利性社会团
体组织，接受中国文联和民政部的指导。

（董 涛）

体会绵延不绝的京剧魅力
文 静
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“小时候，爸爸是家里的顶梁柱，高大魁
梧的他为我们遮风挡雨；妈妈是典型的贤妻良
母，相夫教子。长大后，少不更事的我总想挣
脱爸爸的束缚，屡次顶撞唠叨的妈妈。岁月荏
苒，光阴似箭，有一天突然发现爸爸的背已经
驼了，妈妈的身体已经臃肿塌陷。我想，是时
候尽一份子女的责任了，悉心呵护起这个家：
给父亲一个依靠的臂膀，做他贴身的拐杖；为
母亲撑起一把庇护伞，遮蔽盛夏的骄阳。朋
友，快对你的爸爸妈妈说一句吧：爸爸妈妈我
爱 你 ！ 6#!"78 !6#9&:; <(= >$9&:; ? @$A:

B$'！家，有爱就有责任！”
这是从 )*++年 +)月起，在央视播出的公

益广告 《6#!"78—爱的表达式》 的文案。这则
公益广告通过对英文单词“6#!"78”字母的另
类解读，巧妙地诠释了“家”的温情与内涵，
不仅在大陆，它也获得了许多渴望亲情的中国
留学生以及大量懂英语的外国人的理解和赞
赏。在优酷土豆网上，它的两个版本的点击率
已经超过 )**万。

近年来，像 《6#!"78—爱的表达式》 这样
的公益广告越来越多。中央文明办公室专职副
主任王世明认为，现在的公益广告做得越来越
贴近实际，越来越贴近生活，越来越能够打动
人心。

公益广告体现一个国家的理想

英国小说家道格拉斯 +**年前曾说：透过
广告可以发现一个国家的理想。最能诠释这句
话的，也许就是公益广告。

中国传媒大学教授丁俊杰认为，无论战争
年代，还是建设时代，公益广告或者说类似公
益广告的形式都发挥了巨大的作用。“从历史
上来看，有许多响亮的口号都发挥了引领民
众、凝聚力量和智慧的作用。比如当年李自成
提出‘闯王来了不纳粮’，在一定意义上来讲
这是公益广告的前身，对百姓起了很大的吸引
和号召作用。我们国家的土地革命时期，提出
‘打土豪，分田地’的口号，传递了百姓的政
治诉求。上世纪七八十年代，‘只生一个好’
的口号对推进计划生育国策功不可没。改革开
放初期的‘时间就是金钱，效率就是生命’，
也是用公益广告这个形式把受时人推崇的理念
传播到大江南北。”

丁俊杰还有更有力的例证：+432年，贵阳
电视台播出了我国最早的公益广告：《节约用
水》，播出之后在当年的贵阳市民当中引起了
强烈反响。据统计，在播出广告的第四季度，

贵阳市自来水消费量比上年同期减少了 05 万
吨。“公益广告不仅体现城市的风情、风貌，
不仅可以宣示国家的理想，也体现了媒体的高
度、媒体的价值、媒体的力量、媒体的责任。”
丁俊杰说。

+435年，中央电视台推出了第一个电视公
益广告栏目 《广而告之》。二十多年来，央视
发布的《知识改变命运》、《从头再来》、《爱
心传递》、《劳动创造人生价值》、《迎奥运》、
《讲文明树新风》等一系列公益广告深入人心。
中央电视台台长胡占凡说，在促进价值认同的
过程当中，公益广告是最现实、最直接、最有
效的途径。“一个城市、一个国家公益广告的
水平就是这个城市、这个国家社会文明程度和
民众思想道德水准的一个重要标志。”

只有感动创作者自己才能感动受众

或 许 观 众 们 想 不 到 ， 张 德 元 创 作
《6#!"78—爱的表达式》 这支广告时，只有 +3

岁，高考落榜后刚在一家私立电脑学校学习了
数月。“这个广告饱含了我对去世 1周年的父
亲的感情。”张德元认为，自己的作品能够从
众多参赛者中脱颖而出，主要原因是表达了中
国人的家庭情结，“打动了许多人那颗温暖驿
动的心”。“某种程度上来说，公益广告要想
让众人接受，必须做到‘寓教于情’。震撼人
心的东西，往往是需要你用心去创作的。只有
感动了自己，才有可能感动别人。”

中央电视台总编辑罗明评点 《6#!"78—爱
的表达式》以及央视春节期间播出的公益广告
《回家》 篇时说：“好的公益广告作品就应该
首先让人眼前一亮，进而眼睛发热，心头一
紧，有泪无声。这些作品都能达到这个效果。”

)*+) 年 2 月，中央电视台启动了 CCDE

公益广告全球征集活动。目前已经征集到来自
海内外的公益广告作品将近 /***余件。今年 0

月，中央电视台又启动第一次全国电视公益广
告大赛。至今已经收到作品数百件。张德元也
再次参赛，制作了环保方面的作品。“期待与
观众的心灵沟通。”他说。

《回家》 篇的制作公司麦肯光明广告公司
是世界顶尖 0< 广告公司之一。董事长莫康孙
说，公益广告的创作，不是单纯的广告活动，
而是广告人用发自内心的社会责任感，将社会
热点问题通过有艺术性、有美感、有感染力的
文字、画面，甚至故事情节，进行包装处理，
呈现给观众。“只有真正地感动受众，主题才
有足够的力量促使人们在思想或者行为上做出
一些改变。虽然公益广告的创作与制作过程有
时候比商业广告来得艰巨，但我们都感觉到所
有的付出都是在创造一个相当有意义的事情。”

碎片化时代的微言大义

业界专家一致认为，我国公益广告创作传
播的上升空间十分巨大，虽然已经取得了长足
进步，但是在制作、创意和影响力方面仍然与
世界水平有很大的差距。

丁俊杰说，公益广告应该对应的一个词是
“微言大义”。我们现在已经进入微时代、碎片
化时代，大众传播已经转向小众、分众，由大
宣传转到微传播、小传播，传统的宣传方式被
蓬勃发展的新媒体解构。“老百姓常说‘浮
躁’这个词，在不能静下心来看长篇大论的时
候，公益广告的短句、短词往往一语中的，确
实可以在众说纷纭的时代发挥定海神针的功
能。公益广告可以彰显主流，以人们喜闻乐见
的方式发出主旋律的声音。这个意义说多大都
不为过。所以公益广告是这个微时代、小时代
的一篇大文章。”他认为，公益广告也将体现
出一批中国媒体的责任和担当，这也是百姓的
期待。

在张德元看来，公益广告不应是简单的匡
扶时正、针砭时弊。“公益广告切忌让人产生
一种被俯视感。它应发挥心理医师一样的作
用，通过对受众群体进行合理的心理疏导来逐
步祛除社会上普遍存在的弊病。”他相信，公
益广告就如同一列穿梭飞驰在中华大地上的精
神文明和谐号，“它的前进见证着文明古国的
时代复兴之旅，推动着当代社会的发展与腾
飞。”

奥斯卡，一年一度的好莱坞电

影评选和颁奖典礼，堪称全球一件

重要的文化艺术年度盛事。每年

)**多个国家和地区的亿万观众通

过电视转播观看颁奖盛况。可以

说，好莱坞已经成为了美国乃至世

界的电影之都。同时，奥斯卡的名

声也早已越出美国国境，彰显美国

作为超级电影大国的全球影响力。

放眼全球，许多经济发展、文

化繁荣的国家大都建立了具有本国

特色、能满足历史传承的文化荣誉

制度。可以说，国家艺术荣誉制度

已经属于一种普遍的法律制度，成

为一种国际惯例。

为了从美国的文化霸权中突

围，展现中华文化软实力，增强我

国国际话语权，建立中国艺术荣誉

制度刻不容缓。奥斯卡相对公正民

主的评奖制度，值得我国的艺术荣

誉制度借鉴。

我国从新中国诞生起就着手建

立国家荣誉制度，已经初步在自然

科学和社会科学方面探索出一些成

功的做法。如：中国科学院院士、

资深院士；中国工程院院士、资深

院士等。再看我国文化艺术界，目

前中宣部、文化部、新闻出版广电

总局、国务院新闻办、中国文联、

中国作协、中国记协、中国版协等

部门和单位，共有全国性文艺新闻

出版评奖近 /* 个。这些评选表彰

办得有声有色、卓有成效，然而，

若与国外先进经验比，与我国自然

科学界的成功做法相比，还有相当

大的差距；中国建立具有世界影响

力的国家级文化艺术荣誉制度刚刚

起步。新中国成立以来，被授予

“人民艺术家”、“人民作家”称号

的人屈指可数，只有老舍、巴金、

齐白石、常香玉等人，并且评选缺

乏传承性，产生的影响力有限。严

格意义上的国家荣誉制度的缺失，

显然与建设社会主义文化强国的宏

伟目标差距很大。社会呼唤国家艺

术荣誉制度，国家艺术荣誉期待大

家、大师，设立国家级文化艺术荣

誉制度的时机已经成熟。

借鉴国际经验，参照我国设立

两院院士的做法，谨对设立国家级

文化艺术荣誉制度提出如下建议：

一、尽快设立我国的艺术荣誉

院院士制度。但在此之前，应该尽

快成立一个前期的院士评选委员会

和组织委员会。组委会由具有全国

性重要影响的专家学者、艺术家和

文化机构负责人组成；组委会负责

提名工作。评委会由在全国范围内

聘请文化艺术界具有重要影响的艺

术家、专家学者和文化机构负责人

组成；评委会负责进行评选院士工

作。

二、应本着少而精的原则，严

格控制授予国家荣誉称号的数量。

坚持质量第一、宁缺毋滥。每次评

选至少要间隔两年时间。建立退出

机制，可启动撤销荣誉称号程序。

三、也可考虑为外籍人士预留

一定荣誉称号名额。应拓宽视野，

兼顾国家荣誉的国际性，以打破某

些西方国家在颁授荣誉称号方面的

垄断和偏见，展现中华文化软实

力，增强我国国际话语权，使国家

文化艺术荣誉制度成为加强对外友

好交往的文化纽带。

建立中国艺术荣誉制度的时机

已经成熟。这既体现出广大艺术工

作者的殷切期待，也是实现“中国

梦”的有效途径。

构建
中国艺术
荣誉制度
刻不容缓
景乃权 沈 洁

!公益广告

《 6#!"78—爱 的
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“)*+/中国文化聚焦”
关注中非文化产业

“)*+/中国文化聚焦”系列活动覆盖
非洲 /* 多个国家和国内 +* 余省市自治
区，计划在全年举办 1* 余场歌舞演出，
/2 场各类展览，)* 余次人力资源培训，
++个中国电影周 F节G，+) 场中国文化讲
座，并举办图书沙龙、音乐会和艺术家客
座创作、文化考察等共计 )**多项活动。

此外，文化部还将在北京和深圳举办
首届“中非文化产业圆桌会议”，并围绕
“文化产业作为新兴产业在中国和非洲国
家地位和作用及双方合作前景”这一主题
进行深入沟通和探讨。 （马 翀）
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