
乐视超级电视发布
乐视网日前联合全球最顶尖面板供应商

夏普、全球最顶尖的智能芯片商美国高通公
司、全球最顶尖硬件制造商富士康和播控平
台合作方 !"#$，正式推出全球首款 % 核
&'()*+，全球速度最快、最高性价比的智能
电视———乐视 #$·超级电视 ,-.，成为首家
正式推出自有品牌电视的互联网公司。

乐视董事长兼 !/0贾跃亭介绍，此次推
出的乐视超级电视机为 -.英寸、%核 &'()*+

的 ,-. 以及普及型产品 1%.，售价分别为

-222元及 &222元人民币，内置了乐视自有的
3456 15784，涵盖了游戏、娱乐、生活、工
具、阅读等近 9...款应用。

作为智能电视的最核心应用，乐视专为
电视大屏打造的———乐视网 #$ 版也全新亮
相。它拥有行业最全的影视剧版权库，2 万
集电视剧、:... 多部电影，垄断最近 ; 年
-.<热播影视剧独播权，实现 2:<以上的影视
片覆盖；此外还有丰富的自制、动漫、风尚、
纪录片等内容及行业最全的体育赛事，涵盖
西甲、意甲、法甲、中超、亚冠、!=>、欧
冠篮球联赛等国内外顶级赛事。

（张意轩 蔡茜茹）

“解澜涛精品油画展”举行
由中国国际收藏协会、中国青绿山水画

院联合主办，北京顶点文化传媒有限公司协
办的“解澜涛精品油画展”于 : 月 % 日在山
东大厦美术馆开幕，展期 ; 天。解澜涛是
“?. 后”画家，此次展览展出了解澜涛近年
来创作的 %.余幅油画精品，其在中西合璧的
绘画表现手法中，融国画纯美的意境与油画
光鲜的色彩于一体，巧妙地传递着吴派绘画
风情，艺术地再现了天地、山水、动物、植
物与人的自然之美。 （徐 蕾）

河北顺平举办桃花节
日前，河北省顺平县第十四届桃花节拉

开帷幕，以“务实、高效”为办节原则，根
据杏花、桃花花期时间紧密衔接特点，将杏
林山水公园的千亩杏树与伊祁山四周的 &%万
亩桃园整合开发，既丰富了踏春赏花线路，
又延长了观光赏花时间。此外，该县还坚持
旅游开发与民俗活动、地方特产及生态资源
相结合，相继推出尧乡民俗表演、生态采摘
游、文化旅游资源推介等一系列活动。

（熊 建）
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在“五一”档奇迹般的票房中，《钢铁侠 ;》 以首映日

票房 &'&- 亿元的成绩，创下内地影史首日、单日等多项票

房纪录，上映 :天接近 %亿元的票房让好莱坞品尝到了“中

国特供版电影”所带来的“甜蜜”效应。

《钢铁侠 ;》 火爆的票房，让“特供”这个词儿火了起

来。虽说从《花木兰》、《功夫熊猫》、《9.&9》到《碟中谍

;》，好莱坞电影的中国元素从来没有断过，但是专门多出时

长来制作特供中国的版本，这确实还是头一回。

《钢铁侠 ;》 的中国特供版不仅有更多中国镜头，中国

演员王学圻的戏份比他在国际版中的更多，演员范冰冰的参

演也是中国版中独有的。整个特供版的时长多出了大约 %分

钟。

特供的特殊性不只是引发中国媒体关注，国外媒体也竞

相报道。美国福克斯新闻网说，好莱坞里走进来了一个全新

但真正强大的合作者。多家美国媒体感慨，未来电影在哪

拍、谁来演，中国将拥有巨大发言权。

英国《独立报》一篇文章写到，为了赢得中国市场，好

莱坞电影如今可以改写剧本、重塑人物形象、到中国拍摄、

甚至重用中国演员，中美两国电影产业签下的合同也越来越

多。他们不无讥讽地说，好莱坞正在竭尽全力地“讨好”中

国。

这种“讨好”当然不是心血来潮。中国电影市场票房

9.&9 年已超越日本成为仅次于美国的全球第二大市场，其

;-<的年度涨幅则是美国市场涨幅的 - 倍。虽然 9.&9 年中

国电影票房仍只是美国的 &@%，但预计今年将是美国票房的

&@;，按此速度发展，在 9.9.年前，中国的电影票房可能让

美国望尘莫及。

面对即将拥有全球最大票房的中国，好莱坞怎么可能不

心动。《碟中谍 ;》中，阿汤哥从上海中国银行大楼的楼顶

一跃而下，以中国为背景的部分有 %.分钟之久，占影片总

长的 &@;。去年上映的 《敢死队 9》、 《环形使者》、 《生化

危机 :》、《云图》，中国明星面孔点缀其中……

尽管此次内地上映的“特供版”《钢铁侠 ;》 中，王学

圻、范冰冰的角色被网友调侃为打酱油、调错了频道，但业

内并非都是反对之声。从积极的角度看，特供版本让大家看

到了合作的可能性，也许这次只是打开一扇门，继续往前

走，会不会有更大的收获？

至少从目前看来，特供给中国的好莱坞电影还会不断增

多。包括 《变形金刚 %》、卡梅隆的 《阿凡达 9》 以及布拉

德·皮特的《僵尸世界大战》在内的多部大片都宣布将拥有

中国特供版。不再是简单、生硬的迎合与修改，而是真正融

入到影片内容中的特供版，中国观众揣着电影票翘首等待。
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首日票房超 !"## 万，打败

《泰囧》成为 $%华语片首日票房

的新晋冠军；上映六天票房破 &

亿；零点场场均近 '# 人观影，

刷新了今年同档期电影的平均观

影人次纪录……赵薇导演处女作

《致我们终将逝去的青春》上映以

来，再次续写了自去年底以来国

产电影的神话传奇。票房一路飘

红，也让赵薇成为了首位凭借处

女作进入票房“亿元俱乐部”的

女导演。“榜样” 《泰囧》 的大

卖占据了天时地利人和，而 《致

青春》 的上映，前有大片 《特种

部队 (》 《疯狂原始人》 夹击，

后有实力强劲的 《钢铁侠 &》 围

堵。很多人不禁会问：《致青春》

为什么还能这么火？

在为期 & 天的“五一”小长假中，全国累计票房 !)&" 亿元。其中

《致青春》进账 *+,&亿元，《疯狂原始人》较前期再度上涨，收入 --##

万元，超过《特种部队 (》的 &,##万元。在假期最后一天上映的 《钢铁

侠 &》，首日票房为 .+*'亿元，打破了国内首日票房最高纪录。国产片

《同谋》和《分手合约》分别为 /0#多万元和 ""#多万元，上映第七周的

《北京遇上西雅图》进账 ..#多万元。

去年“五一”档当周票房 &)/'亿元，而今年光是小长假 &天便创造

出累计 !)&" 亿元的票房，涨势明显，其中 《致青春》 贡献 !(1，领衔

“五一”档。但值得注意的是， 《钢铁侠 &》 在仅“五一”档最后一天上

映，当日便收获 *2*'亿元票房。

特供的钢铁侠

给特别的中国

《致青春》《钢铁侠3》平分秋色
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片”，每个人都

有自己的青春，

每个人都有对青

春的记忆和怀

念， 《致青春》

的成功之处就是

成功地戳中了所

有人的情怀：2.

后的年轻人对青

春题材的电影具

有天然的亲近

性，希望通过电

影了解上一代人

的青春；“ (.

后”、“ ?. 后”

的观众，希望在

电影中找回当年

的生活、当年的

自我。
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题材引发共鸣，青春、怀旧抓人心

对于《致青春》的成功，有观众评价说：“有‘青
春’二字已经足够！”《致青春》 的成功，无疑与其青
春、怀旧题材有关。在此之前，《那些年，我们一起追
的女孩》 《山楂树之恋》 《老男孩》等同类型的电影，
也都是因“青春”与“怀旧”大获成功。

近些年来，随着社会压力的加大，不论是背负升
学、工作、婚姻压力的年轻人，还是上有老下有小的中
年人，都面临着很大的心理压力，需要情感宣泄的出
口。在这种情况下，逗人一乐的喜剧片和安抚心灵的怀
旧电影，能让人们暂时抛开眼前的郁闷，体会到些许放
松和愉悦，自然就比较受欢迎。 《泰囧》 打的是欢乐
牌，而《致青春》打的就是怀旧牌。
《致青春》被媒体定位为“大众青春文艺片”，每个

人都有自己的青春，每个人都有对青春的记忆和怀念，
《致青春》的成功之处就是成功地戳中了所有人的情怀：
2. 后的年轻人对青春题材的电影具有天然的亲近性，
希望通过电影了解上一代人的青春；“(. 后”、“?.

后”的观众，希望在电影中找回当年的生活、当年的自
我。除此之外，影片取景的十几所高校的校友们，也是
影片的潜在观众群。

作为赵薇的导演处女作，虽然影评人对 《致青春》
的评价好坏参半，但对其怀旧情怀的评价总体还是积极
的。影评人谭飞在微博中说：“《致青春》是段关于青
春爱情理想的影像志。赵薇选择脱胎于畅销小说的作
品，能很快走入这些几乎跟自己同龄人的内心世界。可
以预测这部电影将在市场上成功。为什么？因为，对三
十郎当岁的人来说，校园的青葱回忆足以让他们在暗夜
醒来时感喟唏嘘，点燃一支烟，在回味中眼角潮湿。”

影片也在坊间掀起了“致青春”热潮，引发了人们
的集体怀旧。网友简微蓝说：“《致青春》给你了一台
时光机，带你回到了你念念不忘的那个时光，你看到了
他们的故事，但是更重要的是唤起了你的故事，那时候
的你有着暧昧，有着单恋，有着张狂，有着不屑，有着
肆无忌惮，更有着无法向任何人诉说的不为人知的小秘
密，于是，此刻的你，沉浸在当年热血沸腾的青春里，
久久的，不愿意出来！”

内外兼修，影片品质、宣传发行样样做精

如今，“四分靠影片、六分靠宣发 （宣传发行）”
早已成为影视界公开的秘密。《致青春》的火爆，与影

片前期的预热造势密不可分。公映前的种种“噱头”吊
足了观众的胃口：赵薇导演处女作、北电研究生毕业
作品、关锦鹏和李樯的加盟、文艺怀旧的影片名称、
辛夷坞的同名小说改编、天后王菲献唱主题曲、明星
大腕友情客串、十余所高校取景、与苏宁联合的户外
广告铺天盖地……有太多的因素可以吸引观众进入电
影院观看。

包装做得再好，也得有精良的影片品质作支撑才
行。在《致青春》上映之前，就有人担心这部电影“盛
名之下其实难副”———影片可能品质一般，票房全靠赵
薇本人和原著小说的人气。但短短一周内 ;亿多的票房
和持续增长的态势足以说明这部片子绝非“徒有其表”。
作为自己的导演处女作和毕业作品，赵薇的用心自不必
说：从前期的挑选演员、选择取景地，到后期的拍摄制
作耗时两年多，对道具和场景的精益求精还在让她自掏
腰包补足预算超支。在接受采访时赵薇说：“因为许多
场景很难再找到十多年前又好看、又有味道的原貌，所
以很多场景都是我们自己做设计图搭建起来的，包括宿
舍、毕业散伙饭、朱小北砸的超市等。”关锦鹏在接受
采访时也坦言“在这部片子上花了好大的工夫”。关锦
鹏更是披露说刚开机时就连续拍了 ;.多个小时，着实
给了团队成员们一个“下马威”。

除了做足“表面功夫”和做好内容，发行“得天
时”也至关重要。《致青春》选择了一个合适的上映时
间：正值毕业季，马上要离开校园的学生们自然对《致
青春》所传递的情绪感兴趣，临别前与三五同学一起观
看也算对大学生涯的纪念。另外，近几个月电影市场并
未出现非常优质的“清新文艺”风电影，同期上映的电
影也以国外大片为主，观众对该类影片的渴望度大大上
升，为《致青春》的大卖留足了空间。

在发行方光线传媒看来，团队和话题式的宣传是成
功的秘诀。光线传媒总裁王长田在接受采访时也表示：
“除了凝聚大量有号召力的影星和制作团队之外，内容
也很重要。观众们有人喜欢前半段的幽默，也有人喜欢
后半段的现实。影片中每个角色都能引发大家的讨论，
有了话题票房自然不会差。”

一周来，新浪微博微话题“A 致青春 A”的讨论量已
经达到 %..多万，众多明星也加入到这场全民怀旧的队
伍中。王菲、舒淇、姚晨等明星，均在微博上参与讨论。文
章在微博里说：“我可以把它当作是一支纯真年代的挽歌
么？看完有一种想痛快哭一场的冲动。赵薇这部处女作
还真不错，台词几乎可以媲美王家卫电影了。”这些大牌
明星的极高人气，无疑会为影片宣传起到作用。

截止到 2 日， 《致青春》 票房已破 :': 亿元大关，
达到了此前发行方预期的 :亿元。
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“五一”档（4.29-5.1）内地票房

（数据来源：《中国电影报》国内市场每周评点，单位：万元）
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《致青春》
《钢铁侠 ;》
《疯狂原始人》
《特种部队 9》
《同谋》
《分手合约》
《人间蒸发》
《北京遇上西雅图》
《百家乐翻天》
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发行公司

光线影业
中影华夏
中影华夏
中影华夏
乐视影业
中影
华夏
安乐影业
上海华宇
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