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“一条公益广告短则几秒，然而它传递的价值和很多长篇
巨制比较起来，一点不逊色。”白岩松说。O月 L!日，主题为
“行动改变未来”的全国电视公益广告大赛在北京启动，白岩
松作为启动仪式的主持人，特别深有感触。

当天，歌唱家谭晶、演员濮存昕、李冰冰，春节期间引起
热议的《回家》公益广告主人公———来自贵州的农民工汪正年
夫妇以及全国道德模范郭文标、杭州娃哈哈集团董事长宗庆后
等都来到启动仪式上，与白岩松、董卿以及在座的广告界、新
闻界嘉宾畅谈自己的公益经历与广告主题创作设想。
“公益广告就像一盏灯，灯光亮一下，黑暗就会少一些。”

濮存昕一直用自己的行为和思考坚守着公益事业。这次，他抱
着一个很萌的玩偶走上了台。“这是濒临灭绝的长江江豚，随
着长江生态环境的恶化，它们的生存空间缩小，已经剩下不到
LKKK 只。”濮存昕现场画了一幅非常生动可爱的江豚简笔画，
并用江豚的口吻写上：“这是我的家园，也是你们的家园。但
是……”他希望长江生态能够尽快改善，使江豚和其他物种都
能很好地生存下去。

"KLP 年央视春晚上播放的公益广告 《回家》 中，那一对
骑着摩托车从广东回贵州老家的农民工夫妇汪正年和彭双芹，
也希望能够用自己的力量为建设公益家园添砖加瓦。他们的孩
子患上了地中海贫血，汪正年说：“有机会再让我去拍一个公
益广告，我希望能帮助生了这种病的小孩，让更多人关心这种
病。”彭双芹的很多工友患上了职业病，她想做一个跟职业病
有关的公益广告，让更多的人关注农民工的健康。
“如果小朋友在商场和家人失散了要怎么做？”“家里的煤

气泄漏了要怎么办？”出任中小学安全教育形象大使的李冰冰，
带来了《中小学安全教育手册》，向在场的观众普及安全教育。
李冰冰说，她最关心的是孩子们的安全问题，“一个小朋友的
逝去影响的不止是一个家庭的幸福，甚至带来几代人的伤痛。”
因为妹妹去年生了宝宝，对于孩子她有了更多的切身感受。她
希望参与有关孩子安全教育的公益广告。
“你不认识我，我不认识你，互相帮帮忙，生活就少了风

雨。好人就在身边，也许就是自己……”全国公益广告大赛启
动仪式在谭晶的一首《好人就在身边》中进入尾声。我们非常
需要的正能量。中央电视台台长胡占凡希望通过本次大赛能涌
现出更多富有新意、行动力强的作品，“让我们用行动改变未
来”。

为中国梦注入
公益力量
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QKR的周末节目是“拿来”的？

如果一个电视综艺节目骤然火爆，仔细研究一下，往往会发现它不是纯
粹的中国血统，即并非由我们的电视台或者制作公司原创，而是从海外购买

某种节目模式的版权后复制的，也可能压根就是国外某个节目的“山寨”版。“现
在，‘拿来’的节目大约占周末节目、季播节目的 QKR。‘拿来’的主要是选秀、综艺节目，周
间节目、非娱乐节目引进得不多。”上海唯众公司总裁杨晖告诉记者。而且，她认为，“与过去

的遮遮掩掩不同，现在购买国外版权的节目往往吆喝得很响、很热闹。”
毋庸置疑的是，中国已成为全世界最大的电视娱乐节目消费市场。中国传媒大学教授刘宏指出，与电

视剧的区域化不同，娱乐节目是全球化的，在世界上拥有知识产权的程度也比较高，中国与世界接轨以
后，更便于引进和复制。

浙江卫视《中国星跳跃》导演王征宇认为，浙江卫视的《中国好声音》、《中国星跳跃》的原版都有在全球
多个国家推出获得极高收视率的先例，依据国外提供的制作“宝典”复制，成功的可能性很大，不像国内的自主研发节
目，还要走弯路，上来下去地改版，反复接受市场考验。

“拿来”的节目无需付出原创节目的“试错成本”，投入产出比更高，可以缩短制作周期；有成功的先例，更容易在主管
部门通过审查；甚至人们依然迷信“外来的和尚会念经”，多少有些崇洋媚外……业内人士给出的这些到海外“拿来”节目的
原因，都无可厚非。但这些答案其实概括起来也就是 O个字：急功近利。
“我们已经习惯于为海外电视模式买单，为引进买单，却不为自主创新买单。”杨晖有些无奈地说。

“拿来”不可怕，可怕的是“同质化”！

刘宏指出，就像中国的有钱人去海外置产，推高了某些地方的房地产价格一样，前几年，中国的视频网站海量收购海外影视
作品版权，推高了海外影视作品价格，“现在，一些财大气粗的地方卫视，在海外的电视节上狂买电视节目模式，也推高了海外
电视节目的价格。”

据介绍，目前不仅有大量中国电视人和电视学者专门研究海外节目模式，也有人开始在中国专门代理海外电视节目模式，甚
至还有外国人扎根中国专门生产新模式以便“出口转内销”。更有意思的是，有家电视台购买了海外电视节目模式，请来了他们的
团队，准备复制一档节目，结果不久后听说，这个模式的核心人物早就被国内另一家电视台请去，正在制作几乎同样的一档节目。

刘宏认为，现在我们“拿来”的电视节目明显陷入了一种恶性竞争，比如同时出现两档明星跳水节目，过去婚介、求职、歌

唱选秀节目等都曾出现过一窝蜂现象。“在国外，大家都安静、稳定地做节目，不会出现此类紊乱状态，而中国的电视
界被激发得太过，很浮躁，发现一个新颖的模式就大家一齐冲上去。”可电视台也有苦衷，“不冲上去就分不到蛋糕，
排名前几位的几家卫视必有同样的节目，否则就没有广告了，收视率也还是硬指标。”
“‘拿来’是一种必然。”杨晖认为，电视台从竞争中突围需要一个抓手，而国内电视节目创意的贫弱是不争的事实，

只能借助外力。“但是，电视荧屏应该像春天的花园一样五彩斑斓，做到竞争的多样化，而不能拥挤在一起。‘一将功
成万骨枯’，到周末才有一两个成功的节目，其余都是炮灰。”

现在一些“拿来”的节目的投资已经超过亿元，比如《中国好声音》、《中国最强音》等。杨晖表示，“如此大投
入，节目做成了固然达到了广告商、观众、电视台的‘三赢’，但真的 4*28得住这么多钱吗？还应该理性地分析，积极
地判断，审慎地操作。”

“拿来”对原创是“打压”还是“促进”？

“拿来”节目的效果好与不好，刘宏给出了“四六分”的量化的答案：“‘四’指好的，‘六’指不好的。”他认为，
不好的是恶性竞争对市场的破坏，好的是给国内电视人带来了头脑风暴，“目前我们已经拿到了国外的实验性节目，就
是说，我们‘拿来’的时候，他们的节目模式因为刚刚出炉不久，并不是最成熟的，中国‘拿来’后还能补充改造，然
后向国外输出版权，到国外流通，使其节目模式实现更新换代。”

王征宇也认同这一点。他介绍，浙江卫视播出《中国星跳跃》只比美国晚两个星期，比法国晚 !个月，“由于新
的节目模式在国外出现后，我们马上就引进，后来发现渐渐同步了，没法引进了，必须进行自主研发。”所以，他认
为，“拿来”模式会促进国内原创节目的发展。“‘拿来’的不只是模式本身，宝典里有先进生产力和技术，对团队
培养也有好处；而且有很多引进节目进入中国市场后进行了本土化改造。”比如浙江卫视的《中国梦想秀》购
买美国《就在今夜》的模式，浙江卫视做的第一、二季按照原模式，第三季就进行了改变，事实上变身为一种
原创，美国 %%A(又买走了这个模式。

但是另一方面，杨晖认为，“‘拿来’的节目使国内节目创新的难度增加了，提高了原创的门槛。”
杨晖的唯众公司到目前为止还没有购买海外节目模式，“这是因为唯众一直以原创为核心竞争力。”她认
为，尽管“拿来”是一种必然，但是应该尽量缩短这个“拿来”的过程，“把该学的都学了，完成自身生产流程

再造，掌握国际化的标准。”此外，原创节目的制作公司也应该坚持自己原创的姿态，不
要放弃对创新的追求。“六七年来，唯众做成了《波士堂》、《开讲啦》、《爱拼才会
赢》等 "K多档原创节目，从上海走到央视，走到全国。所以，坚持原创也
能活下来，而且活得越来越好。”但杨晖也表示，如果看到心仪的海外节

目模式，不排除大胆引进的可能，应该
“两条腿走路”。

《一生守护》首度聚焦“护患”关系
近年来，医患题材一直是荧屏热门，但关注护士与

患者关系的电视剧实为少数。目前正在江西卫视播出的
都市情感励志剧《一生守护》，开辟了对护工群体观察
的新视角。

该剧由黄克敏导演，杨童舒、郝平、孙桂田、黄白
露等主演。主人公赵雪原本是一名护士，因替同事背黑
锅而被开除并吊销护士执照，为了支撑家庭的重担，当
起了护工。虽然背负着沉重的经济和精神压力，赵雪依
然坚持守护着孩子和老人，始终保持坚定的信念和乐观
的心态，展现了女性独有的宽厚慈悲。该剧通过现代都
市小人物对待生活与情感的态度，展现了浓浓的亲情及
爱情。主人公对生活坚定、永不放弃的励志精神也感染
了每一位演员。

业内人士认为，在当下涉医电视剧中，病患的关系
常常是关注的重点，而实际生活中，护士、护工比医生
有更多的机会接触病人，与病人的关系更为亲密。《一
生守护》脱开了以往涉医剧的常见套路，把重心放在护
患关系上，更加关注聚光灯之外的护工与患者关系，成
为国内首部关注“护工”群体情感困扰与人生经历的电
视剧，有新意也有深度。 （晓 远）
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可转的座椅，可亮可灭的灯；草根唱，专家打分；明星

唱，观众打分；在电视上求职、求偶、求解决家庭矛盾；明

星跳舞不新鲜了，现在时兴明星跳水；一个节目除了选手、

嘉宾、评委、导师，甚至还有了专业“卖哭”的观众！中国

大陆的电视荧屏上下，似乎从来没玩得这么“嗨”过。其中

的重要原因，也许是内地电视节目现在流行“拿来主义”。

这些电视节目“模式”的原产地，从香港、台湾地区，转向

日本、美国、澳大利亚，而最受青睐的，据说是世界上最厉

害的电视节目“模式”生产大国———北欧的荷兰。

《汉魏六朝赋学批评研究》出版
冷卫国著《汉魏六朝赋学批评研究》近日由商务印书馆出

版。该书是海内外第一部赋学批评断代史，系统建立了汉魏六
朝赋学批评的基本框架，全面爬梳了汉魏六朝的赋学批评资料
并进行了准确的理论阐释。该书着眼于各种文体之间的相互联
系和影响来论述赋学批评的发展过程，注意把握不同历史阶段
赋学批评的动向与文化背景的内在关联，内容详实，结论可
靠，是一部优秀的学术著作。 （田 媛）
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江苏卫视《非诚勿扰》拷贝

了上图的美国电视节目


