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日前，中国葡萄酒行业领军品牌，中粮旗下高端品牌
长城桑干酒庄酒第五次携手博鳌亚洲论坛，成为其
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年年会唯一指定葡萄酒，代表中国款待来自世界各国的政
要和商界精英，令世界宾朋透过长城葡萄酒这张“中国名
片”品味东方美酒的文化内涵，感知中国品牌不断创新发
展的国际化新形象。

在本届论坛的开幕国宴上，国家领导人与来自澳大利
亚、新西兰、芬兰、墨西哥、秘鲁、赞比亚、柬埔寨、蒙
古等
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国的元首共举长城桑干酒庄酒庆祝博鳌亚洲论坛
盛大开幕。长城桑干不仅成为全球精英相聚博鳌共议“革
新、责任、合作：亚洲寻求共同发展”主题的见证者，更
代表中国顶级品牌向世界展示中国企业在竞争激烈的市场
格局中赢取国际化竞争的战略之举。

长城桑干的博鳌时刻

博鳌亚洲论坛自
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年创立至今，已走过
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年历程。
博鳌论坛在见证亚洲成长和崛起的同时也承载着越来越多
代表中国变化与腾飞的符号和元素，长城桑干酒庄葡萄酒
便是其中之一。对来自世界各国的元首政要和商界精英来
说，每一次共举长城桑干美酒，都代表着亚洲经济增长迎
来崭新机遇的信心时刻，长城桑干见证并分享了历史瞬间。

%;'%

年长城为博鳌论坛特别推出桑干酒庄博鳌宴会
款待用酒，丰富了长城旗下限量酒庄酒的产品阵容，更象
征着以长城桑干为代表的中国酒庄葡萄酒，已获高端政商
人群的广泛认同。这既是长城品牌打造顶级高端形象的一
次重要举措，更是长城以国际化产品带动中国葡萄酒消费
升级的重要标志。
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年是长城连续五度携手博鳌论坛。长城继续深
化以桑干酒庄为核心的全球酒庄群战略，完善产品矩阵。
在打造以长城桑干为代表的高端酒庄酒品牌、以天赋为代
表的个性化消费方式同时，长城还面向大众消费群体推出
经典系列，将服务民生纳入战略体系，满足大众消费者不
断提升的品质要求。

东方味道，世界共享

长城桑干酒庄酒历经
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载屡次见证中国在世界政经、
文化领域绽放大国风采的瞬间，始终承载着“国有大事，
必有长城”的品牌使命。
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年北京奥运会期间，长城桑干酒庄葡萄酒为来
自世界各地的嘉宾提供了东方美酒的巅峰体验。国际奥委
会主席罗格在畅饮美酒后，评价说：“我在长城桑干酒庄
酒里品到了世界的味道。”
“世界的味道”，这不仅成为桑干美酒的注脚，也就此

发出一个信号：长城桑干品牌将在更深的层面与世界共
舞，在更宽广的舞台上展现自己。

%;;$

年以来，长城桑干酒庄酒不仅出现在新任美国
总统奥巴马访华的国宴上，更得到了各种国际重大经济会
议的钟爱，陆续在中欧商学院
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周年校庆、商业周刊
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年全球
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年会、
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年中国
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高峰论坛、博
鳌亚洲论坛等顶级商业活动中亮相，成为国内外财富精英
的至臻之选。
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年上海世博会，长城桑干酒庄葡萄酒在开、闭
幕式国宴和
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个国家馆日晚宴及中国馆日最高级别晚宴
上惊艳亮相；在广州亚运会开、闭幕国宴及亚残运会开幕
欢迎宴会上华彩登场；在中非合作论坛
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周年招待国宴、

中美欧学术论坛等国际重大活动庆典上频频出镜……长城
桑干酒庄酒在世界宾朋面前展现了东方美酒的荣耀，更见
证着国家的强大与兴起。

深厚底蕴，引领时尚

伴随着长城桑干酒庄酒在世界舞台的更多亮相，是长
城葡萄酒全球酒庄群战略的深化发展。

纵观世界葡萄酒发展史，高标准的酒庄是一个国家葡
萄酒整体实力的标志，也是衡量一个国家国民品味和精神
价值的标志。作为中国最正统纯粹的葡萄酒酒庄，长城桑
干就像一块深藏的美玉，历经专注的磨砺和岁月的沉淀，

在浮躁的社会里低调地散发着高贵的品味和醇厚悠远的东
方风韵。

低调不止源于血统的高贵，还因为中国民间一直以来
并没有适于它生存的土壤，中国的高端葡萄酒消费和文化
在很长时间里还是曲高和寡。被誉为“葡萄酒经济学家”
维赛斯曾指出，作为过去
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年最伟大的事件，中国崛起
为全球经济带来了方方面面的巨大影响，而葡萄酒正是中
国经济规模、强实力与高质量的一个缩影。长城桑干不仅
见证了这样一种崛起，也引领着中国高端葡萄酒消费和品
位的潮流。

未来长城桑干酒庄酒将继续自己“国家名片”的使
命，还将成为高端葡萄酒时尚潮流的引领者和创造者，成
为中国葡萄酒行业演绎品牌影响力的代言者。

“中华民族伟大复兴的中国梦”、
“共同享有同祖国和时代一起成长与进
步的机会”，国家领导人对于中国梦的
阐释，也让经济、企业界寻找到品牌
崛起的方向。

随着
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年博鳌亚洲论坛的召
开，“中国梦”再度光荣绽放。从博
鳌论坛到北京奥运会、上海世博会，
中粮旗下长城桑干酒庄酒为“中国酿
造”代言；从中国第一支干白、干红
葡萄酒诞生到布局全球优质资源构筑
“全球酒庄群”、凸显国际竞争力；从
高端品牌代言到个性化消费引领，再
到服务大众民生，长城葡萄酒以凝聚
中国酿造和东方内涵的卓越品质影响
着世界。

中国食品有限公司董事总经理栾
秀菊表示：“新一届国家领导提出实
现中华民族伟大复兴的中国梦，给经
济发展和国有品牌带来信心，更坚定
了我们作为国有企业增强国际竞争力、
振兴民族品牌世界影响力的决心。今
年博鳌论坛的主题是‘革新、责任、
合作：亚洲寻求共同发展’，目前长城
葡萄酒正在基于这样的理念进行实践，
将‘服务民生’纳入战略体系，为消
费者提供更好口味和品味产品的同时，
引领中国葡萄酒的产业发展、消费升级和文化渗透，力争为国家经济发展、
民生大计做出贡献。”

“长城中国梦”之源：
酿造东方美酒打造中国文化名片

回顾上世纪
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年代初中美建交之时，美国总统尼克松访问中国，打开了
中美关系正常化的大门。当时，尼克松特意从美国带来了一款起泡葡萄酒来
庆祝打破中美坚冰，并开玩笑地说：“中国很大，但缺少葡萄酒和时尚女
性。”从那时起，振兴中国葡萄酒业，不仅是中国梦想，也是长城梦想。上世
纪
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年代初，长城用中国特产的葡萄品种、产自沙城地区的龙眼葡萄酿造出
新中国第一瓶干白，被世界葡萄酒界誉为“典型的东方美酒”，长城由此开启
了中国葡萄酒的全新时代。随后，长城又成功酿造出新中国第一瓶国际标准
的干红、干白葡萄酒，并在有“葡萄酒界的奥斯卡”之称的布鲁塞尔评酒会
多次获奖。
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年来，长城葡萄酒作为国家领导人宴请五洲政要的国宴用酒，先后款

待了里根、伊丽莎白二世、老布什、希拉克、奥巴马等各国政要，并作为国
酒国礼，在对外交往中扮演着“中国美酒名片”的角色，彰显了中国融入世
界的大国梦想。

“长城中国梦”进行时：
完善产品矩阵为消费者创造品质生活
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年沉淀
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年耕耘，长城葡萄酒已成为中国人最熟悉的葡萄酒品牌，长
城葡萄酒作为美好生活的象征，融入到越来越多中国人的日常生活，改变着
人们的消费习惯。当中国以世界第二经济体实力自信崛起时，消费者也呼唤
着更多高品质、引领生活方式的经典产品，具备良好品牌基础、更熟悉中国
口味、更了解中国渠道的本土品牌日渐获得青睐。

依托“长城全球酒庄群”战略，长城藉以长城桑干为代表的中国酒庄酒
在高端市场赢取了主动；以长城天赋葡园开创了葡萄酒个性化、风格化消费
的新篇章；经典系列是长城三十年积淀、国际化战略的升级之作，也是中国
梦的经典之作。其无论从消费者看得见体会得到的价位、包装、风味，还是

决定酒品质的葡萄品种、产区等，都堪称新消费时代的经典产品。它传承中
国第一支干型葡萄酒的醇正血统，并与现代工艺完美融合，向渴望品质的消
费者展现出大国美酒的经典风范，带领大众进入一个品质与品味并生的新消
费时代。

中国食品葡萄酒品类管理部负责人李浩表示：“满足国人对品质生活的
需求，正是长城梦的关键所在。为此，长城葡萄酒已形成全面覆盖高端、中
高端以及大众的多元化产品组合，以长城桑干、长城天赋葡园、长城经典为
代表的全产品矩阵，将带来中国生活方式和消费形式的更多改变。”

“长城中国梦”之未来：
全球酒庄群助力东方美酒世界梦

早在
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年博鳌亚洲论坛年会上，中粮借助博鳌平台正式发布长城葡萄
酒“全球酒庄群”战略，称将通过构建“全球酒庄群”融汇全球优质产区，
为消费者提供丰富原产地风土的高品位、风格化产品；不断引入海外产区先
进经验，特邀国际知名酿酒师米歇尔·罗兰加盟；通过打造中国特色葡萄酒文
化推广平台，树立独具中国文化特质的葡萄酒文化，引领消费者体验独具魅
力的中国特色葡萄酒文化，体验健康时尚的生活方式。

如今，长城全球酒庄群基础系列已经全线上市，中国味道引领世界，长
城也以国际化产品带动中国葡萄酒消费升级。未来，长城还计划收购美洲与
澳洲的知名酒庄，进一步巩固长城酒庄酒的国际品质。

正如“葡萄酒经济学家”维赛斯所说，葡萄酒正是中国经济规模、强实
力与高质量的一个缩影。如今，中国崛起背景下的“中国梦”，正以长城为代
表的“中国酿造”影响着世界，推动中国品牌在世界范围影响力的提升。

提升中国品牌影响力 长城葡萄酒博鳌绽放中国梦

国宴风范 长城桑干荣耀博鳌

作为中国第一家构建起横跨葡萄酒新、旧世界和东方世界“全

球酒庄群”格局的葡萄酒企业，长城葡萄酒将继续在葡萄酒新、旧

世界布局，不断完善和深化产品矩阵，以国际化的顶级品质和品牌

实力在世界葡萄酒格局中发挥愈加重要的作用。

长城桑干酒庄开启中国酒庄酒历史

长城葡萄酒代表中国款待世界

长城桑干酒庄酒五度携手博鳌亚洲论坛，成为其
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年年会唯一指定葡萄酒长城桑干见证博鳌历史时刻

长城经典系列隆重亮相
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年博鳌亚洲论坛


