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“《刷车》特别好！”

“喔，是吗？谢谢！”

“您是第一次听到这样的赞扬

吗？我觉得这样的回馈会有很多

吧。”

“喔，还好吧。”

这是日前于香港举办的优酷
出品“0123 大师微电影”首映发
布会上的一段采访对答， 《刷车》
正是作答者五百所执导的微电影。
看过 《刷车》 的顾长卫导演评价
五百“有个性，有才华”。

但这位青年导演从网络成功
“逆袭”至大银幕的故事，似乎更
受人关注———他正在拍摄由陆川
导演监制的电影。

草根的梦想之路？

五百的成功，在优酷出品总
经理卢梵溪看来，是因为有了网
络，有了微电影，“才能让这些
青年导演可以在梦想的路上渐行
渐远”。

其实，借这个平台实现梦想
的早有其人。4121 年，一部 《老

男孩》 播放量突破 5611 万，成为
当年最热文化现象，创作者“筷子
兄弟”也爆红网络。甚至有评论将
《老男孩》看做中国“微电影时代”
的起步。

数据显示，4122 年国内共有
4111 多部微电影问世，4124 年更
被称作微电影的“井喷”之年。难
怪顾长卫用“威”来描述微电影。
他感叹“很兴奋，也很紧张”，并
坦言“有压力”。在他看来，“未
来的空间太大了，人们有更多的机
会实现电影梦”。

执导过《灰机灰机》的陈柏坚
导演曾这样说：“互联网给有电影
梦想的专业与非专业的所有导演提
供了一个传播的平台。在网络上，
网友点击观看之后，随即就会发表
各种各样的评论，作为电影编导，
你也能第一时间看到这些评论。这
些瞬间的反馈带来的成就感、满足
感是巨大的。”

上海大学影视艺术技术学院教
授石川在接受媒体采访时表示，微
电影打破了传统电影创作中“精
英”与“草根”的界限，让更多的
人有机会通过影像作品表达自己。
“微电影让草根也可以参与电影创
作，想拍就拍，拿起 78就可以。”

“每个时代有每个时代的

风景”

相对微电影的红火，围绕它的
讨论也甚是热闹。从“微电影”这
个名词诞生起，评论就褒贬不一。
有观点认为，微电影是被广告绑架
后的衍生物；有观点认为，微电影
让电影从曲高和寡的艺术殿堂走向
平民化；还有分析认为，微电影满
足了人们碎片化观赏的需求。

无论褒贬，微电影的发展从未
停滞。在百度上搜索“微电影”，
新片上线的消息可谓铺天盖地。

值得一提的是，贴着草根标签
的微电影，也吸引了越来越多的知
名导演。4121 年，彭浩翔导演监
制的微电影《四夜奇谭》系列大获
成功；4124 年，蔡明亮执导的微
电影《行者》上线后，引发网友热
议，一日评论过万。

在优酷出品“4123 大师微电
影”活动中，台湾导演吴念真也带
来了他的首部微电影作品———《新
年头，老日子》，广受好评。但他
坦言：“我对微电影这个新名词一
直充满疑惑，什么是微电影，对我
来说就是短片嘛。”不过他也说，
知道自己拍的片子是在网络播放，
所以不会拍很多远景，初衷是“希
望拍摄一个可以与观众沟通的故
事”。

对“大师”的称号，吴念真婉
谢说：“我想每个时代有每个时代
的风景，每个时代有每个时代的忧
喜。这个时代属于台下的人，他们
会有新的平台、新的方式跟大家沟
通。”

是否被过度开发？

“微电影究竟是昙花一现还是

产业？”卢梵溪的这一问，是很多
关注微电影者想问的，确也事出有
因。目前，微电影的盈利主要来源
于广告植入，这也使其饱受争议。

有业内人士在网上发声：“互
联网营销对于微电影的运用正在过
度开发，微电影正在被商业利益所
架空。”有影视爱好者担心，微电
影被广告重重包围，挤占了“纯表
达”的空间，会影响创作。甚至有
媒体用“生于恶搞，死于广告”来
形容微电影的境况。

在卢梵溪看来，“如果微电影
是产业的话，一定会完成自我收入
和支出的良性循环。我们知道，没
有任何资金会无缘无故地仅仅为梦
想买单”。

他认为，现在这个阶段，做好
作品，把产业培育成熟更为重要。
在未来，微电影可能会分流，一方
面向着内容方向发展，成为基于互
联网平台的影视内容的一个新行
业；另一方面，向营销方向发展，
成为广告业的一种新形式。

卢梵溪也带来了好消息———优
酷出品有望将含去年在内的 9 位
“大师微电影作品”制作成一部长
片电影，登陆全国影院。这将是互
联网自制内容向大荧幕反向输出的
尝试，有评论认为这是“微电影由
免费观看到图谋票房的行业转折”。

4123 年的综艺江湖，山雨欲

来风满楼。近日，湖南卫视音乐励

志秀 《中国最强音》 公布了陈奕

迅、郑钧、罗大佑三位导师，直接

对抗 《中国好声音》 第二季中那

英、庾澄庆、杨坤阵容。东方卫视

也即将推出《美国偶像》的中国版

《中国偶像》。至此，全球当红的三

大歌唱类选秀节目 《: ;<.=/>》、

《="# ?/+.#》、《美国偶像》已披上

中国特色外衣列队集合。

近年来，尽管“电视选秀”颇

遭非议，但此类活动非但没有销声

匿迹，反而在争论中潜行，大有愈

战愈勇之势。过去几年，电视选秀

层出不穷，继“快乐男生”之后，

“好男儿”、“真男孩”、“绝对唱

响”、“第一次心动”等相继登场。

不仅收获颇多赚足了“眼球”，而

且创出收视率新高。这不得不引起

人们的好奇和思考。

电视选秀风靡荧屏，曾让许多

有识之士忧心忡忡，他们认为电视

选秀弊端丛生，尤其电视选秀与造

星运动相结合给青少年带来极大的

误导，让他们觉得一夜成名是件很

容易的事，许多孩子过度狂热和痴

迷，将会影响青少年的价值观。更

有人，一针见血地指出，所谓“选

秀”，除了娱乐和造星之外，毫无

价值可言。虽说，这些担忧不无道

理，分析得也入情入理，但同样也

有失偏颇。必须承认，电视选秀确

有弊端，但如果以偏概全，只看弊

端而将其一棍子打死，未免有点残

酷，而且大有“偏执”之嫌。

电视选秀的价值在于娱乐和选

星，因为有了“超女”、“快男”，

荧光屏前人们笑声连连。当然，选

秀的价值不仅仅在于娱乐和造星，

还有许多“闪光点”。但凡喜爱选

秀节目的人不难发现：选秀不光好

看，而且孕含着不少积极向上的东

西。它让青少年看到了什么叫 @A、

什么叫竞争、什么叫改变、什么叫

努力、什么叫不言败不放弃，看到

了什么叫团队、什么叫友情、什么

叫感恩、什么叫互助、什么叫宽

容。

同时，电视选秀也丰富了电视

荧屏的内容，让电视台从中获利多

多。事半功倍，几方得益，真是件

何乐而不为的事情。譬如，去年江

西卫视山水情歌会推出时曾引来无

数质疑的目光，有评论道“又是一场

选秀节目”。不过当观众观看完第

一、第二场晋级赛的录制之后，就会

发现每一首情歌背后美丽动人的故

事最能诠释“情歌”真谛。

可以说，电视选秀总比板起面

孔说教又无效益的节目更能愉悦观

众。而其“造星”模式更是超凡脱

俗，让有用之材脱颖而出。更主要的是电视选秀的价

值在于，它能让更多的青少年观众明白：置身于这个

五光十色的多元化时代，不要保守、不要怯懦，要大

胆地秀出自己，接受挑战，要勇敢地向前闯别怕失

败，社会正为每个有志者提供了多种多样的成功机

会。

不可否认，电视选秀本身也存在需要改进的地

方。譬如，选秀形式过于雷同，有相互模仿的痕迹，

不利于电视节目的创新；选秀过程不透明，不符合公

平公正的社会公德标准，个别编导者甚至还有造假蒙

人之嫌。但对于电视选秀中有价值的东西，也不能视

而不见、一概否定。电视选秀确有弊端，但价值同样

颇多，必须正视才对。
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吴念真《新年头，老日子》海报

吕乐《一维》海报
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举世瞩目的 4123 年米兰设计周开幕
在即，北京国际设计周组委会近日召开发
布会表示，来自中国的设计艺术军团，将
通过两个关注“吃”和“喝”的设计展及
小型活动，于 5 月 B 日至 25 日“出征”
米兰国际设计周，让世界看见中国设计。

米兰曾是 4124 年北京国际设计周的
主宾城市，两个城市去年达成了“姊妹设
计周”关系。按照约定，5月，北京设计
周将回访米兰。此次，北京设计周组委会
与“世界看见”中国民族文化保护与发展
亲善行动联手，将推出“大中国的味道两
岸三地当代民艺展”。
“世界看见”中国民族文化保护与发

展亲善行动，由著名音乐人朱哲琴发起。
这次她邀请了包括石大宇、胡如珊、张永
和、吕永中、邵帆、陈燕飞、陈大瑞等来
自两岸三地的 22 位设计师，将他们设计
的餐厅、茶具、杯碗壶瓶等作品带到米
兰。其中很多设计品都是设计师们深入云
贵川等地的小山村，从传统手工艺上找到
的灵感。

展览按照“身处家中”、“舒适之
居”、“茶的故事”、“杯碗壶瓶”四个场
景进行陈设，参观者犹如穿行在家居环
境、餐馆中的私密“包间”，甚至是露天
餐摊，每个场景都配着香港知名设计师陈
幼坚挑选的、来自上个世纪三四十年代的
复古插画，将中国的宴饮艺术、用餐礼仪
等物质及非物质文化以及传统与现代的气
息进行了完美融合，演绎出当代大中国艺
术与设计的跨界精神。

谈到此次合作，朱哲琴说：“‘世界
看见’亲善行动和北京国际设计周共同发
起这个项目。经过几个月的筹备，终于要
与大家见面了。我们希望通过这一平台的
力量，让大家知道中国当代的民艺设计可
以在实用的同时很酷、很时尚，还希望更
多地将中国当代设计的人物、成果、品牌
推向国际舞台，传递和倡导中国式生活价
值观、美学观。”

作为“大中国的味道”的另一个展
览，由著名设计师朱小杰策划的 《坐下来：品茶、品道、
品设计》是 4124年同名展览的升级版。基于去年成功的
基础，今年的“坐下来”更多地从原创企业及品牌的角度
甄选并挖掘中国家居行业的新作品，在“品茶、品道、品
设计”的年度主题下，用“中国茶道”演绎“坐下来、静
下来、慢下来”与当代人生活方式与思维方式之间的精神
互动。展览现场的丰富场景包括了陶瓷茶具、室内设计及
家居装饰等。参展的 41名国内知名设计师利用不同的审
美元素，针对传统、材料和技艺等，采用多元的设计概念
及形式策略，探索各种表达方式背后所蕴含的“味道”。

刚刚获邀成为 4123北京国际设计周创意总监的意大
利策展人毕月在发布会上阐释了此次活动的策划基调，她
说：“设计文化始终是一个彼此借鉴、互相启发的过程，
全球化更加凸显了这是一个你中有我、我中有你的世界。
从今年开始，很多中国设计师向我们建议，今后在米兰展
示的主题不再强调‘中国的设计’，而应该呈现‘中国和
设计’，这一字之别，意味着大家对设计、对世界的看法
正在发生一个实质性的变化。相信世界会感受到中国年轻
设计师身上这股崭新的朝气和自信”。
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3月 46日，由乐视网出品
的金牌网络自制剧《女人帮·妞
儿》 第二季在北京正式启动。
同时，演员李小璐、制片人甘
薇与乐视影业共同宣布成立乐
雨薇璐电影人工作室，并将担
任该剧的制片人。

作为国内首个 4-1 时代的
电影人工作室，乐雨薇璐工作
室在网络自制剧领域打造明星
品牌之外，还将注重与网民的
互动。甘薇表示，今后工作室
网络剧的创作也会邀请到普通
网民或影迷参加演出，网民的
意见也可能会影响剧情的发展
方向。“我们希望能在乐视网
和乐视影业的平台上，有更多
的网友加入进来，能参与互动
就是网络剧的优势。工作室名
字中的‘雨’就代表所有的网
友和观众。可能网友会成为里
面的演员，也可能成为它的编
剧之一。”

据乐视网副董事刘弘介绍，
基于对乐视网用户习惯的分析，
他们发现许多职场白领有午间
收视的习惯。据此推出了乐视
午间自制剧场，每天中午 24时
定时更新剧集。从 4124 年开
始，先后推出了 《女人帮·妞
儿》 第一季、 《开心麻花》、
《青春大爆炸》等一大批自制剧
作品。这一系列大多围绕都市
白领热门话题的自制剧在观众
中间获得了巨大反响。

从 411B年，第一部真正意
义上网络自制剧 《C>- 雷》 开
始，自制剧开始借由网络平台，
电脑、电视、手机等多种播放
载体走进网民视线。如今，国
内大多借鉴国外电视剧的形式，

以办公室故事为题材，以白领
阶层为主要对象，采取夸张的
手法和“无厘头”的喜剧形式
表现职场人士的情感和经历。
据了解，伴随着正版影视作品
版权费用的高涨等原因，各视
频网站为了摆脱困境，开始尝
试发展自制剧。网络自制剧也
在网站资源独享、提高点击率、
可植入广告及多重开发等方面
的优势，吸引了各视频网站在
这方面大力投入。这样一种
“自产自销”的方式，使诸多网
站开始从单一平台提供者身份
向平台提供者加内容制作者的
身份转变。

乐视影业 DEF 张昭说：
“作为互联网时代的电影公司，
我们应该成为中国的互联网民
和艺术家电影人之间的服务平
台、桥梁。”在这个信息爆炸的
G#H4-1时代，创新是核心竞争
力。乐视网将会和乐雨薇璐推
出更多类型、更广泛题材的自
制剧。“作为首个电影人工作
室，未来要让中国电影、中国
影视剧从娱乐走向文化、走向
生活。”
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尚 莫言获“影响世界华人大奖”提名

近日，作家莫言获得由凤凰卫视联合海内外十余家知名华文媒
体和机构评选的“影响世界华人大奖”提名。“世界因你而美
丽———影响世界华人盛典 4124I4J23”是凤凰卫视及凤凰网策划发
起，北京青年报、中国新闻社、新加坡联合早报、明报、南方报业
集团、新浪网、星洲日报、旺旺中时媒体集团、香港文汇报、世界
日报（北美）、亚洲周刊、美国侨报、欧洲时报和北京大学共十余
家在两岸三地、东南亚、美加及欧洲富影响力的华文媒体和机构共
同主办的华人年度盛事，至今已成功举办 K届。华人盛典由来自主
办机构的百名资深媒体人推选出本年度身处新闻大事件核心、在不
同领域成就卓著、对世界具影响力并受全世界关注的 21余位杰出
华人，颁授“影响世界华人大奖”和“影响世界华人终身成就奖”。

今年的影响世界华人盛典将于 3月 31日在北京大学百周年纪
念讲堂举行。

纪念张国荣音乐会将在江苏卫视转播
又到 5月 2日，香港影星张国荣的离开已有整整 21年，由张

国荣生前经纪人再度发起的“继续宠爱十年音乐会”将于 3 月 32

日晚在香港红馆举行。目前将出席此次音乐会的阵容已有张学友、
梁朝伟、陈慧琳、周慧敏、容祖儿、古巨基、张智霖、草蜢等，近
41 位明星将齐聚一堂用歌声缅怀这位香
江巨星的绝代风采。

4119 年，张国荣五周年祭日，其生
前经纪人陈淑芬发起了“继续宠爱音乐
会”的纪念活动，在香港红磡体育馆举办
了 4场音乐会。遗憾的是，这场演唱会一
直没有电视转播，“哥哥”在内地的粉丝
无缘一起缅怀偶像。为了让内地粉丝共同
缅怀张国荣，江苏卫视取得了该场音乐会
的内地独家转播权，将于 5 月 2 日晚 44

点，通过电视让广大的影歌迷再度走近张
国荣，一起度过这场难逢的盛会。
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