
南美洲的厄瓜多尔，在西班牙
语中是赤道的意思。到达厄瓜多尔，
也就意味着马上要到达地球的中线，
从南半球跨越到北半球了。

在厄瓜多尔首都基多以北 !"

公里处的圣多安东尼奥小镇上，我
们看到一个很高的球形建筑，即厄
瓜多尔政府修建的一个标志性建
筑———新赤道纪念碑。该纪念碑建
于 #$%! 年，高 &' 米，上面的地球
造型重达 "() 吨，里面有 #' 层，
每层都有反映当地土著人历史文化
的展室，碑前长长的甬道两旁，树
立着两列曾经为赤道研究做出贡献
的著名科学家的雕像。这个纪念碑

之所以被称之为新赤道纪念碑，是
因为还有一个旧的纪念碑。旧碑于
#$&* 年建在印第安村子里，建碑
的初衷是为了纪念印第安人最早为
测定赤道线所做出的贡献。&'''

年前，印第安人就发现每年有一段
时间房子根本没有影子。他们逐渐
地悟出，那好像与太阳的行走有
关。

现在很多游客不光会去看新碑，
也会到旧碑前瞻仰一番。过去有一
种做法，在旧碑前瞻仰的时候最好
脱了鞋子，模仿印第安人的风俗习
惯，在这个地方走一圈，表示确确
实实围着赤道线走了一遭，在地球

的南北转了一圈。我们按捺不住激
动的心情，纷纷手拉手同时迈出一
步，跨过地面上那条赤道线的标志
黄线，显示自己是横跨两个半球的
人。

在赤道线上，会发现很多有意
思的物理现象。我们做了一个小实
验，拿一个底部有孔的容器斟满水。
当水从容器底部漏下去时，水会自
然产生旋转。在赤道线的北面，它
做逆时针运动，在赤道线的南面，
做顺时针旋转，而在赤道线上，竟
然一转不转了！

听说人的体重在赤道线会减轻，
因为地球是扁平的，赤道线是最鼓

的部分，也是地球最厚的地方，所
以引力要弱一些，大家都迫不及待
地要“挑战地心引力”。妻子先上
秤，结果比原体重轻了 & 公斤。导
游介绍说，重量差异最大时能达到
"公斤。

到赤道之前，很多人认为赤道
一定非常炎热。同行的两人穿着短
裤汗衫下了车，不到 & 分钟又跑回
车上拿衣服———这里的温度并不高。
!"''米的海拔高度，甚至让人感到
有点冷，而附近一座海拔 ))''米高
的山峰上全是积雪。据说，赤道线
正好从这山峰上经过，那里一定是
世界上地壳最厚的地方。

赤 道 线 上“ 减 肥 ”
冯 硕
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背上行囊出发之前，坐在电脑前上
网查攻略、订机票酒店，在旅行过程中
手捧打印好的资料或是一本旅游指南，
结束旅行后坐在电脑前整理照片和游记，
写些点评与网友分享。

这是 +,（个人计算机）时代旅游者
的典型形象。如今，在旅游业界看来，
这显得有些“过时”了。“通过移动客
户端，旅游者可以实现全新的移动旅行
生活方式。”去哪儿网副总裁谌振宇说，
伴随着智能手机的出现以及移动互联网
的崛起，旅行前、旅行中、旅行后的种
种需求形成一个循环，几乎可以全部用
移动终端去实现。

旅游特惠网站旅游族最新发布的
“亚太地区旅游者年度指数”显示，
!*(*-的中国内地用户在 !'#! 年尝试通
过智能手机进行在线旅游产品的预订或
者获取优惠券，而这一比例与全球市场
同步。旅游族中国区总裁洪维表示，手
机预订在线旅游产品近两年在中国内地
市场的发展空间巨大，无线旅游与团购
消费、移动支付等应用紧密结合，将在
未来开拓更广泛的应用场景。!'#& 年有
望成为在线旅游企业深耕无线互联网市
场的一年。

中国互联网络信息中心发布的第 &#

次 《中国互联网络发展状况统计报告》
显示，手机网络各项指标增长速度全面
超越传统网络。智能手机等终端设备的
普及、无线网络升级等因素，进一步促
进了手机网民数量的快速提升。据统计，
!'#! 年我国手机网民数量为 "(! 亿，年
增长率达 #%(#-，远超网民整体增幅。
网民中使用手机上网的比例也继续提升，
由 *$(&-上升至 ."()-，手机作为第一大
上网终端的地位更加稳固。

移动互联网大潮催生了“手媒体”
时代的降临，也深刻影响着旅游行业。
据统计，在美国市场，过去有 )'-的旅
游消费者在出发前两周到一周之内预订，

而在移动互联网时代，这个周期缩短为
#!个小时。此外，日本所有的在线旅游
公司，已经全部是移动互联网公司，且
)'-的预订是在手机端完成的。
“无线旅游产品不是互联网的手机

化，而是手机订酒店、手机订机票，这
个视角是完全不同的。”去哪儿网无线事
业部总监杨昌乐强调，手机有其自身的
特性：屏幕小、使用场景和环境特殊、
可以定位等。手机的这些特点提供了很
多产品的可能性，也更符合旅途中用户
的使用场景。
“旅行的意义就是‘在路上’，没有

人总是抱着笔记本走。”杨昌乐说。正是
这一点促使去哪儿网于 !''$开始组建无
线部门，并成为在线旅游行业无线业务
布局的先行者。此后，携程也于 !'#'年成
立无线事业部，开始其在无线业务方面的
布局，!'## 年 & 月起，艺龙也首推手机客
户端，!'## 年 % 月，淘宝旅行正式发布手
机客户端，宣布进入无线市场。

在线旅游企业布局无线旅游业务，
直接促成了旅游应用的增多。目前，相
关的手机应用包括预订类，例如“携程
无线”、“艺龙无线”等都可以预订酒
店，此外，还有“特价酒店”、“酒店达
人”等各种较有特色的应用，而“航班
管家”等软件则可查询航班、订购机票；
攻略和分享类，例如“旅游攻略”、“环
球旅游景点大全”、“在路上”等，其中
有较为详细的吃、住、行、景点、线路
等实用信息，以及网友提供的照片和游
记，同时还可以发布属于自己的信息，
把自己去过的地方、感悟和心得记录下
来；其他手机应用，例如天气类、地图
类以及翻译类，此类应用软件都能在旅
途中为人们提供一定便利。

!'#!年 #'月底，去哪儿网发布去哪
儿攻略、去哪儿旅行、去哪儿酒店、精
品酒店、去哪儿兜行、去哪儿旅图共 *

款应用软件，覆盖主流智能移动设备。

从旅行资讯、目的地攻略、机票酒店查
询预订、旅行应用、旅途记录分享等各
个细分领域切入，全面覆盖用户旅行前、
旅行中、旅行后的各类需求。

根据中国互联网络信息中心发布的
《!'#!年中国网民在线旅行预订行为调查
报告》，去哪儿旅行是手机旅行信息查询
用户安装最多且使用最多的移动客户端，
已拥有超过 !*''万的用户下载量。杨昌
乐乐观地表示：“现在的旅游应用市场百
花齐放，说明这个发展方向是对的。我们
预计无线事业部在公司的总体营收中将占
到和酒店、机票一样的比重。”

在线旅游企业普遍对无线旅游市场
看好，杨昌乐甚至如此评价：“旅游应
用市场非常大，大到可以催生堪称‘伟
大’的公司，两到三年内无线端的旅游
营收将和在线互联网的营收平分秋色。”
有业内人士指出，无线旅游产品未来竞
争将主要体现在产品质量和用户体验上。

目前，已开展无线业务的在线旅游
企业各有自己的优势，例如去哪儿网的
客户端占据领先地位，携程品牌优势给
无线旅游带来用户基础，艺龙的酒店产
品在酒店领域竞争力强大等。然而，不
论是酒店还是机票，都涉及到一整套服
务流程，预订仅仅是个开始，最终需要
用户有好的体验。“牵涉的面很广，需
要企业有一定的积累。”杨昌乐说。

根据“亚太地区旅游者年度指数”，
对于通过智能手机进行在线旅游产品的
预订或者获取优惠券，有 "'-的用户表
示持观望态度。洪维也认为，!'#& 年旅
游产品的手机预订渠道是否能得到突破
性进展，恰恰在于这 "'-还处在观望阶
段的用户群体。“他们或者还没有改变
自己的预订习惯，或者没有一个强烈的
理由用手机预订旅游产品。因此旅游应
用产品必须在易用性、产品丰富性、个
性化推荐等方面努力提高品质，适应用
户需求。”
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近日，慕名来到著名的河南省南阳市汉画馆进行参观，
我不仅从那些简单、粗犷又流畅的线条中体会到了那传承千
年却犹存古韵的美，更读到了汉代中国的政治、经济、科
技、文化的全貌。

南阳汉画像石题材极其广泛，涉及到汉代的政治、经
济、文化、艺术、科技、宗教信仰等诸多方面，具体又分为
社会生活、舞乐百戏、角抵戏、天文星象、祥瑞升仙、神话
传说、历史故事、建筑、装饰图案等多个类别，不仅是一部
形象生动的汉代南阳史，也是全面的汉代中国史。上至达官
贵人，巨富世家，下至执笏小吏，奴仆歌伎，无一不是巧手
匠人的入画对象。达官贵人车骑出行的场景，卑微小吏执笏
躬身的画面，巨富豪强宴乐田射的情景，舞女艺人坊间卖艺
的图画……将汉代中国内陆的生活景象展示得淋漓尽致。汉
时社会生活的点点滴滴都融入了这片片默默无言的石板中。
经过千年时光的打磨，石板也变得有了灵气，仿佛能向今日
的观者讲述汉时的中国故事。正如汉画馆大厅左右两侧石板
上八个大字所说———“灵石不言、片石千秋”。这些石画，将
汉代的现实中国镌刻于石上，为后人留下了宝贵、形象、客
观、厚重的汉代史料。

统观南阳汉画，反映星象天文的不计其数，这足以反映
出我国天文科学在汉代的高度发展。汉代先民已掌握了五大
行星的运动规律，对日食、月食、太阳黑子的记录已很详
细，并初步认识了各种天象产生的原因。如汉画馆内的一幅
《北斗七星图》，北斗星居于各星宿的中央，绕北极星旋转，
这说明我们的祖先在汉代甚至之前就掌握了北斗星勺柄与季
节的对应关系。

鲁迅先生曾称赞汉画像石“博大沉雄”。南阳汉画像石
雕刻技法多种多样，画面布局疏朗，主题鲜明突出，形象刻
画不饰细部，注重整体效果，简略的大轮廓显示出粗犷、豪
放的审美特点，在写实的基础上恰当地运用了夸张和变形的
手法，迸发出一种震撼人心的力量和气势。画像线条流畅，
动感强烈，如行云流水，充盈着浪漫、洒脱的美好情趣。南
阳汉画像石具有能让观者如身临其境的魅力，有一幅名为
《朱雀、神荼、铺首衔环画像》的汉画像石，上部为一朱雀，
冠羽后曳，展翅欲飞。片片翠羽，雕刻得纹理清晰，造型生
动。下部的神荼左手前伸亮掌，右手执钺欲砍，两腿呈马步
弓形，状貌獠戾，望而生畏，将一场神荼与朱雀之间的大战
展示得淋漓尽致。

站在这一块块汉画像石中间，透过这一幅幅生动传神、
内涵丰富的石面画像，我们仿佛听到了汉代中国能工巧匠们
那阵阵穿越历史的凿石声……

片石上的汉代中国
武林甲

已是春天，南浔还是静悄悄的，如同睡美人一样，慵懒地伏在阳光
下。小桥，流水，人家，江南美景像是一场自家人的聚会，一边打理着
自己的风景，一边漫不经心地等着外来客。周遭的居民不视外地人突
兀，连沿街大妈都友好地与你打招呼。南浔，像是游客回家的地方，热
情而亲切。

不像西塘、乌镇的热闹，也不像安昌、新叶的原始，南浔的美好渗
透着雅致、静谧和安详。刚到南浔古镇，门口检票的大叔一边仔细看
票，一边粲然地说，姑娘，来对了，这个季节的南浔最明媚。

河埠头的乌篷早早等着，只消我们凑足人数，就启程。和好友乘一
叶乌篷，水面上来来往往的船只像是赶集一般，划船的船夫不惊不喜地
点着一根香烟，只到 %人了，就灭了烟头，开始行走。“走咯”，没多
久，人就齐了，船夫一声吼，小船就开始动了起来，摇摇摆摆的姿态，
走得格外有节奏。一路过去，岸边的喝茶客、摄影客、写生客自顾自地
画着南浔的轮廓。

第一站小莲庄。这个清末大夫刘墉的私家花园，早已因其清静幽雅
闻名遐迩。竹林、假山、画屏，江南之韵，完好无损地坐落在里面。穿
廊而过，见到的荷花池乃是人间仙境，对岸亭台楼阁，九曲而弯，倘若
到了荷花盛开时节，一定很美。如果说刘氏追求雅，那张氏则追求豪，
曾经的江南巨富———张石铭，他的旧宅是在小莲庄百米开外的地方，

.'''平方米的欧式建筑群，富丽堂皇，气势恢弘，配得上“江南第一
民宅”的美誉。旧宅共有五进，每一进都堪称当时民宅的豪华之作。前
进的二合院，高大宽敞，镂刻门雕，层次分明，实为端庄；二进、三进
的厢房，窗明几净，依稀可见当年忙碌有序的模样；四进的豪华舞厅最
为气派，据说地砖和油画都是从欧洲进口，整个布局也皆是欧洲 #%世
纪建筑风格，雕栏刻花，蔚为壮观。五进是后花园，清雅异常，还有花
草相伴。

一路过去，南浔的景竟怎么也看不够。百间楼的封火山墙最是有情
趣，三叠式马头墙，琵琶式山墙，高低错落间，古意生浓，好似在讲一
个故事，一段历史。街边的老人和我们随意讲谈，从刘氏到张氏，皆了
如指掌，当年的南浔曾风光无限，富甲一方，无怪南浔人的怡然自得竟
到了信手拈来的程度。

只是，一切出乎我的意料，南浔的安静在太阳还未下山时，就已降临。
还没到下午 )点，店铺纷纷关起了门，街边的小狗也被老板请进门。一同
去的好友和我一样惊异，早早回到旅馆，老板不讶异：“姑娘回来了。”我茫
然地点点头。“对于南浔人来说，自己的生活远比赚钱来得更实际。”老板
给我倒了杯水，像是远方的亲戚一样和我攀谈了起来。

入夜，躺在床上理着照片，外面早已没了嘻嘻闹闹的人群，自行车
轮摩擦着青石板，声音很遥远。好友已在床上打起了盹，这样安静的地
方，睡意自然不会浅。

南浔静悄悄
谢可慧

日前，一年一度的四川省泸州市古蔺县双沙菜花

旅游文化开放月正式启幕，吸引了全国各地的万名游

客前来赏菜花踏青，尽情感受川南山区画里乡村的特

有魅力。今年，双沙镇在油菜田里种植了生态汉字“春”

（见左图），高 200米，宽 150米，由油菜花和小麦两种

农作物巧妙构成，“春”字内的“双”和“沙”字，长和宽均

为40米，寓意为“春在双沙”。

刘传福摄

种“春”
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一键搞定！

手机旅行应用百花齐放

@ 无线旅游快速增长

将与在线营收平分秋色
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