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年，第一批老去的‘
%&

后’妹子们都到了晚婚年龄，叫人如何
不惆怅
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时间快得让人措手不及啊。
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周岁未
初婚的视为晚婚。妹纸们，偶们都中枪了，呵呵。”
不久前，一则“

%&

后”到达晚婚年龄的消息在微博上引
起热议，让未婚青年们在感慨时光飞快流逝的同时，也
把结婚的计划提上了日程表。这不，上周末，作为内地婚
庆行业“风向标”的北京婚博会就引来不少“

(&

后”“准
新人”的驻足。

场馆内，教室一般的场地内，摆放着一排排小小的写字
桌。每张桌后的婚礼策划师统一身着白

)

恤、蓝运动裤，一
眼看去，就像小学课堂一样。两边墙壁上贴着的卡通人物和
青春偶像头像，让不同年龄的“

(&

后”都能找到共鸣。
“我不喜欢奢华的宫廷风格，有没有小清新的田园
式婚礼策划案例？”在一家婚庆策划参展商的展位前，
“

(&

后”姑娘小魏直奔主题。在婚纱的选择上，新
娘们也有了新想法。现在好多新娘喜欢简约、大
方的设计，点缀太多闪亮钻石的婚纱款式今年
没那么火爆了，“面料质感好、上身显气质
的款式成为流行。”一家婚纱展位展商说。

据了解，婚博会展示了婚纱摄影、
定制婚礼、婚典花艺、蜜月旅游等方
面的最新潮流。准新人们可以在
婚博会上淘到钻石对戒、黄金
饰品、婚纱礼服等婚服婚
饰。从大型的婚庆家居
用品，到细小的喜
糖、喜烟、喜
酒、喜帖、

化 妆

品，都可以在展馆内一次
性采购。
有关数据显示，我国每年有近
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万对
新人要筹办婚礼，每年因结婚产生的消费费用总额

达到
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亿元。在巨大的消费市场面前，婚博会就成
了消费者和商家，上下游企业之间沟通交流的平台。婚
博会不仅让消费者得到了实惠，也成为了众商家树立品
牌、扩大影响力的重要宣传地。

不仅在北京，全国
$

月举办的婚博会多达
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余场，
上海、苏州、成都、天津、深圳、武汉、长春等主要城市
都会在

$

月举办大型婚博会。
在南京，两天的展览时间，超过
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万人次涌入南京
国际博览中心，现场销售订单超过

!

万笔，交易额超过
!

亿元，同比增长
+*-

。
在西安，一家婚庆公司的婚礼策划师纪大明表示，

新人在婚礼形式与风格的选择上，目前表现出“西风”
压倒“东风”之势。“虽然时下婚礼更多被‘洋’元素
所占据，但在以周秦汉唐文化为荣耀的西安，选
择中式复古婚礼对于新人双方而言都更加有
意义。”

中国婚博会副秘书长肖长虹表示，近
年来，婚博会在一线城市呈现升温的
态势。如今结婚的人群主要以“
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后”、“
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后”为主，他们的创新
意识和自我意识较强，这也
要求参展商家的创意服
务意识有所提升，来
满足新一代青年
消费者的需
求。
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月
#

日，工作人员在苏州婚博会上

展示黄金纪念版“结婚证书”。

$

月
#,

日，北京婚博会人山人海，

成双成对的年轻人乐此不疲。

一名摄影师在拍摄中式婚礼餐桌样板。
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月
#,

日，工作人员在
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北京婚博

会上向一对新人介绍婚纱摄影项目。

$

月
#,

日，北京婚博会上，展

商正在推介爱情微电影。

不少商户在网站设有商户专区、

在线下设有实体门店，吸引了众多

青年前来参观洽谈。
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月
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日，为期
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天的第六届

苏州婚庆文化产业博览会在江苏苏

州国际博览中心开幕。婚博会上的

模特引来众人拍照。
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$

月
#,

日，

北京婚博会上，

婚礼策划主打

回忆牌，吸引

大批“
(&

后”。

本届婚博会集

中展示了婚礼

摄 影、 珠 宝 、

婚纱礼服、婚

庆场地、婚宴

等方面的最新

潮流。


