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自媒体盈利 捷足者先登

你的微信能挣钱吗？
刘 凌

盈利前路仍未知

“总的来讲，我是个随遇而安的人。赚钱是不得不做
的事情，因为要养家糊口。我做自媒体是为了不受束缚，
过得自由轻松。每天花 ! 个小时做自媒体，是追求轻松
生活的附带品。”谈到在个人媒体“云科技”投放广告盈
利，程苓峰仅仅用“附带品”作解。尽管如此，说起这
个附带品的“生意经”，程苓峰津津乐道。
“有一点我很肯定，我的广告性价比不输主流商业杂

志。”程苓峰很有底气地说，“云科技在微信有两万粉
丝，这在跟互联网资讯相关的微信公众号里是很高的。
另外，用 "#$%& 和 '(()*%+%#,%& 等新闻阅读器订阅云科
技的活跃用户也有 -万左右。”

程苓峰的微信用户不仅赢在数量上，更赢在质量上。
“在我的听众里，上市公司 ./01总裁1.20、风险投资
合伙人这个级别的人，都至少有几十位。我的信息可以
精准抵达这些受众。尽管那些商业杂志号称发行量能够
到十几万，但是这些体面的数字中有多少是虚浮泡沫？
无论比用户数量还是质量，我都很有信心。”

除了现已付诸实践的通过文章附着广告赚取收入，
程苓峰对自媒体盈利模式有个设想。“如果微信同意的
话，我想尝试阅读收费。初步的想法是向 345 用户收取
一定的费用，他们可以提前 6 到 7 天阅读我的文章，普
通用户相对推迟获取文章。”

在收费之外，程苓峰寄望于一个新概念———捐赠。
“捐赠就是让读者根据文章的质量自主额外付费，他们觉
得好就多付，觉得不好可以不付。这样既可以增加收入，
也可以通过付费情况了解用户需求。”

当被问及是否怕因为营利损失用户，程苓峰一如既
往地自信：“无论是广告还是付费，成熟的读者都是愿
意接受的，因为这对他们有益。只有用透明的方式养活

自己，才可能为读者提供好的内容。”程苓峰认
为能获取成熟读者的原因，还是归结为“我的内
容有保障”。这个时代信息爆炸，成熟以及高端
的读者愿意为了精到而简略的内容付费。这能帮
他们节约宝贵的时间。
“当然这只是我的设想。”对于能否最终实

现，程苓峰自己也打了个问号。

可信度最被看重

程苓峰的个人媒体上，有一句话总会紧紧跟
随着“云科技”三个字———影响最有影响力的人。何为
最有影响力的人，程苓峰自己的解释是：在行业内位高
权重的人。个人媒体何以让这些行业“巨头”注目，甚
至成为自己的忠实粉丝？“可信度是个人媒体最看重
的。”程苓峰这样回答。

在一天一万的醒目标价下面，程苓峰罗列了一连串
惹眼的头衔：曾经担任过 89中文网、财新网专栏作家、
腾讯 0:; 战略投资总监、腾讯网科技新闻总监、创业
家杂志创始主编、中国企业家杂志主笔。“我写这些头
衔，是想佐证我的专业度。”多年的媒体和互联网从业经
验和行业积累造就了程苓峰的专业。但是专业不是可信
度的唯一支柱。
“我的微信文章字号比别人大了两个号，间隔也比别

的公共微信文章大一些。这使得在手机上阅读更加舒
服。”程苓峰对自己的付出如数家珍，“这是因为我用心
在做事。传统媒体的微信、微博通常都是一个或者几个
编辑在运营，他们都是打工者，这对他们来说只是个工
作而已。我不一样，我只有我的个人媒体一个平台，我
和它紧密相关，一定会用心。”

程苓峰的眼睛里，受众是鲜活的，自媒体是人与人
的交流，不是人与机构的交流，“对于我的用心，用户
是感受得到的，他们以信任作为回
报。”程苓峰的用心，成就了云科
技的可信度。

“逼”出一条新路

“自媒体必然成为趋势。”程苓
峰对此十分肯定，“没有人喜欢被
他人左右，没有记者喜欢自己创造
的文字被别人随意删改。但凡有媒
体能力的传统媒体从业者一定不甘

自己的劳动任人宰割，一定期望自己的创造得到尊重。”
程苓峰这个说法颇有“过来人”的意味。在媒体圈

做了 <年“打工仔”，程苓峰迈出了自主掌握话语权的第
一步。

在他刚刚离开传统媒体，希图依靠独立写作为生的
时候，自媒体并没有列入他的首选名单。“我当时没有
想到培养自己的微信用户”，首先映入程苓峰脑海的依然
是传统媒体。

他先后和两家媒体联系，希望定期供稿，通过赚取
稿费维持生计。令人遗憾的是，这两家媒体以稿费要价
太高和发外人文章影响自家记者士气为由拒绝了程苓峰
的要求。“他们不舍得花钱买过硬的文章，没有远见。”
程苓峰随后在自媒体上发表了曾经的投稿 《度过生死
线———一段恩怨，一场商战》，一时间在业界疯传，在微
博上有了几百条转发。
“既然你们不看重我的原创写作，那么我就独立发

表，积累自己的用户”。程苓峰一气之下彻底停止在其他
媒体上发表作品，甚至拒绝坚持已久的专栏写作，全力
投入自己的个人媒体。
“革命者都是被

逼出来的，我独立
培养用户，也是被
逼出来的。我现在
真心感谢把我的文
章拒之门外的那些
传统媒体的主编，
没有他们就没有云
科技的两万微信粉
丝和 !万博客订户，
就没有一天一万的
广告价格。”程苓峰
笑着说。
（作者系海外网

编辑）

!月 "#日，程苓峰开始在他的个人媒体阵地———“云科技”

博客上投放广告。“一天一万”的标价赫然出现在广告招租帖

的醒目位置。之后的几天里，程苓峰实践了他的预想，接踵而

至的 $个广告迅速打开了个人媒体以广告赚取收入的局面。

海外网编辑通过官方微博联系到已经移居南方的程苓峰，

请这位在自媒体盈利方面捷足先登的人道出了自己的想法。
（想把文章搬到自

己手机上看吗？掏出手

机猛扫这个二维码吧！

留着慢慢看）

中共中央总书记习近平日前

指出，要加强对权力运行的制约

和监督，把权力关进制度的笼子

里，形成不敢腐的惩戒机制、不能

腐的防范机制、不易腐的保障机

制。

权力天然具有贪婪、侵蚀和

腐败冲动，如果没有严格制约必

然走向腐败，这一点法国思想家

孟德斯鸠说得很精辟，“（这是）永

恒的经验，每一个当权者都容易

滥用权力；他一直这样做，直到他

碰到障碍为止。”因此，反制滥权

和遏制腐败，就须把权力关进制

度的笼子里。

不是所有的制度之笼都能关

住权力。有的笼子是纸的，轻轻一

捅就破；有的笼子是塑料做的，权

力一用力就七零八落散了架；还

有的笼子过于粗疏，犹如牛栏关

猫，权力轻易可以破笼而出。因

此，只有严密坚实的铁笼子才能

关住权力。

何为铁笼子？就目前而言，官

员财产公开制度可谓是铁笼子之

一。众所周知，官员财产公开被称

为“阳光法案”，是公认的反腐利

器。因为一旦公开财产，官员就不

敢敛财；官员就处于公众围观之

中，被“指指点点”。而不实行官员

财产公开，就会有更多的“房叔”、

“房姐”、“房妹”潜伏。

日前，广州市政协副秘书长

范松青主动“晒”财产，被称为“广

州公开财产第一官”，受到舆论普

遍好评，这种主动接受监督的做

法，彰显了坦荡与自信。在现代文

明时代，公民的权利意识日益勃兴，官员应该变“要我监

督”为“我要监督”，主动接受监督，适应监督，欢迎公众的

挑剔，这是政治美德。值得欣慰的是，南方日报记者针对

7=名参加或列席广州两会的官员展开问卷调查，>?名官

员接受了调查，其中 >@名赞成公开，>名市领导、A名局

级干部表示力挺范松青、愿意效仿。“扎堆”愿意“晒”财

产，既说明了这些官员愿意“钻”进笼子里，也说明他们具

有较为开明和开放的现代政治伦理，懂得敬畏权利，尊重

公民的知情、参与、表达和监督权。

此外，广州纪委表示近期准备去香港、澳门考察，学

习先进经验；而中纪委公报已经明确要求认真执行领导

干部报告个人有关事项制度，并开展抽查核实工作，坚持

有案必查、有腐必惩。如此种种，皆表明从地方到中央，都

在着力强化对官员财产的监督。当制度化建设越来越有

力，铁笼子越来越发威，这对反腐大业是有力推动，对实

现干部清正、政府清廉、政治清明也是驱动力。

人们常说“阳光是最好的防腐剂”，其实阳光不会自

动防腐，监督才能防止权力腐化变节。只有让公众监督政

府，政府才不敢松懈，只有把权力关进制度的笼子里，权

力才无法胡作非为。官员财产公开制度，离面世还需多

久？ （作者为海外网特约评论员）
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又是一周的开始。手
机的起床资讯闹钟在 A点
B=准时响起。睡眼惺忪地
刷着牙，听收音机里安倍
或奥巴马有没有给我们的
原创评论栏目制造什么新
选题。

上班路上，在地铁里
摇晃，翻遍手机里所有的
移动新闻客户端以后，贼
心不死，继续刷微博，目的
只有一个，找选题。

啃完油条，抖擞精神，
离开会只有两个小时了，
必须抓紧时间，找选题。

这个可以做，那个没
必要做，七个选题，毙了四
个———散会。

紧绷的神经丝毫
不能放松，开始今天
的第二个主题———约
稿。

长长的专家、学
者、媒体人名单，挨个
考量：C 老师说这周
出差，恐怕没时间写；
D 老师说在开会，下
回下回；. 老师不是研究
这方面问题的专家；E 老
师昨天刚写了一篇。转眼
就到中午了，/ 老师现在
会不会在午休啊？终于，8
老师约成功了，解决了第
一个选题，以上之纠结过
程，还要再循环两遍。

刚开始跟素未谋面的
作者打电话约稿，拿起听
筒要深呼吸，电话不通反
而松口气。说到稿费问题，

有点忸怩，觉得谈钱就俗
气。一个作者笑嘻嘻问：
“姑娘，你工作不满 - 年
吧？”

切，我就不信扮不了
成熟女强人。跟踪时事，钻
研热点，硬着头皮学习国
际关系，披个马甲跟帖时
政问题。思考多了，说话自
然有底气。

突然发现自己在跟工
作谈恋爱：找不到选题如
同茫茫人海找不到 :&F

+G)HI，是苦恼忧愁的剩女
心情；选择作者就像挑选
约会对象，要求太多怕把
对方吓跑，要求太少怕不

合自己心
意，千般
考虑万般
思量，坐
立难安又
绝对不愿
放手；跟
作者约稿
好似开口
表白，担
心时机对
不对，担
心声线够
不 够 温
柔、表达
够不够专
业，最怕
对方委婉
拒绝。恋
爱中的尴
尬、忐忑、
苦恼、紧
张、患得
患失，一

一经历。辛苦付出，全情投
入，换来同行一句“你们的
原创评论现在很强”，心里
比喝了蜜还甜，这场“恋
爱”谈得值！

海外网评论频道，主
编加俩编辑，三美女上阵
所向无敌！
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美女网编约稿记
李文慧

微 加速探索商业模式
罗 俊

博
信

连续上线微任务、信息流广告平台、
在微博内容中推送广告信息，新浪微博在
近期的商业化广告上的步伐日渐加快。这
个已经拥有 BFA亿用户的社交网络工具在
长期处于空有流量却无法带来盈利的困境
后，终于开始向市场出手。无独有偶，另
一个最火爆的社交网络工具微信，在其用
户跨过 -亿之后，近日也在加紧增加产品
形态，为商业化铺路。

微博强行引入广告引质疑

“从来都没关注过这
些企业官微，但微博页
面上出现了它们的广告，
而且刷新过后还会出
现。”近日，多名新浪微
博用户表示，自己的微
博页面中均出现了‘J

上海煜宸’、‘J 康师傅
私房牛肉面’等企业的
广告，无法强行屏蔽或
删除。

这一广告的来源，是新
浪刚刚推出的“信息流置顶
推广”广告系统。新浪相关人士表
示，目前这一平台主要是新浪微博
提供给广告用户的自助投放系统，
广告主可以在此平台中预先充值付
费。与此同时，新浪新推的这套信息流系统还进行精准广告
投放。该人士表示，通过后台系统，可以看到用户的年龄、
性别、地域、爱好等信息，企业可以对这些数据进行分析后
投放匹配的相关广告。

自从 7==<年新浪推出微博以来，这个社交网络工具已
经拥有 BFA亿左右用户。但坐拥如此庞大的用户群，微博却
始终没有找到一个合适的盈利模式。近期新浪微博推出的一
系列商业化步伐，虽然初具成效，但一些强行植入广告的做

法，却引来一些用户的质疑。未经关注便出现
广告，成了被用户诟病最多的地方，不能关闭
广告，更让用户不满。

针对新浪微博的上述做法，一些社会化媒
体专家指出，对于社会化媒体的原生广告而
言，最重要的就是用户体验，以不打扰用户为
底线，而新浪这种不成熟的广告模式，势必会
对用户造成伤害。

微信增加产品形态为商业铺路

与微博相对开放的环境不用，
更加个人化、私秘化的微信似乎越
来越受到用户的青睐。有消息称，
在用户跨轻松突破 - 亿的门槛之
后，微信即将发布 BFA 版本，新版
中将会增加语音提醒、语音聊天室
等功能。腾讯加在微信之上的功能
越来越多，很难说会使之变得更强
大还是平庸，但这样的转变与微信
的商业化探索有关。

两年前微信刚刚推出的时候，
还只是一个简单的移动语音通讯工

具。也许就连用户都没有想到，现在的微
信，已经加入了二维码扫描、公共平台、
朋友圈等越来越多的功能。对于一个新用

户来说，下载微信后直接会用微信联系到自己
的通讯录好友，给用户一种“有趣”的感受，
如果新增加的功能不会对用户产生太多的干扰，

那么微信就已经成功了。
不少业内人士分析，微信日渐增加的产品形态正是为其

在市场上进行“卡位”，一旦布局完成，盈利将成为一件很
轻松的事情。据报道，微信即将有可能推出的财付通支付平
台、游戏平台都将成为其试图盈利的手段。另外，由于微信
具有良好的封闭性，点对点精准推送使推广转化率非常高，
这使得微信在为线下商家做信息推送方面具有得天独厚的优
势。
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因财报不佳造成股价连

续大跌，苹果公司在上周五的

交易后终于拱手将“全球市值最高

公司”的宝座让位于石油巨头埃克

森美孚。时至如今，苹果股价不到

!!" 美元，市值蒸发近

#$%"亿美元。
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近日，有网友在百度

搜索网页时发现：在一些

提示“您的访问出错了”!"! 页

面上，都会看到这样的一句话

“你找不到的只是网页，他找不到的

却是父母”。原来，这是百度发起一

项活动，将网页搜索的 !"! 页面创

新为公益广告，用以展示 &!个

已经被解救孩子的信息，

帮助他们寻找父母。

随着相关技术与网络

环境的日臻成熟与完善，'(

与智能电视产品的普及率得到

大幅提升。业内预测，#%)' 年将

成为 '(、智能电视的应用“元

年”，全年 '( 与智能电视销

量将突破 $%%%万台，超过

去年彩电业全年总销量。
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