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门户网站抢滩移动新闻客户端

市场

家住北京定福庄的刘俊是一名网络
编辑，工作单位远在积水潭，在路上得
耗 ! 个多小时。用上智能手机之后，她
每天在地铁上就提前开始了一天的工作。
“用移动客户端刷新闻很方便，而且看到
有价值的可以收藏起来，到了单位再编
辑。”刘俊说。

四大门户新浪、腾讯、搜狐、网易都已
经先后推出了自己的新闻客户端，新一轮
移动互联网的“圈地运动”方兴未艾，各家
争抢移动互联网时代的新闻门户地位。

"#!" 年，搜狐新闻客户端已获得近
$### 万安装激活量，订阅平台上线刊物
超过 !%#份，总订阅量突破 !&$亿。在苹
果日前公布的 "#!" 年度应用精选榜单
中，搜狐新闻客户端也赫然在列。

而门户网站网易则将其一贯特色
“有态度的门户”、“无跟帖、不新闻”
成功移植到了新闻客户端。网易评论的
“盖楼特色”可谓一道独特的风景线，评
论的精彩程度远远超过新闻本身。

腾讯新闻客户端则发挥了庞大用户
群的优势，打造出“秒级响应、海量、
精准、社交化、互动性”的产品特色。
继支持微信和微博分享之后，其开始支
持新闻内容分享到 '' 好友，这就使千
万级的腾讯新闻客户端用户和近 % 亿微
信用户、( 亿腾讯 '' 用户产生连锁反
应，新闻内容互动量成几何倍数增长。

“过去一年在移动新闻领域，搜狐新
闻客户端抓住机会快速崛起，通过‘新
闻)订阅’模式创新的方式构筑了‘移动
媒体平台’基础，未来将成为搜狐无线
在媒体领域的平台级产品。”移动新闻客
户端有多重要？从搜狐董事局主席兼首
席执行官张朝阳的这句话中就可见一斑。

传统媒体“借船出海”

不仅是门户网站，不少传统媒体也加
入了对移动终端市场的角逐。一方面，自
主的移动新闻客户端越来越成为报纸杂
志的“标配”，另一方面，借助门户搭建的
移动客户端推介自家内容也日益成为一
种选择。

分析人士认为，传统媒体的优势在
于内容，而新媒体的重心在于技术以及
耗资巨大的渠道投入。没有大规模的资
金投入，技术更新、维护、优化都是难
以持续的瓶颈。门户网站新闻客户端的
庞大用户覆盖等既有优势则让传统媒体
找到了新的解决方案。

老牌刊物 《故事会》 常务副总经理
冯杰坦言，“由于受传统出版模式的局
限，我们在新媒体领域的发展缺乏必要
的团队、资金、技术、渠道和终端等基
础条件，因此必须走和技术方、渠道方
和运营商合作的发展之路。”

与传统互联网新闻网站集纳式的整
合不同，不少新闻客户端向合作的传统
媒体开放，传统媒体通过后台与新闻客

户端对接。传统媒体拥有完全的自主编
辑、版面制作的权力，可以在移动平台
上打造自己独特的内容和品牌，而不仅
作为消息来源出现。

不少媒体已经在移动新闻终端上尝
到甜头。截至目前，在搜狐新闻客户端
上， 《央视财经》 和 《参考消息》 的订
阅量均超过 *## 万， 《人民日报》 订阅
量超过 %## 万， 《青年文摘》 接近 %##

万，这些数据已经超过了媒体的纸版发
行量。 《人民日报海外版》 也吸引了越
来越多的人在手机上阅读。

中国新闻网副总编辑谢宏钰表示，
手机已成为自己获取信息的第一渠道，
该社“正在探讨手机端优先发稿。未来
的稿件将首先放在移动端来发。”

业内人士认为，传统媒体入驻移动
平台绝非新瓶装旧酒。在这个信息爆炸、
可以借助搜索引擎获取精准信息的年代，
人们关注的焦点不再是阅读那些严重
“同质化”的新闻，而是新闻背后那些满
足自我需求、满足个性化需求的东西。

以搜狐新闻客户端为例，就是基于用
户个性化的内容。“每个人会获得真正自
己感兴趣的内容。”搜狐公司产品副总裁
方刚说，“今后会有很多内容在搜狐新闻
平台上发行，用户总能找到他的兴趣。”

移动新闻平台 利在何方

在移动互联网大背景下，传统媒体
和互联网企业都看到了机遇，有不少传

统媒体甚至在几年前就开始推出自己的
+,,，但是到目前为止，这一模式并未获
得显著回报。"#!" 年 !" 月 !* 日，全球
首份同时也是被新闻集团寄予厚望的独
家 -,./电子报 《012 3.-45》 正式宣布关
闭，这让不少人感到“当头一棒”。

在门户新闻网站大行其道的年代，
传统媒体在很大程度上成为了门户网站
的“打工者”。在移动互联网时代，会诞
生怎样的新的商业模式呢？

就移动客户端的盈利方式而已，国
内目前尚没有清晰的模式。美国有一些
尝试，一是收费内容的订阅，另一个则
是广告，由于投放者可以圈定手机用户
的地理位置，能够实现精准投放和有效
互动的移动客户端十分受品牌广告的青
睐。当然，由于手机屏幕较小，担心过
多广告投放则会影响到用户体验，各家
也都比较慎重。

搜狐新闻客户端负责人表示，在未来
模式成熟之后，将开放广告位或者付费阅
读模式，届时可以带来广告收益、订阅收
益的共享。“广告分成不是唯一方向，付费
也是方向”，方刚表示，新内容和订阅费是
搜狐在业界中想要开创的新蓝海模式。

此外，依托于大数据，通过打通各产
品链条实现整体营收，也被视为途径之
一。据透露，搜狐已搭建基于云计算的大
数据平台，将旗下数据资产全面打通整
合，了解和分析中国互联网用户的习惯和
喜好，提高广告投放的精准度，提升营销
价值。

“现在感觉新闻网站也是‘传统媒体’了。”一位网站新闻人员这么

感慨。他感慨的原因是近两年来移动新闻客户端的快速发展。

从“头条”“体育”“娱乐”“财经”到“话题”“图片”“跟

帖”“投票”，新闻网站的招数已经被移动新闻客户端悉数继承。而个

性化定制和推送功能，则是移动新闻客户端的“新利器”。

截至去年 !月底，中国手机网民规模就已达到 "#$$亿，手机首次

超越台式电脑成为第一大上网终端，手机上网浏览新闻的使用率超过了

!%&，越来越普及的智能手机正在引发一场信息发布和获取的革命。

!观察 宝马文化之旅成果展开幕
! 月 6 日至 !* 日，宝马中国和华晨宝马携手在北京

(67艺术区百雅轩艺术中心举行 "#!"89:中国文化之旅
成果展。该展览将通过实物展览、非物质文化遗产传承
人现场展示等方式，向社会公众生动全面展示 "#!"89:

中国文化之旅从东部水乡到西南雨林，从南疆海岛到北
方草原，对浙、皖、蒙、桂、滇五省市最具代表性的四
条原生态民族文化路线的探访成果，为公众呈现一幅瑰
丽多彩的民族文化长卷，以及 89: 在非物质文化遗产
保护方面取得的累累硕果。 （郑娜文;图）

爱奇艺传递“正能量”
爱奇艺“一生一世正能量 "#!% 美丽中国晚会”日

前在北京举行，传递追逐梦想的正能量。林志颖、郭德
纲、吴奇隆、罗嘉良、佟大为、赵宝刚、闫妮、刘诗诗、
吉克隽逸等获颁“正能量绿水晶”，并作为正能量宣讲人
倾诉感悟。

晚会上，原央视主持人、导演、制片人马东以爱奇艺首
席内容官的身份首次登台亮相，分享了转战新媒体的全新
体验。马东曾在央视《挑战主持人》、《文化访谈录》等多档
节目中担纲主持、制片人，是 "#!!年“春晚”的总导演之一，
有着丰富的电视制作和管理经验。 （潘笑天）

网络小说《小人难养》登陆荧屏
由起点中文网作品 《小人难养》 改编的“7# 后”都

市育儿话题剧 《小儿难养》 将于近日登陆湖南卫视，成
为 "#!%年的开年大戏。该剧因其独特的故事题材，及众
多明星的加盟，使其还未播出便备受关注。
“7#后”育儿话题早已是时下的社会热点。《小人难

养》被网友誉为“7#后年轻妈妈、准妈妈全镜教科书”。网
友“水印”评论说：“虽然我也在北京生活过，可是没有读这
本小说之前，我从来没想过原来在北京养一个小孩是这么
不容易的一件事。书中的 <83、海淀区、万柳等都是我很熟
悉的地方，在书中被描绘得分毫毕现，真实得令我几乎可
以走入书里去。” （张意轩）

!拾遗

图为观众在展览上观看贝叶经制作。

门户网站搭台 传统媒体唱戏

“移动新闻”加速跑
张意轩 冯霜晴 王 杰

株式会社
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：
迈向世界的货币鉴别点钞机生产企业

=89 金哲秀理事

最小超轻假币鉴别

点钞机 =8>%###

货币鉴别点钞机

=8>"###

株式会社 =89 不仅在韩国，而
且也通过进军中国等世界市场逐渐成
长为世界级优秀企业。

在通信技术非常发达的今天，特
别是金融市场上多种货币共存的情况
下，流通中的假币也随之增长，
=89 致力于开发假币鉴别、点钞的
世界顶尖技术。

!株式会社 !"$成立于 %&&'年

!66( 年，由三星电子开发普及
型传真机的研究人员为骨干组建了耐
克特泰克 ?@AB0 0A<CD 公司。这
家小公司在 "##( 年通过与“来波考
得 ? EFGA<H3AI”合并成功上市，
逐渐成长为今天的 =89公司。

公司成立后，通过科技人员的不
懈努力，"##% 年独家生产“普及型
鉴别假币点钞机”；并以精确的假币
鉴别功能与低廉的价格优势在国际市
场上赢得好评。

!株式会社 !(#拥有世界尖端

技术

在世界范围内，随着欧元、美元
等多种货币的通用，假币的渗透也随
之增多。这种情况下简单的点钞功能
已经满足不了金融市场需要，因而对
点钞机假币鉴别功能的要求更为突出。

=89 生产的点钞机满足了鉴别
与点钞的需求；=89 点钞机的最大

特点就是拥有“币种认识”、“假币
识别”、“货币号码抽检”等功能。

通过“币种认识”功能它可以把
各国的货币以最快速度分辨出来；通
过高性能“假币识别”功能快速无误
地鉴别伪造的货币；通过形象扫描技
术和识别技术能抽检“货币系列号
码”（各种货币也有类似身份证号的
系列号码）。

株式会社 =89 点钞机的主要功
能是对伪造货币的鉴别；能认识货币
投入方向并能分别处理货币的正背两
面和上下两面；能从投入的各种额面
货币中分离出所需额面或额度的货币
数量；能分别从旧币、碎币或被污
染、毁损的货币能筛选出使用者所需
的货币。

!株式会社 !(#拥有世界各国

货币信息与专业知识

全世界 +09机以外的假币鉴别
机的市场销售量难以算出精确数字。
而既然有如此庞大的点钞机市场，但
是假币鉴别点钞机进入金融市场却难
以实现。

首先，需要巨额的开发费用和长
时间的研究开发。株式会社 =89 为
此投入了 ( 年多的开发研究与 J# 多
亿韩元的开发费用。

其次，点钞机作为专用金融机器
又与普通家电用品不同，它需要一年
多的试验期；因为它要鉴别假币处理
额面更需要准确无误，并要找有关国
家相当引领能力的金融伙伴。

=89 的市场竞争力在于它是韩
国最早的“普及型伪造货币鉴别点钞
机”厂家，=89 是点钞机的龙头企
业，拥有十余年累积的世界各国货币
信息与专业知识。如今 =89 已开发
出能辨别 7#多个国家货币的点钞机。
并拥有约占全体员工 J#K的科研队
伍；公司 ($ 名员工中专业科研人员
就有 "7名。这些科研人员从 "##(年
开始到今天，每年都开发出新产品。

靠这些优秀人才队伍和竞争力而
生产的产品，将对货币扫描分析后精
确鉴别各种货币的特点、优点，并能
完全无误的分离出来。=89 的产品

作为名正言顺的自主品牌逐渐被世界
市场认可。

!世界经济不景气的情况下仍实

现良好的出口业绩

"#!# 年希腊爆发金融危机后，
=89 当年出口计划只完成比原计划
少 !"#亿韩元的 !7!亿韩元；以后又
将集中在欧洲的销售网点大批分散到
非洲、中东、西南亚、南美等新兴市
场，并大力强化销售人力（从原来的
J名销售人员扩员到 7名）。

"#!# 年第 % 季度的销售额只有

"% 亿韩元；第 J 季度开始实现销售
正常化以来，"#!!年达到营业额 "$#

亿韩元，大大超过 "#!# 年销售额
!7! 亿韩元；实现累计营业利润 7J

亿韩元、累计本期纯利润 7J亿韩元。
"#!"年，在世界经济继续下滑、

韩元升值压力加大等不利影响条件下
有望完成比去年同期略有增长的
"(#>"7#亿韩元销售额；按 "(#亿韩
元销售额来换算，全年营业利润将达
到 7!亿韩元（约 %#K），本期纯利润
$(亿韩元（约 "*K）。

对 "#!% 年的预期目标，根据
"#!" 年，世界最小、超轻量 % >

,LMN2O 假币鉴别点钞机 =8>%### 生
产等实现产品多样化，对重点地区俄
罗斯的出口稳步增长和加强销售力
量，以及成功进军中东、西南亚、南
美等地区的成功经验来综合考虑，公
司上下将以 J*#亿韩元营业收入为目
标而努力。

!金哲秀理事：新年首要任务实

现“进入中国市场”

"#!% 年 ! 月，即将进入理事会
的金哲秀新任理事，曾在三星电子和
三星电子子公司首尔通信技术 （现
=@=） 89（8-L92OM-PQ活体认识） 任
本部长，他靠这些经历，在 =89 里
积极展开全球营销业务。

现在正在和一家中国银行共同进
行设备试验并策划中国市场的营销问
题；通过临时理事总会后将和这家银

行签约营销与技术开发意向书，逐步
实现 "#!% 年上半年进入中国市场的
目标。

如果实现上述目标，有望实现在
中国市场批量销售 =89 产品。这是
即将上任的金哲秀理事上任理事会的
首要梦想。

一般情况下合并企业要通过众
多机构调整和设立新计划；这一过
程会对原来的理事和员工带来一些
不适应因素。但是，金哲秀理事通
过对原班事业的加强与巩固迎来了
更多信赖。

金哲秀新任理事依靠韩国最好
的技术力量生产出优质的产品，并
在世界范围内开展更加积极的营销
业务，将把公司发展为亚洲乃至世
界顶尖的假币鉴别点钞机企业；通
过这一梦想的实现促进公司的成长
发展。


