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朋友圈再扩大

参展国别（地区）和企业均
创新高

77 个国家和国际组织参展，共有 129 个国
家和地区的 3496 家展商参加，国别（地区）数
和企业数均超过上届；参展的世界 500 强和行
业龙头企业达 297 家，创历史新高；186 家企业
和机构成为七届“全勤生”……今年进博会，各
方参与热情高涨，进博“朋友圈”不断扩大。

提起“全勤”参与进博会的经历，嘉吉中国
区总裁管慧丽很感慨：“2018 年首次参加进博
会时，我们展示的产品不到 15 款，此后的进博
会我们一次不落。到今年，我们的展品已经超
过了 120 款。”管慧丽介绍，前六届进博会上，
嘉吉累计签下超 110 亿美元的意向合作协议，
涉及牛肉、谷物、食品配料、棉花和铁矿石等商
品。“进博会是将外资企业推向‘台前’的绝佳
机会。在这里，合作伙伴和消费者能更深入地
了解企业的技术、产品和服务，我们也能收获
宝贵的市场洞察机会。我们的很多产品不仅在
展会上受欢迎，通过进博会走入中国市场后也
大获成功。”

七年来，这样的故事在“四叶草”不断上演。
搭乘进博会“快车”，不仅来自全球的企业

获得了经贸合作交流机会，中国的消费者也迎
来更丰富多元的消费选择。

商务部部长助理唐文弘介绍，本届进博会
组织 39 个政府交易团和 4 个行业交易团、共计
780 个分团到会采购，为历届最多。更多全球好
物经由采购商“下单”，将很快走入千家万户。

“今年是我们第六次在进博会上采购建筑
产品。利用进博会搭建的国际采购平台，我们
可以全方位甄选全球优质好物，引入全球高端
工程设备，为中国的消费者建设更舒适、更低
碳、更智慧的好房子。”中建二局供应链管理中
心负责人介绍，本届进博会，公司计划与日立、
施耐德电气、大金等参展商签署战略采购协
议，总签约成交金额预计较上届增长 20%。

“每年进博会期间，一大批全球商品在此首
发首秀，今年我们也会在展台展示多款‘国潮’
首发新品。希望借助进博机遇，让更多国家的优
质品牌和产品进入中国市场，走近中国年轻消
费者。我们也期盼助力更多优秀的国产品牌走
出‘四叶草’，走向全世界。”得物APP负责人说。

近2500项代表性首发新产品、新技术、新服
务亮相，累计意向成交额超过 4200亿美元——
前六届进博会，来自全球的“买方”“卖方”收获
满满。唐文弘介绍，今年进博会持续打造全球新
品首发地、前沿技术首选地、创新服务首推地，
展示400多项代表性新产品新技术新服务。

聚焦中国市场，展商参展热情只增不减，
进博会上的新品好物越来越多。

“去年我们第一次参加进博会后，立马决定
今年继续参展。”MUJI 无印良品中国董事长兼
总经理清水智说，“进博会是消费趋势和产品创
新的‘风向标’。今年，我们带来了四款新品，继
续向消费者推介优质产品的同时，希望能加深
与其他外资企业的交流合作。我们期待不断在
进博会上学到新东西、交到新朋友，并在中国开
发更多新的在地化产品。”

共享发展机遇

更多新的业务增长点和投
资机会

每届进博会会期共 6 天，这背后的“进
博效应”和中国机遇却能持续很久。

首届进博会举办以来，不少进博老友不
仅年年“打卡”，还持续加大投资中国力度，
不断提升在华知名度和影响力。

连年参展，进博会老友飞利浦的“进博回
忆”满满当当。“在以往几届进博会上，我们很
多首秀首发的创新成果从展品变成商品，从
商品成为‘爆品’，极大提升了我们的品牌知
名 度 ，赢 得 了 更 多 合 作 伙 伴 和 消 费 者 的 信
赖。”飞利浦大中华区总裁刘令说，“现在，进
博会已经成了飞利浦的年度大事件。伴随第
七届进博会如期举办，我们也在不断深化推
进本土化进程，如今我们 90% 的产品已经实
现了本土化。”

江森自控也是进博会的多年老友。“年年
参展，每年都有新鲜感。”江森自控亚太区总裁
朗智文说，“透过进博会，我们能观察到中国市
场的活力和效益。去年 6 月，中国首艘国产大
邮轮‘爱达·魔都号’顺利出坞，邮轮上的暖通、
通讯、防火系统都是由江森自控提供的，而‘爱
达·魔都号’上的部分设备订单就是在进博会
上签下的。进博会不仅给我们带来了业务增长
的新启发，也为企业发展带来了新机遇。我们
每年参展，每年签单，已经收获了上百家潜在
客户。”朗智文说。

作为参展商走进中国市场的重要平台，
年年举办的进博会已成为企业挖掘投资机会
的重要机遇。唐文弘介绍，前六届进博会累
计组织 1130 多家外资企业和投促机构赴各地
开展精准对接，不少展商在中国开出新门店、
新工厂、新研发中心。今年进博会，举办

“投资中国”自贸试验区专场推介、外资企业
圆桌会等活动，推动“展品变商品、展商变
投资商”。

今年，西门子能源围绕工业去碳化等能
源转型的关键领域，展出一系列最新研发技
术与产品。“当前，全球能源转型比以往任何
时候都更需要加强国际交流与合作，中国正
成为这其中的推动者、引领者。”西门子能源
全 球 高 级 副 总 裁 、大 中 华 区 负 责 人 姚 振 国
说。围绕能源转型目标，西门子能源在历届
进 博 会 展 出 多 项 成 果 并 顺 利 落 地 ：公 司 在
2021 年进博会上倡议建立的中德低碳能源研
究中心，已于去年在公司大中华区总部投入使
用；与松赞集团在进博会上签约合作的松赞巴
松措林卡低碳绿色酒店，运营已满一年，获得
了良好的市场反响。“我们充分利用进博会这
一开放平台，把握中国绿色发展机遇，与广
泛的中国合作伙伴一道推动全球能源向清
洁低碳、安全高效的方向发展。”

投资中国就是投资未来。放眼全国，今
年 1 至 9 月，新设立外商投资企业 42108 家，
同 比 增 长 11.4%。 根 据 中 国 贸 促 会 发 布 的

《2024 年第三季度中国外资营商环境调研报
告》，近五成受访外资企业认为中国市场吸引
力上升，环比增长 2.04个百分点。

聚焦新兴领域

交 流 展 示 全 球 企 业 创 新
成果

连办七届，进博会年年开，年年有新
意：2019 年优化调整展区设置，2022 年新设
农作物种业和人工智能等专区……今年进博
会，首次聚焦数字经济、绿色低碳、生命科
学、制造技术四大赛道进行策展，展览面积
和项目数量均为历届之最。此外，本届进博
会首发首展一批代表新质生产力发展方向的
展品，涵盖高端装备、新材料、海洋工程装
备、生物技术、先进农业技术等诸多科技前
沿领域。

“我们注意到今年进博会有很多面向未
来新兴领域的亮点，比如低空经济、汽车智
能化等。”克劳斯玛菲中国总经理任鑫亭说，

“作为产业链上游企业，克劳斯玛菲有充分
的技术储备。我们今年围绕汽车领域解决方
案、增材制造和低空经济等领域打造主展
区，集中展示我们的技术创新和高端制造实
力，相信会继续在进博会上收获与中国行业
伙伴合作交流的机会，也期待借助进博会的
平台，让企业为不同领域客户提供创新与技
术价值。”任鑫亭说。

“今年进博会首次聚焦‘生命科学’策展，
可见中国市场对这一领域的高度重视。”先正
达集团中国总裁苏赋认为，随着全球对可持
续农业的需求不断增加，生物科技在未来农
业中扮演的角色将更加重要。“聚焦‘农业科
技’话题，今年进博会期间我们带来了多款重
大突破性技术，包括种业创新方面用于调控
作物耐盐碱能力的 AT1 技术等。进博会不仅
是高水平对外开放的平台，也是一流的创新
成果交流盛会。我们希望借助进博会的舞台，
邀请全球的创新力量一同合作，共同应对农
业挑战。”

“每次参加进博会，我们会花一年左右时
间提前做准备。”松下是七届进博会的“全
勤”老友，松下控股株式会社全球副总裁、
集团中国东北亚总代表本间哲朗说，“首届参
展，我们带来了集团的全线产品。2021 年，
我们积极响应中国提出的‘3060’目标，在
进博会上首设环境展区并首次展出 5 千瓦纯
氢燃料电池。今年，我们关注到‘新质生产
力’‘智能家居’‘新三样’这些重要增长点，
据此重点展出集团在提升生活质量的住宅空
间和改善环境的案例，同时围绕移动出行、
智能制造等领域，展示我们的创新成果。每
年参加进博会，我们都有满满收获，我希望
越来越多外企高管来到进博会，亲眼看看中
国这个日新月异、不断创新的市场。”

发布 《世界开放报告 2024》 和最新世界
开放指数，为建设开放型世界经济建言献
策；为 37 个最不发达国家参加国家展和企
业展提供支持，助力扩大对最不发达国家单
边开放，以实际行动践行普惠包容理念……
第七届进博会大幕已徐徐拉开。同赴进博之
约、共赢之约、未来之约，中国用扎实的行
动和沉甸甸的成果证明，中国开放的大门越
开越大。

  11月 5日至 10日，第七届中国国际进口博览会在上海举办——

进博新老朋友如约而至
本报记者  廖睿灵

金秋已至，黄浦江畔，万宾云集。11月5日，
第七届中国国际进口博览会在国家会展中心（上
海）正式拉开帷幕。

“中国国际进口博览会不仅要年年办下去，
而且要办出水平、办出成效、越办越好”——

首届进博会上，中国发出的庄严承诺掷地有
声。从第一届到第七届，朋友越来越多，“进博效
应”持续释放，进博会这一全球共享的国际公共
产品，已成为不少外资企业的“年度大事”，更吸
引着更多全球伙伴共享发展机遇。

上图：第七届进博会吸引了 297
家世界 500 强和行业龙头企业参展，
400 多项代表性新产品、新技术、新
服务在这里亮相。图为海克斯康展出
的最新机械产品。

     本报记者  廖睿灵摄  

中图：11 月 3 日，工作人员正在
整理展台。 翁奇羽摄 （人民视觉）

下图：第七届进博会现场展出的
飞行器吸引了人们的目光。

     翁奇羽摄 （人民视觉）  

最近最近，，国家会展中心国家会展中心 （（上海上海），），花团锦簇花团锦簇，，装扮一新装扮一新，，迎接第七届进博会迎接第七届进博会。。
王王    初初摄摄 （（人民视觉人民视觉））     

前 六 届 进 博 会

●  引入的展品种类超过 35 万种

第 七 届 进 博 会

●  129 个国家和地区的 3496 家展商参加国别（地区）数
和企业数超过上届

●  参展的世界 500 强和行业龙头企业达 297 家，创
历史新高

●  186 家企业和机构成为七届“全勤生”

●  累计组织 1130 多家外资企业和投促机构赴各地开
展对接

●  累计意向成交额超过4200 亿美元

●  进口商品货值累计超过 4700 亿元

（相关数据源自商务部等单位）

0606


