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素有“世界溶洞全能冠军”美
誉的湖南张家界黄龙洞景区在国庆
节假期迎来旅游高峰。黄龙洞是世
界自然遗产武陵源风景名胜区的重
要组成部分，洞中有洞，洞中有

河，数以万计的石钟乳、石笋、石
柱、石花等构成“地下迷宫”，令
中外游客叹为观止。图为游客游览
黄龙洞。
                    吴咨廷摄

旅游天地 2024 年 10月 11日  星期五
责编：赵  珊　　　　邮箱：hwbtravel@126.com

当美食与旅游牵手，一串串踏寻
美食的足迹绘就一幅幅美好生活的
画卷。

近日，由中国旅游研究院主办的
“2024 美食旅游发展大会”在湖南省
衡阳市举办。大会围绕“融合、创新
与高质量发展”主题，通过主题演
讲、成果发布、嘉宾对话等，探索

“美食+旅游”深度融合创新发展路
径，推动中国美食旅游高质量发展。

成出游重要选项

如今，越来越多的游客为了追求
美食去旅游，通过美食感受当地特有
的生活气息和人文魅力。国庆节假
期，各地特色美食受到游客喜爱。美
团统计显示，20 岁至 30 岁的消费者
旅行时更喜欢打卡美食市集。国庆节
假期正值东海开渔，去舟山、宁波、
台州和温州等地来一场“海鲜味蕾
游”成为潮流。大众点评数据显示，

“渔村”“海岛”“海鲜”等近期环比
搜索量增长近 20%。

中国旅游研究院院长戴斌介绍，
餐饮在旅游消费结构中的比重稳步增
长。从今年前三季度的数据来看，旅
游总花费和餐饮消费达历史新高。许
多游客因为美食选择去某个城市。西
安、成都、贵阳、南京、苏州、大
同、顺德、长沙、汕头、福州以美食
吸引众多游客到访，并成为人们认同
的知名美食旅游城市。

中国旅游研究院规划与休闲研究
所所长吴丰林代表美食旅游课题组发
布的 《2024 中国美食旅游发展报告》

（以下简称 《报告》） 指出，随着大
众旅游的发展，美食已成为游客规划
行程时的重要考量因素，甚至成为旅
游的主要目的。93.1% 的游客认为体
验美食是旅游的主要因素。以旅游的
方式享受异地美食、品味美食文化成
为游客的重要选项。

文化内涵有魅力

《报告》 指出，美食旅游的本质

是美食文化体验。美食文化是与创新
理念、创意方式、现代时尚等元素充
分结合的复合物。82.5% 的游客对美
食本身所蕴含的文化内涵感兴趣，说
明 美 食 文 化 对 人 们 有 着 巨 大 的 吸
引力。

戴斌介绍，随着需求升级和供给
丰富，游客不再满足于只在酒店、餐
厅品尝特色美食，而希望通过品尝美
食融入当地生活，感受当地的历史文
化和民俗风情，进而丰富自己的旅游
体验。他们愿意花费更多的时间、精
力，了解美食背后的食材来源、制作
工艺、传承故事以及与之相关的节日
庆典、生活习惯等。

中国旅游研究院美食旅游专项调
查显示，21.8% 的游客认为美食旅游
是一趟深入体验当地文化的旅程。
59.3% 的游客表示如果有机会，愿意
进一步了解目的地美食文化。26.2%
的游客愿意学习目的地特色美食的烹
饪技巧和方法。

美食和文化融合出多种文旅新
业态，促进了美食旅游发展。《报
告》 指出，“美食+节庆”将美食直

接作为旅游吸引物，美食节成为旅
游目的地的重要吸引力；“美食+博
物馆”成为“美食+”复合主题旅游
产品和业态中的重要内容；“美食+
非遗”在丰富旅游产品、树立独特
的美食旅游品牌形象等方面具有重
要作用；餐饮业需要新元素，游客
需要体验更具地域特色的新产品，
这使得“美食+文创”相得益彰。目
前，美食产业逐渐向文化氛围优越
的空间集聚。那些具有浓厚美食文
化渊源、完善商业配套设施、旺盛
的居民出游潜力的地区，也是美食
旅游相对集中的区域。

创新发展是亮点

从淄博烧烤到天水麻辣烫，美食
已成为地方旅游竞争力的关键要素，
也 是 游 客 与 当 地 文 化 连 接 的 重 要
桥梁。

本次大会发布了 2024 美食旅游
融合发展案例和 2024 美食旅游创新

发展案例，重庆美食“渝味 360 碗”
品牌、南安“成功家宴”、唐山宴、
辽宁省“红旗大集”、费大厨·让辣
椒炒肉成为国民菜、游埠小馆“江南
第一早茶”、重庆市·礼宴巴国等都
已成为当地旅游发展的亮点。

世界中餐业联合会会长邢颖认
为，美食旅游与城市特色产业发展紧
密相关，政府和企业可通过特色供给
创造新需求，通过细分化需求牵引新
供给，持续营造浓厚文化和旅游消费
氛围。

《报告》 建议，地方应树立大美
食旅游思维，将美食文化与习俗文
化、生态文化、科技文化等整合起
来，打包成以美食文化体验为主导的
美食旅游线路产品，同时加强美食文
化交流互鉴。

戴斌认为，美食旅游要有烟火
气，也要有文化味，美食旅游发展须
建立在大众旅游和餐饮的现实基础
上，关注游客对美食文化内涵等的需
求，以深厚的文化底蕴、持之以恒的
品质控制、最温暖的态度，让游客与
城市产生共情。

本报电 （陈卫荣） 近日，全
景行浸式演出 《我在武隆》 在重
庆武隆首演。戏剧、音乐、舞蹈、
威亚等多种演艺形式的演员们以
曼妙身姿为笔，勾勒出一幅幅生
动图景。武隆的自然山水仿佛被
赋予生命，神奇的喀斯特地貌缓
缓铺展在游客眼前。

重庆武隆集合了天坑、地缝、
草原、峡谷、瀑布、溶洞、森林、
河流等多种自然景观。形成于 120
万 年 前 、 长 度 近 3 公 里 的 溶 洞

“芙蓉洞”，3 座平均高度超过 300
米的天然石拱桥“天生三桥”，深
度 近 300 米 的 天 坑 …… 这 些 喀 斯
特地貌古老而罕见，武隆因此被
誉为“世界喀斯特生态博物馆”。

《我 在 武 隆》 融 合 戏 剧 、 音
乐、舞蹈等多种演艺形式，包含
原生山歌、古典室内乐、室内交
响乐等多种音乐形式，通过多媒
体技术，打破常规观演模式，游
客既是观众又是演员，穿梭于光
影构建的溶洞奇境，用视觉、听
觉、触觉、嗅觉共同感受武隆的
魅力。行浸式演出是将观众置于
表演环境中，在行进观演中与演

员互动。这种新型体验激发出文
旅融合的潜力。看演员与雷电共
舞，穿越云层缝隙；看花朵竞相
绽放，与精灵花间共舞；漫天星光
下，树木绚烂生长，蝴蝶翩跹、蜜蜂
飞舞、“不倒翁蘑菇”在人群中摇
曳。《我在武隆》有 6 个独立又相互
联系的演区，呈现出“一步一景、一
步一演”的特点。6 个演区以小提
琴、大提琴、弦贝斯、长笛、钢琴 5
种乐器构成的曲式与武隆的“天、
地、山、林、水”相呼应，带领观众探
索自然的奥秘。

除了推出 《我在武隆》，启明
东方星聚城作为文旅体商农综合
体，在武隆还建有“星光电影公
园”“星光时尚公园”“星光潮玩
公园”“星光童话公园”“星光千
灯公园”等主题公园以及“武隆
书院”“武隆茶馆”“武隆火锅”
三大文旅地标，邀游客感受“天
生三桥”的壮美奇境、“仙女山”
的唯美秘境、“芙蓉洞”的幻美仙
境和“川江号子”的传奇故事 。
这些项目不仅丰富了游客的娱乐
体验，也为武隆文旅产业高质量
发展注入了新活力。

“美食+旅游”催生新业态
本报记者  赵  珊

张家界黄龙洞游人如织

行浸式演出《我在武隆》面世

“这边车位停满了，右手边有新
停车场，都能停下。”10 月 6 日上午，
在黑龙江东北虎林园，哈尔滨市文化
旅游局市场监管处工作人员李晓妹一
边指挥，一边对车内游客说。

国庆节期间，哈尔滨市文化广电
和旅游局对全市重点景区实行蹲点督
导机制，李晓妹负责东北虎林园景
区，在营业时间内对景区明察暗访。

去年冬季，随着哈尔滨旅游火爆
出圈，东北虎林园游客量激增，不少
游客反馈停车难。为解决问题，东北
虎林园对停车场重新规划，开辟出一
片新场地，此举得到游客认可。

引导游客停好车后，李晓妹走进
游客服务中心，以一名游客的视角细
心观察。此时，服务中心里人头攒
动，游客正在志愿者的引导下，井然
有序地进入景区。

“也不知道这里能不能存行李。”
一对来自湖南的情侣提着行李箱，向
景区走去。

“当然可以，还是免费的。”李晓
妹听见两人交谈，立刻带领他们找到
了免费存包处。

再往里走是一处暖心服务亭。天
气渐凉，工作人员为游客提供了免费
的热水和姜糖水。

“我早上来的时候共 4 大罐儿，
现在不到中午，就只剩两罐，看来热
水需求量很大，冬季快到了，还得多
做准备才行。”李晓妹对景区工作人
员说。

“每个人在所负责景区发现的问
题，都要在当天反馈到工作群里。我
和同事所做的一切努力，都为让游客
满意，让去年的‘尔滨热’继续延续
下去。”李晓妹说。

国庆节假期，哈尔滨以“国庆金
秋日 一起游尔滨”为主题，在“精、

优、特、新”上下功夫，统筹文旅资
源，策划推出一系列文旅新场景、新
产品、新路线、新玩法，为广大市民
游客提供更多元化的选择和更高品质
的旅游体验，激发旅游消费活力。

哈尔滨发挥世界“音乐之城”优
势，借助省市各大剧院、音乐厅和新
兴演艺空间，加强各门类优质演出供
给，为市民游客带来丰盛的文化大
餐。国庆节假期，哈尔滨大剧院、哈
尔滨音乐厅、老会堂音乐厅等为市民
游 客 带 来 青 春 版 话 剧 《你 好 ， 疯
子！》《东方旭日交响套曲音乐会》

《歌颂祖国主题室内专场音乐会》。由
哈尔滨话剧院创排的国家艺术基金
2024 年度大型舞台剧和作品资助项
目 《工人村》、哈尔滨儿童艺术剧院
编排的儿童剧 《图书馆神奇的一夜》、
哈尔滨歌剧院编排的音乐剧 《永恒的

旋律》、蚂蚁剧场编排的喜剧 《花田
错》 等多场演出，满足了市民游客的
文化需求。哈尔滨音乐厅、哈尔滨大
剧院等为市民游客共带来 30 台 43 场
高品质 （剧） 节目。

哈尔滨街头巷尾花团锦簇，处处
洋溢着“中国红”，从历史文化街区
到现代科技产业园，从中央大街、果
戈里大街到中华巴洛克、滨洲铁路
桥，节日氛围隆重热烈，五星红旗成
为最亮丽的风景线。热门文博场所

“吸睛”，大批市民游客选择到博物
馆、纪念馆等红色旅游景区景点和爱
国主义教育基地重温红色记忆、参访
革命遗址、聆听红色故事，感受家国
情怀。

哈尔滨市文化广电和旅游局局长
王洪新介绍，国庆节假期，哈尔滨发
挥旅游工作联席会议机制作用，文

旅、公安、应急、市场、交通、商务
等部门协调联动，全力维护旅游市场
秩序；开发上线“畅游哈尔滨”综合
服务平台，打造数字哈尔滨文旅消费
地图；推出各区县 （市） 文旅局和主
要景区“文旅首席服务官”制度，24
小时在线为市民游客排忧解难，保障
游客在哈尔滨畅游度假，享受高质量
旅游体验。

王洪新介绍，今年哈尔滨文旅持
续开启“宠客模式”，全面提升游客

“吃住行游购娱”全流程旅行体验，
通过鼓励餐厅饭馆增设“小份菜”，
满足南方游客饮食需求；采纳游客建
议，延长有关场所营业时间，满足市
民游客夜游“尔滨”需求；开发上线

“畅游哈尔滨”综合服务平台，让游
客享受便捷高效的旅游体验；筹建中
央大街国际旅游集散中心，为游客提
供旅游咨询、投诉处理、箱包寄存与
转运、重点景区接驳等服务；不断优
化旅游市场秩序，联合开展“十大涉
旅监管护游行动”……

一系列旅游务实管用举措，推动
旅游服务提档升级，用人性化、精细
化服务赢得口碑，持续提升游客旅游
体 验 感 ， 也 让 他 们 更 愿 再 来 多 来

“尔滨”。
“当前，我们正在围绕举办 2025

年第 9 届亚冬会，高标准策划第 41 届
中国哈尔滨国际冰雪节系列活动，设
计推出‘跟着赛事 （节事） 去旅行’
线路和产品。我们将坚持游客至上、
服务至诚的理念，着力打造世界级冰
雪旅游度假胜地，让游客在‘尔滨’
感受到全方位的关怀和服务，相信今
年的冰雪季，一定会继续保持‘尔滨
热’的良好态势，真诚欢迎国内外游
客朋友届时齐聚尔滨、共襄盛会。”
王洪新说。

黑龙江哈尔滨：

下足真功夫  延续“尔滨热”
本报记者  方  圆
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本报电 （记者朱金宜） 抖音生
活服务日前公布今年国庆节假期平
台消费趋势。数据显示，10 月 1 日
至 6 日，用户在抖音平台吃喝游玩
等消费持续增长，其中酒店住宿订
单量同比增长 2 倍多，短途游轮、
景点票券订单量较去年同期增幅达
512% 和 63%。

国庆节假期，县域小城、非遗
国潮、亲子消费、赏秋游等受到游
客欢迎。

不少年轻游客偏爱小城烟火
气。抖音生活服务相关负责人介
绍，90 后是在平台下单县域游的
主力，00 后在县域小城的消费量
同比增长 79%。10 月 1 日至 6 日，
云南玉龙在抖音相关团购订单量同
比增长 327%，江西婺源、广西阳
朔、浙江安吉、河北正定、江苏宜
兴等特色县域旅游团购订单量达到
去年同期 2倍以上。

体验国风古韵的非遗游持续走
热，游客花式体验非遗，灯会、茶
馆、博物馆成为受欢迎的消费场
所。在全国多个景区，不少游客用
短视频记录打铁花非遗技艺、火壶
表演，国庆节假期前 5 天抖音相关
视频播放量达到 3.6 亿次。因 《黑
神话·悟空》 走红的山西文旅热力
十足，游戏取景地隰县小西天景区
抖音团购订单量同比增长 50 多倍，
朔州、忻州和大同等地的订单量也
大幅增长。

亲子游方面，不少消费者选择
亲子摄影定格假日美好，平台团购
订单量同比增幅近 2 倍。动物园、
游乐场、室内亲子乐园也是亲子游
群体常去的场所。随着追求松弛感
成为假日休闲潮流，本地周边游人
气更旺，不少人举家郊游，参与垂
钓等休闲活动。

金秋时节，绝美秋色在不同地
区“上新”，吸引游客在国庆节假
期选择赏秋色、品秋韵的生态游。
数据显示，新疆阿勒泰、辽宁本
溪、湖南张家界、四川阿坝等地迎
来赏秋潮，吃喝游玩团购量明显
增长。

地道美食也为国庆节假期文旅

消费热度添了一把火。数据显示，
10 月 1 日至 6 日，抖音生活服务多
个地方菜系餐饮销量增长翻倍，具
有地方风味特色的美食团购增长颇
为可观，其中南京盐水鸭团购同比
增长 917%、天水麻辣烫团购订单
量增长 386%。正值食蟹旺季，蟹
黄面订单量同比增长 320%。同时，
东北铁锅炖、山西刀削面、广东肠
粉、四川火锅和北京烤鸭销量也比
去年同期显著提升。

抖音生活服务相关负责人表
示，平台不断丰富商品供给，上线

“国庆假期体验保障专项”及“安
心游”服务，更好地满足大众假期
品质消费需求，助力消费场景多元
化，为节日经济发展增添新活力。

国
庆
节
假
期
文
旅
消
费
旺

国庆节假期，哈尔滨大剧院成为游客“尔滨”之行的必打卡景点。图为观
演市民和游客在剧院广场参观。                             陈嘉轩摄


